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CIRCULAIRE DU DIRECTEUR GENERAL

DE FRANCEAGRIMER

INTERNATIONAL/SAITL/C 2009-43
du 14 décembre 2009

MISE EN APPLICATION : IMMEDIATE

OBJET : MISE EN PLACE PAR FRANCEAGRIMER D'UNE AIDE AUX PROGRAMMES DE PROMOTION
DES ENTREPRISES SUR LES MARCHES DES PAYS TIERS EN APPLICATION DES REGLEMENTS (CE)
N°479/2008 DU 29 AvRIL 2008 ET (CE) N°555/2008 bu 27 JUIN 2008.

BASES REGLEMENTAIRES :

- Reglements (CE) n® 259/2008 du 18 mars 2008, (CE} n° 479/2008 du 29 avril 2008, (CE)
n® 555/2008 du 27 juin 2008 modifiés et (CE) n° 702/2009 du 3 aout 2009

- Code rural, Livre VI,

- Décret n° 2009-178 du 16 février 2009




- Arrété du 16 février 2009 définissant ies conditions de mise en ceuvre des mesures de
promotion dans les pays tiers, éligibles au financement par les enveloppes nationales
définies par le réglement (CE) n® 479/2008 du Conseil du 29 avril 2008 portant
organisation commune du marché vitivinicole

- Arrété du 12 aoit 2009 définissant le régime des sanctions applicables conformément a
I'article 98 du reglement (CE) n°555/2008 de la Commission du 27 juin 2008

- Avis du Conseil spécialisé de la filiére vins et produits de la vigne du 14 octobre 2009

MOTS-CLES

RESUME :

La nouvelle OCM donne la possibilité de présenter des programmes de promotion dans
les pays tiers susceptibles de favoriser I'image des vins européens et le développement
de leurs marqgues sur ces marchés et d'améliorer la connaissance des opérateurs
détenteurs de ces marques concernant ces mémes marchés. La présente circulaire vise a
la mise en place d'une aide facilitant ie développement de tels programmes.




I. Cadre général & objectifs de la mesure

Compte tenu de la mise en ceuvre de la Nouvelle Organisation Commune des Marchés du
secteur vitivinicole, des perspectives d’évolution des marchés et de la consommation des vins au
niveau international, la Commission européenne souhaite tout particuliérement soutenir des actions
de promotion dans les pays tiers (hors Union européenne) afin de renforcer l'image et développer la
consommation des produits européens sur ces marchés.

L’objectif principal du soutien apporté & ces actions de promotion est de renforcer le secteur
vitivinicole européen et d'améliorer la competitivité des vins dans les pays tiers.

A cette fin, la nouvelle organisation commune du marché (OCM) vitivinicole (réglement CE
n°479/2008 du 29 avril 2008) donne a 'article 10, la possibilité aux entreprises, aux organisations
de producteurs, aux organisations professionnelles représentatives du secteur du vin, de déposer des
programmes de promotion dans les pays tiers.

Les actions de promotion conduites par les opérateurs privés, prévues a 'article 4 du reglement
d’application (réglement CE n°555/2008 du 27 juin 2008) qui fixe les modalités de mise en ccuvre
de la nouvelle OCM, doivent favonser le développement de flux d’exportations durables. La
concurrence forte sur les pays tiers nécessite que la qualité et les autres caractéristiques des vins
produits en France et proposés a la vente soient en adéquation précise avec les attentes des marchés
visés.

L’offre frangaise 4 I’exportation repose sur plusieurs types d’opérateurs de taille variable qui peuvent
développer des stratégies différentes en terme de mercatique, de volumes, de valorisation. La
nouvelle OCM donne la possibilité a ces opérateurs et aux organisations ¢€ligibles de présenter des
programmes d'information et de promotion dans les pays tiers dans le but de développer durablement
la compétitivité de l'offre, cela couvre des études des marchés, des actions de promotion des produits
et des marques sur ces marchés et des évaluations des résultats des actions conduites.

Les objectifs des mesures sont les suivants :

- Développer les connaissances des opérateurs sur les marchés des pays tiers par le biais
d’études économiques, techniques ou marketing ;

- conforter et améliorer I"'image des vins frangais dans les pays tiers pour regagner les parts de
marché dans le cadre d'une consommation responsable ;

- valoriser les marques de vins de cépage ou de signes d'origine et de qualité, notamment par la
création et le développement de marques internationales sur les pays tiers.

FRANCEAGRIMER, est chargé, en tant qu’organisme payeur des aides communautaires, d'assurer la
sélection et la gestion des dossiers présentés par les opérateurs dans le cadre de la présente
circulaire.

II. Conditions générales d'éligibilité des demandeurs : secteur d’activité et
produits concernés, catégories de bénéficiaires

La mesure concerne les vins, commercialisés a destination des « pays tiers » (hors U.E.) et
bénéficiant soit d'une appellation d'origine contrdlée soit d'une indication géographique protégée, ou
des vins avec indication de cépage(s).

L’aide est proposée aux entreprises, c'est-d-dire a toute entité, indépendamment de sa forme
juridique, exercant une activité économique dans le secteur des vins et appartenant a ce méme
secteur.




La structure qui sollicite l'aide commercialise elle-méme ou agit pour le compte d'entreprises qui
commercialisent individuellement.

I1I. Nature des dépenses ¢ligibles
Les types d'actions €ligibles sont les suivants :

- Actions de relations publiques, promotion et publicité, en particulier en vue de souligner les
avantages des produits communautaires, sous l'angle notamment de la qualii¢, de la sécurité
alimentaire ou du respect de 'environnement.

- Participation a des manifestations, foires et expositions d'envergure internationale.

. Etudes de marchés nouveaux, nécessaires & I'élargissement des débouchés.

Les messages d'information et de promotion doivent étre basés sur les qualités intrinseques du
produit concerné ou sur ses caractéristiques. Ils doivent étre en régle avec les lois des pays ciblés.

Le tableau figurant en annexe 2 comprend les principaux postes de dépenses susceptibles d'étre
retenues dans le cadre de l'aide.

Sont notamment _inéligibles : les frais de fonctionnement, dont les charges de personnel, les
dépenses assimilables & des aides directes au produit telles que les rabais et remises, y compris
celles portant sur les volumes {comme, par exemple les opérations de type "trois bouteilles pour le
prix de deux"),

Les frais de déplacement et les frais de s¢jour sont €ligibles. Les frais de déplacement et de séjour
ne pourront dépasser 30 % du budget global présent¢ au cofinancement communautaire, et du
budget effectivement réalisé donnant lieu au versement de 1’aide.

L’aide communautaire ne peut étre concomitante pour un pays donné, d’une assurance prospection
COFACE en période de garantie.

1V-Priorités et critéres de sélectivite des dossiers

1) Entreprises et zones prioritaires.

¢ Micro, petites et moyennes entreprises (définies selon : a/ le critére d'indépendance — pas
d'actionnaire a plus de 25 % du capital qui ne soit pas une PME —, et b/ les seuils fixés par la
recommandation de la Commission du 6 mai 2003 : entreprises qui occupent moins de 250
personnes et dont le chiffre d’affaires annuel n’excéde pas 50 M€ ou dont le total du bilan
annuel n’excéde pas 43 M€) faisant la preuve qu’elles possédent les moyens humains
suffisants et des produits adaptés en quantité et qualité aux marchés visés. Ces critéres
n'excluent pas la possibilité d'intervention pour des entreprises de taille supérieure qui
développent des stratégies de marques.

* Sont prioritaires les investissements réalisés sur les pays suivants définis par le PSEAA
(Plan Stratégique Export Agro-alimentaire) :

- Pays prioritaires : Etats-Unis, Russie, Chine, y compris Hong-Kong, Corée du Sud, Inde,
Japon.

- Pays importants : Canada, Taiwan, Singapour, Thailande, Suisse.

Ce critére de priorité géographique n'exclut pas la possibilité d'intervention sur les autres
pays tiers.




2) Projets prioritaires et critéres de sélectivité des dossiers

» a/ Projets avec un objectif de développement de flux d’exportations durables portés par des
opérateurs disposant d’une capacité 2 satisfaire aux exigences du commerce vers les pays
tiers.

» b/ Les projets concernant la création, le développement de marques commerciales et plus
particuli¢rement de marques communes et/ou de marques internationales disposant de
moyens financiers, commerciaux et marketing suffisants pour acqueérir a terme une notoriéte
significative auprés des acteurs du marché (consommateurs, distributeurs, importateurs, ...).
Cette priorité n'exclut pas la possibilité d'intervention en faveur de projets ne portant pas sur
la création et le développement de marques.

» ¢/ Importance du budget consacré au programme, ampleur relative des moyens consacrés a
la promotion des produits (ratio investissement promotionnel / chiftre d’affaires ou EBE) et
présentation de I’effet de levier induit par I’aide communautaire.

» d/ Adéquation des moyens commerciaux aux conditions du (des) marché(s) ciblé(s):
(organisation commerciale, présence sur place ....). Toutefois, la présence d'une structure ou
de personnel permanents au sein des pays ciblés dans le programme n’est pas un pré-requis.

IV. Soutien financier

La participation communautaire aux actions mentionnées a l'article Il ci-dessus est limitée au taux
d'aide de 50 % de la dépense admissible qui constitue un taux plafond.

Ce taux d'aide de 50 % sera appliqué a l'ensemble des dossiers retenus par la commission de sélection
(cf. VI ci-apres).

Nature de 1'aide : subvention.

L'aide accordée ne pourra pas €tre cumulée avec, ou complétée par une aide nationale (Etat, régions
et autres collectivités territoriales publiques) nt par l'aide accordée dans le cadre de dossiers relevant
de la catégorie de bénéficiaires organisations professionnelles et interprofessions. Elle est donc
exclusive de ces aides concernant les dépenses retenues dans I'assiette de 1'aide. En tout état de
cause la participation de l'entreprise doit étre égale a 50 % du programme des dépenses retenues.

A cet effet, l'entreprise transmettra lors du dépdt du dossier une attestation dans laquelle elle
s'engage

- ane pas demander toute autre aide publique aux fins de ce programme,

- a ce que les opérations de promotion menées dans le cadre de son programme ne soient
pas déja cofinancées dans le cadre de programmes de promotion collectifs bénéficiant de
financement public (communautaire et national)

V. Appel a propositions, constitution des demandes de soutien financier et
procédure d'instruction des dossiers




1) Appel a propositions et calendrier prévisionnel

Trois fois par an, une procédure de sélection sera mise en ceuvre. Les dates relatives aux trois
premiers appels 4 propositions sont indiquées ci-aprés, la sclection des programmes presentés sera
réalisée en deux étapes (sous réserve concernant le second appel a proposition d'un reliquat de
crédits disponibles suffisant & I'issue des engagements résultant du premier).

> Date limite de dépét des programmes : le 15 décembre

» 2%'“" date limite de dépdt des programmes : 28 février
» 3“™ date limite de dépdt des programmes : 4 mai

Le dossier type a compléter joint en annexes A est disponible sous forme de fichiers (tableurs pour
les modéles d'états récapitulatifs des annexes 2, 3 et 4) pouvant €tre communiqués par messagerie
électronique 4 la demande des entreprises.

2) Présentation des propositions de programme

En réponse a I'appel, les propositions de programmes sont transmises par les demandeurs dans les
délais impartis et doivent comporter un exemplaire sur papier, daté et signé par la personne
responsable du programme, accompagné d'une version sur CD-ROM, et étre envoyées par coutrier
recommandé avec accusé de réception ou déposées au siege de FRANCEAGRIMER.

Les programmes proposés s”étendent sur une période de un a trois années et sont constitués de
l'ensemble des informations détaillées au point 1° de I'annexe 1 (cf. « Constitution du dossier :
informations a fournir par P'entreprise » pages 9, 10 et 11 ci-apres).

Selon les cas, pourront de plus étre demandés les documents suivants :

- statuts, organigramme, réglement intérieur et rapport d’activités le plus récent de
I'entreprise ;

- tout document permettant d’apprécier la capacité financiére et technique de I'entreprise ;

- descriptif des actions similaires réalisées au cours des deux dernicres années.

Les programmes peuvent inclure des actions qui débuteront a partir de la date limite de 1’appel
a projet. Ceci ne préjuge en rien de l'acceptation ou non du dossier (cf. points ci-apres).

3) Contréle administratif préalable des propositions de programme

FRANCEAGRIMER procédera a un contrle administratif des dossiers regus.
Pour les dossiers dépassant le seuil de 1 500 000 € de programme de dépenses prévisionnelles
triennales les dossiers feront I’objet d’un examen en commission (cf. § 4° ci-aprés).

Pour les autres dossiers, dont le budget se situe en deca de ce seuil, les entreprises seront informées
de la décision du Directeur général de FRANCEAGRIMER.

4) Commission de sélection, examen de Popportunité des programmes, modalités
administratives, suivi du programme ¢t versement de la subvention

Les dossiers dépassant le seuil de 1 500 000 € sont instruits par FRANCEAGRIMER et examinés par
une commission présidée par le Directeur général de FRANCEAGRIMER ou son représentant, elle est
composée notamment de représentants du Ministére de 1’ Alimentation, de I'Agriculture et de la
Péche, du Ministére de 'Economie de I'Industrie et de 'Emploi, de la COFACE.

Le service instructeur pourra demander, st nécessaire, toutes informations complémentaires
concernant les programmes aux entreprises concernees.




Les propositions seront examinées par la commission selon les priorités et les critéres de sélectivite
présentés au point 1V ci-dessus.

A llissue de la réunion de la commission de sélection des dossiers, FRANCEAGRIMER informera les
demandeurs de la décision du Directeur général fondée sur la base de l'avis de la commission, les
bénéficiaires signeront une convention avec FRANCEAGRIMER qui reprendra en annexe le
programme €ligible.

La convention détaillera notamment les conditions de paiement (modalités de versement de l'aide
dont les principaux points sont précisés au point V ci-dessus) et d'éligibilité des dépenses.

A lissue de chaque exercice annuel il sera procédé & une évaluation des résultats et des reéalisations
en regard notamment des objectifs commerciaux annoncés et des dépenses prévues et d'un rapport
de mise en ceuvre des mesures de promotion fourni par l'entreprise. L’ensemble de ces informations
recueillies auprés des entreprises bénéficiaires servira de base 4 une ¢valuation globale dela mesure.

5) _Procédure de modification du programme

A la demande du bénéficiaire le programme pourra étre modifié dans la mesure ou les modifications
proposées apparaissent susceptibles d’en renforcer le succes.

a) Des variations dans la répartition des dépenses par pays sont acceptées automatiquement dans
Ja limite de 20 % pour chaque poste budgétaire principal (1/ actions de relations publiques,
promotion et publicité, 2/ participation a des manifestations, foires et expositions dans les pays
tiers, 3/ études de marchés nouveaux) se référant aux actions du programme figurant dans
I'annexe 2 telles qu'indiquées dans la convention conclue entre lentreprise et
FRANCEAGRIMER,

b) Au dela de ce pourcentage I'accord de FRANCEAGRIMER est nécessaire de méme que pour
toute autre réaffectation budgétaire entre les diftérents pays cibles du programme supérieure a
20 % du montant total des dépenses retenues dans le cadre de la convention. La demande de
I’entreprise devra étre communiquée & FRANCEAGRIMER avant la fin de exercice concerne.
Le montant de l'aide ne pourra en aucun cas étre supérieur 4 celui précédemment agrée.

¢) En cas de modifications plus essenticlles du programme se traduisant notamment par la
demande d’ajout d’un ou plusieurs nouveau(x) pays cible(s) et/ou une augmentation du
montant de 1’aide, la demande de modification du programme déposée par 1’entreprise sera
présentée a la commission de sélection des dossiers par FRANCEAGRIMER.

d) A l'issue de la réunion de la commission, FRANCEAGRIMER informera D’entreprise de la
décision du Directeur général fondée sur la base de 1'avis de la commission. Le cas échéant
la convention passée avec le bénéficiatre est amendée par avenant.

6) Modalités de paiement possibles pour chaque exercice

1) Demande de versement d’une avance au début de chaque exercice et de solde aprés le
terme de chaque d’exercice : versement d'une avance représentant tout ou partie de l'aide
communautaire sous réserve de la constitution d'une garantie d'un montant ¢gal a 110 % de
cette avance, transformable en subvention en fonction des dépenses effectives justifiées.

2) Demande de versement d’un acompte en cours de chaque exercice (d’un montant
minimum de 30 % et d’un montant maximum de 80 % du budget de Pexercice) et
solde aprés le terme de chaque exercice : paiement d'un acompte par exercice sur la base
des justificatifs fournis (dont notamment les états récapitulatifs des dépenses et des factures
correspondantes, selon les modéles présentés en annexes 2 et 4, suivi d’un solde aprés le
terme de I’exercice.




3) Le dépot de la demande de solde auprés de 1’Etablissement sera réalisé impérativement 3
mois au terme de chaque exercice annuel.

Conditions de paiement :

- Une avance peut étre versée aprés la signature de la convention sur présentation d’une
demande accompagnée d’un RIB, d’un extrait Kbis original de moins de 3 mois et de la
caution (original) équivalant a 110% de I’avance demandée.

- Le montant de I’aide (acompte et/ou solde) est versé au bénéficiaire, aprés réalisation des
actions programmées, selon deux modalités possibles et sur présentation :

1. d’un courrier de demande de paiement mentionnant le montant du versement d'aide
demandé par |’entreprise ;

2. d’un tableau récapitulatif des dépenses par pays cibles signé par le dirigeant de
Pentreprise et comportant le cachet de Ientreprise. Le tableau doit lister pour chaque
facture : le fournisseur, le montant, la date de la facture, la date d’acquittement, le
moyen de paiement et le taux de change mensuel de la B.C.E. retenu : les factures seront
récapitulées par pays et par type de dépenses éligibles mentionnées au § 111 ci-dessus
(soit : 1°/ relations publiques, promotion et publicité, 2°/ manifestations, foires et
expositions, et 3°/ études de marchés nouveaux) ;

3. des copies des factures acquittées accompagnées des extraits de relevé de compte
démontrant |’ acquittement de chacune des factures concernées |

4. d’un Relevé d’Identité Bancaire ;
5. d’un extrait Kbis original de moins de 3 mois (s3'il n’a pas ét¢ déja fourni).

Les pidces mentionnées aux points 2 et 3 ci-dessus peuvent étre remplacées, au choix de
I’entreprise, par un tableau récapitulatif des dépenses certifié conforme par le Commissaire aux
comptes auprés de Pentreprise ou I'expert comptable attestant de la comptabilisation et du
paiement des factures. Le tablean doit lister pour chaque facture : le fournisseur, le montant, la
date de la facture, la date d’acquittement, le moyen de paiement et le taux de change de la B.C.E.
retenu) : les factures seront récapitulées par pays et par type de dépenses éligibles mentionnées au §
TIT ci-dessus (soit : 1°/ relations publiques, promotion et publicité, 2°/ manifestations, foires et
expositions, et 3°/ études de marchés nouveaux).

Lors de la demande de solde, I’entreprise doit fournir un bilan des actions réalisées (dépenses et
réalisations commerciales sur les marchés considérés).

Si, au titre d’un exercice, le montant de P’avance versée a ’entreprise est supérieur au montant
diiment justifié 4 I’occasion du solde de cet exercice, la caution ne sera libérée qu’apres reversement
par l'entreprise de 110 % du trop pergu constate.

VI. CONTROLES ET REFACTIONS

FRANCEAGRIMER s’assurera de la bonne utilisation des fonds communautaires et réalisera un
contréle comptable et financier auprés des bénéficiaires sur la base d'une analyse de risque.

Des réfactions sont effectuées sur le montant de 1’aide :
1) Ecart aprés contrdle :

Lorsqu’un écart est constaté entre le montant d’aide établi sur la base de la demande de paiement et
le montant d’aide calculé aprés contréle de cette demande, et que cet écart est supérieur 4 3% du
montant d’aide aprés contrble, alors ’aide est calculée sur la base des dépenses éligibles aprés
contréle, et est minorée de 1”écart constaté.

Toutefois, aucun paiement ne sera effectué s’il est établi que cet écart résulte d’une sur-déclaration
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2) Sous-réalisation des dépenses prévues de plus de 20% :

- Lorsque les dépenses réalisées, éligibles apres contréle, sont inférieures & 80% des
dépenses prévues et supérieures ou égales a4 70%, I'aide est calculée sur la base des
dépenses réalisées éligibles apres contréle, et est minorée de 5%.

- Lorsque les dépenses réalisées, éligibles aprés contrdle, sont inférieures a 70% des
dépenses prévues et supérieures ou égales a 60%, 1’aide est calculée sur la base des
dépenses réalisées éligibles aprés contréle, et est minorée de 10%.

- Lorsque les dépenses réalisées, éligibles aprés contréle, sont inférieures a 60% des
dépenses prévues, 1"aide est calculée sur la base des dépenses réalisees €ligibles apres
contrdle, et est minorée de 50%.

En cas de versement par avance, le calcul de ces minorations s’effectue aprés application des
dispositions spécifiques aux avances prévues par le reglement (CEE) n°2220/85 (articles 18 et 19)
L'aide étant financée par des fonds d'origine communautaire, les services de 1'Union européenne
pourront procéder a des contrbles ultérieurs. En conséquence les bénéficiaires de l'aide devront
conserver 'ensemble des justificatifs 5 années aprés le terme du programme subventionné.

En cas de non respect des obligations et de manquement aux réglements communautaires le
remboursement de tout ou partie de l'aide versée sera demandé a l'entreprise.

Dans ces conditions, et compte tenu du caractére rigoureux des contréles communautaires a
posteriori, les entreprises qui bénéficieront des programmes d’aides a la promotion, devront
conserver tous les éléments de preuves et tiendront une comptabilité trés précise des opérations
réalisees.

Le Directeur général de FRANCEAGRIMER

Fabien BOVA




Annexes .

Annexe 1.
Annexe 2.
Annexe 3.
Annexe 4.
Annexe 5.

LISTE DES ANNEXES

Eléments d'information et constitution de dossier
Tableau récapitulatif du programme de dépenses
Tableau récapitulatif des objectifs commerciaux

Etat récapitulatif des factures

Formulaire de caution

( documents disponibles sous fichiers et transmissibles aux
entreprises qui en feront la demande)




- ANNEXE 1 : ELEMENTS D’INFORMATION et CONSTITUTION DE DOSSIER

1°) Constitution du dossier : informations a fournir par ’entreprise

|1- L'ENTREPRISE |

La partie I concerne la présentation de I’entreprise, et peut étre succincte avec des éléments de
réponse brefs pour les huit premiers points mentionnés, le huiticme pouvant étre un peu plus
développé.

'A) INFORMATIONS GENERALES
1) Identification de la société : n° SIRET, dénomination, siége, forme et capital, date de constitution,
objet social. Coordonnées postales et e-mail de la personne désignée comme responsable du
projet.
2) Bref historique de l'entreprise
3) Situation de I'entreprise dans sa branche économique : niveaux régional/national/international.
4) Organisation et moyens humains de 'entreprise : effectifs, dirigeants, le cas échéant éléments
d’ordre organisationnel.
‘B) CARACTERISTIQUES TECHNIQUES-
5) Activité : nature de l'activité, produits commercialisés, principales installations.
6) Approvisionnements : origine, organisation, lien avec Ia production.

'C) CARACTERISTIQUES COMMERCIALES
7) Chiffre d’affaires (total et export), si possible ventilation par produit, par pays et par
conditionnement, circuits de distribution et marchés (France et étranger).

8) Ce point vise non seulement & présenter les principaux choix et orientations stratégiques de
I’entreprise, mais peut aussi servir dans une premiére approche a justifier I'intérét du projet
d'actions de promotion "pays tiers” {cf. II ci-aprés) du point de vue de ’entreprise,
notamment en terme d’articulation du projet présenté vis-a-vis d’orientations stratégiques plus
globales. Dans cette optique quelques éléments sur les orientations et la stratégie export
de Pentreprise sont ¢galement bienvenus 4 c6té d'un rappel du contexte général du
programme d’actions proposé en partie I1.

I - LE PROJET D'ACTIONS DE PROMOTION « PAYS TIERS »

La partie 1I constitue le cceur du dossier qui sera examiné par les membres de la commission de
sélection des dossiers. En conséquence il est préférable que les points mentionnés ci-apres, et
notamment les points 12, 13 et 14, soient suffisamment descriptifs, détaillés et explicites.

E) DESCRIPTION DU PROJET

- Présentation générale du projet de mise en commun de moyens des entreprises
partenaires sur le(s) pays ciblé(s) : éléments plaidant en faveur de la pérennité du
partenariat, intérét de la démarche pour chacun des partenaires, cadre juridique, ¢léments
d'appréciation d'ordre économique (exemple : existence ou non d'économies d'échelle ?) et
d'ordre commercial, complémentarités ...




10) Objectifs du projet et pays ciblés
Présentation introductive des marchés (pays de destination) et publics ciblés, suivis d'une
description des objectifs du programme (comprenant notamment le tableau des objectifs
commerciaux figurant en annexe 3 ci-apres a remplir pour chacun des marchés ciblés)

11) Effet induit par une intervention en faveur du programme d'actions de promotion présent¢ par
’entreprise en termes de moyens engagés. Ce point vise a estimer « ’effet de levier » des
crédits octroyés dans le cadre de la procédure : I’intervention publique entrainera-t-elle des
moyens supplémentaires de I’entreprise sur le projet concerné, ou bien sur d’autres
projets et le cas échéant lesquels ?

Si la proposition peut concerner un ou plusieurs pays cibles, toutefois la présentation des
éléments mentionnés dans les points 12 a 14 ci-aprés doit étre faite séparément par pays. Si
la méme stratégie, les mémes groupes cibles et/ou les mémes solutions sont envisagées pour un
groupe de marchés, cela devra étre clairement expliqué dans la proposition de programme.

12) Produits concernés
Doivent notamment étre précisés :

- les produits concernés {marques, AOC, VDP, cépage, ...) dans le cadre du programme sur
chacun des pays ciblés ;

- les positionnements des produits et les prix de vente consommateurs (fourchettes de prix si
besoin) pour chacun des principaux produits sur chacun des marchés ciblés

- stabilité et possibilités de développement des approvisionnements en vue de la fourniture
des marchés d'exportation ciblés.

13) Circuits de commercialisation visés, et notamment importateurs le cas échéant
(importateurs ou agents présents sur le marché concerné et modifications envisagées)

14) Description détaillée des moyens et analyse de leur mise en oeuvre :

- tableaux a compléter (document ci-aprés en annexe A-2) pour chacun des pays retenus (les
dépenses prévisionnelles qui seront retenues et validées par le Comité serviront de base a
I’assiette de 1’aide proposée) ;

- description du projet, €tablie par types d’actions (actions média et hors mcédia, s¢éminaires,
conférences, participations a des salons, foires ou expostitions, actions de relations presse
...}, chaque action comprise dans les dépenses éligibles devra faire I'objet d'un descriptif
spécifique précis ;

- moyens commerciaix vis-a-vis du marché ciblé (dont notamment : commercial export
spécitfique au pays démarché, présence de commerciaux dans le pays visé, bureau
commercial ...) ;

- présentation du projet faisant apparaitre la capacité de ’entreprise 4 mener a bien son
projet de développement des exportations pour chacun des pays ciblés: cohérence
d’ensemble du programme de dépenses, des produits, de leur positionnement (prix,
qualité ...), des circuits de commercialisation visés, etc. ....

F) BUDGET PREVISIONNEL
15) La proposition sera complétée par un budget prévisionnel sur la durée du programme,
suffisamment détaillé et en adéquation avec le programme d’actions proposé, et notamment avec

'ensemble des données qui devront étre renseignées en annexe 2.

16) Un plan de financement sera fourni par l'entreprise




|111 - ELEMENTS FINANCIERS

G) STRUCTURE DU CAPITAL.
17) Répartition du capital social de I’entreprise : structure de Pactionnariat
18) si ’entreprise appartient 4 un groupe :
- organigramme du Groupe avec I’ensemble des participations majoritaires ou [’ensemble
des sociétés retenues dans le périmetre de consolidation du Groupe, et
- répartition du capital social de la société meére du Groupe (si différente de la société qui
dépose le dossier)

H) COMPTES SOCIAUX
19) bilan et compte de résultats des trois derniers exercices (comptes consolidés st il s”agit
d’un groupe), ainsi que les annexes 8, 11 et 16 de la liasse fiscale

Transmission des éléments constitutifs du dossier :

Comme cela a ¢été indiqué précédemment (« Présentation des propositions de programme »), le
dossier doit comporter un exemplaire sur papier, daté et signé par la personne responsable du
programme, accompagné d'une version sur cdrom, et étre envoyé par courrier recommandé avec
accusé de réception ou déposé au siége de FRANCEAGRIMER a l'adresse suivante :

FRANCEAGRIMER
Direction Internationale
Service Affaires internationales
Unité aides a la promotion
12, rue Henri Rol-Tanguy
TSA 20002
93555 Montreuil sous Bois Cedex

Les éléments mentionnés page précédente au point 18 (comptes financiers : bilans et comptes de

résultats des trois derniers exercices disponibles) peuvent étre adressés uniquement sur papier et ne
pas étre inclus dans la copie du dossier devant figurer sur le edrom.

3°) Contacts :

Pour toute information complémentaire vous pouvez joindre :
Marie Agnés OBERTI (chef d’unité) : 01 73 30 32 01 ou marie-agnes.oberti@franceagrimer. fr
Christian TOUVRON : 01 73 30 34 63 ou christian.touvron@franceagrimer. fr




ANNEXE 2

Programme de dépenses sur les marchés d’exportation ciblés (hors U.E.)

PA¥S 1

Montants en euros (€}

Réalisé
EXErcice
n-2
(a préciser st
possible)

Reéalisé ou
estimat®
exercice

n-1

{a préciser

si posstble)

Exercice 1
(a préciser)

Exercice 2

(& préciser)

Exercice 3
{a préciser)

TOTAL
exercices
1,2&3

1/ Actions de relations publiques, promotion
et publicité :

- Relations publiques, relations presse,
campagnes d'information, notamment sur
les régimes communautaires relatifs aux
appellations d'origine, aux indications
géographiques et a la production
biologique
- Publicités et annonces dans les médias
- Opérations de dégustation
- Echantillonnages pour la présentat® des pdts
- Réalisation de plaguettes et brochures
techniques
- Frais de créat® et de développ' de marque(s)
- Opérations de promotions : promotion en
téte de gondole, référencement des produits,
PLV, information sur le lieu de vente
- Voyages sur le lieu de production (a 'atten-
tion des acheteurs et clients : découverte du
vignoble, des installations ¢t de I'élaboration
des produits, mise en évidence des
spécificités)

Sous-Total Action
Sous Total Frais de déplacement et de séjour
Total Action n°1

2 / Participation & des manifestations, foires
et expositions d'envergure internationale

dans les pays tiers :

- préciser la (les) manifestation(s), foire(s),
exposition(s) :

Sous-Total Action
Sous Total Frais de déplacement et de séjour
Total Action n°2

3/ Etudes de marchés nouveaux, nécessaires
a I'élargissement des débouchés :

- préciser la (les) étude(s) de marché :

- Expertise et conseil en marketing, pré-tests de
validation de nouveaux produits, pré-validat® de
lancement de marques, focus group, panels

Sous-Total Action
Sous Total Frais de déplacement et de séjour
Total Action n°3




TOTAL GENERAL

Piéces justificatives pour les frais de déplacement et de séjour

Pour les frais de déplacement :

- Billet d’avion en classe €conotique.
Piéce justificative obligatoire : copie de la carte d’embarquement

- Billet de chemin de fer en 1 classe.
Piéce justificative obligatoire : copie du billet

Pour les frais de séjour et de restauration :

- Une indemnité d’hébergement maximale de 180 € / jour est versée sur présentation des
copies des factures payées.

- Une indemnité de s¢jour maximale de 90 € / jour est octroyée pour couvrir tous les autres
frais (restauration, déplacement local, téléphone, connexion internet) sur présentation des
copies des justificatifs.




F

1

ANNEXE 3 |

Objectifs commerciaux sur les marchés d’exportation ciblés

Réalisé
exercicen— 2

{(a préciser)

Réalisé ou
estimation
exercice n — 1

(& préciser)

Exercice 1

(4 préciser)

Exercice 2

(4 préciser)

Exercice 3

(a préciser)

TOTAL
exercices

1, 2&3

Pays1:
-C.A.(€)

- Volume (bouteilles)

Pays 2 :
-C.A. (€
- Volume (bouteilles)

Pavs 3 :
-C.A.(€)

- Volume (bouteilles)

Pays 4 :
-C.A. ()

- Volume (bouteilles)

TOTAL

SC.A.(€)

- Volume (bouteilles)
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ANNEXE 3

GABITION PONCTUELY

g

diavance

Nous, soussignés, fnom de Uorganisme habilité a se porter cautionf, dont le siége social est situé au
fadresse de UDorganisme], immatriculés au registre du commerce et des socictés de [flieu
d’immatriculation] sous le numéro fnuméro RCS], représenté par fnom, fonction, adresse d ‘élection de
domicile], ayant tous pouvoirs a cet effet,

certifions étre agréés par le comité des établissements de crédit et des entreprises d’imvestissement
conformément a I’article 1.511-10 du Code monétaire et financier et détenir la capacité de nous porter
caution en faveur de tiers’,

déclarons nous engager, conjointement ¢t solidairement avec fnom de la société garantie], dont le sicge
social est situé au fadresse de la société garantief, immatriculée au registre du commerce et des société
de flieu d’immatriculation] sous le numéro fnuméro RCS],

a payer, sans pouvoir soulever le bénéfice de discussion et de division, dans les trente jours suivant la
demande de 1"Etablissement National des Produits de I’ Agriculture et de 1a Mer (FranceAgriMer) - 12,
rue Henri Rol-Tanguy —~ TSA 20002 - 93 555 Montreuil-sous-Bois cedex - et 4 concurrence de la somme
de [en chiffres et en lettres]

épale & 110 % de l'avance .............

toute somme, en principal, intéréts, sanctions et autres accessoires, dont la société fnem de la société
garantief pourrait étre redevable au titre des réglements communautaires applicables a la suite de:

- soutien aux programmes de promotion sur les marchés des pays tiers en application des
réglements communautaires n°479/2008 du 29 avril 2008 et 555/2008 du 27 juin 2008

Fait a flieu],

Le [date]

Signature autorisée et cachet

Pour les organismes de crédit et dinvestissement dont le siége social est établi dans un autre Etat membre de espace
économique européen indiquer ici @ « déclarons détenir, dans le cadre des procédures prévues aux articles L.511-22 et
73 du Code monétaire et financier, la capacité de nous porter, en France, caution en faveur de tiers ».

Pour les sociétés d'assurance indiquer ici « déclarons détenir, conformément au Code des assurances ct notamment
son article L.310-2, 1a capacité de nous porter, en France, caution en faveur de tiers ».




