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	AIDE A LA PROMOTION VITIVINICOLE DANS LES PAYS DU MARCHE INTERIEUR

Appel à proposition 2015



FORMULAIRE DE DEMANDE DE DEPOT D’UN PROGRAMME D’INFORMATION (OCM MARCHE INTERIEUR) 


     
La structure et la numérotation du formulaire de demande doivent être respectées, les tableaux obligatoires à joindre à la candidature sont disponibles au téléchargement sur la page du site internet de FranceAgriMer dédiée à la mesure.

Le demandeur est libre de compléter sa candidature par tout moyen utile (graphiques, illustrations photographiques, documents d’évaluation, rapports et études …), ces informations complémentaires doivent être clairement référencées dans le paragraphe du formulaire.
____________________________________________________________________________
1 –DEMANDEUR
1-1 RESPONSABLE DU PROGRAMME
RAISON SOCIALE :      

Nom d’usage, autres désignations :      

N°SIRET :      
Adresse :      
Personne en charge du dossier au sein de la structure
Nom :      
Téléphone :      
Fax :      
E-mail :      
1-2 VINS MIS EN AVANT PAR LES ACTIONS DE PROMOTION 
Signe de qualité
 FORMCHECKBOX 
 AOP

 FORMCHECKBOX 
 IGP 

Désignation(s) : ………………………….











…………………………….












……………………………
1-3 LISTE EXHAUSTIVE DES PAYS CIBLES DU PROGRAMME
- Indiquer un pays par ligne
1-4  LISTE DES ADHERENTS OU AFFILIES 

1-4-1
Caractéristiques des adhérents ou affiliés à votre organisme professionnel ou à votre interprofession participant au programme d’information.
1-4-2
Relation financière entre votre organisme et vos adhérents ou affiliés au titre du présent programme : à préciser.

Ces informations sont à renseigner dans le fichier excel « Fiche-Annexe-Candidature-OCM-MI », disponible sur le site de FranceAgriMer

http://www.franceagrimer.fr/filiere-vin-et-cidriculture/Vin/Aides/Promotion/Informations-vins-dans-les-pays-du-marché-interieur-Programmation-2015

2 – Présentation  DU PROGRAMME 

2-1 Positionnement initial  et évolutions previsionnelles
2-1-1 Nature de l’activité, situation de l’INTERPROFESSION
     
2-1-2 Organisation et moyens humains
Indiquez notamment s’il y a des RH affectées au programme OCM et spécifiquement au programme OCM Marché Intérieur.
     
2-2  Vue d’ensemble du programme d’information
Indiquez la place du programme dans la démarche globale de l’opérateur (UE, hors UE, budgets de promotion et d’information, autres budgets de communication…).
     
2-3 evaluation approfondie pour les pays demandés 

Pour chaque pays ou zone, commentez au moins les points suivants de façon très précise sachant que la description et l’explication de votre programme sont essentielles pour apprécier son intérêt : 

- Description de la stratégie (notamment la concomitance des messages de consommation responsable et des systèmes d’appellation AOP, IGP)
- Eléments d’analyse du marché (l’objectif est, au-delà de la caractérisation du marché des pays, d’indiquer les éléments d’appréciation ayant permis de conclure à l’opportunité de la démarche d’information sur ces pays),
- Budgets (totaux y compris les actions de promotion et d’informations non présentées et présentées à FranceAgriMer),

- Actions (justifier notamment de l’envergure nationale de celles-ci et de sa pertinence au regard de l’analyse du marché),

- Eléments d’appréciation de l’efficacité de l’action (points positifs / points négatifs),
- Eléments d’appréciation des actions indirectes dans leur impact final sur le consommateur,
- Indicateurs d’impact,
- Impacts attendus.
     
     
3 – AUTRES ACTEURS DE LA DEMANDE

3-1 ORGANISMES D EXECUTION
Pour définir et mettre en œuvre la stratégie et le contenu du programme d’exécution l’organisation peut faire appel à un ou des prestataires de services choisis par une mise en compétition assurant l’ouverture du marché.  Voir fiche en annexe (sélection et capacité technique et professionnelle) 

La liste des organismes d’exécution est-elle connue aujourd’hui : 


 FORMCHECKBOX 
 Oui 

 FORMCHECKBOX 
 Non

Comment les opérations en devise avec ces fournisseurs sont-elles comptabilisées par le porteur du projet (gestion des taux de change :  pour tous les pays de l’Union Européenne hors zone euro )?
Ces informations sont à renseigner dans le fichier excel « Fiche-Annexe-Candidature-OCM-MI », disponible sur le site de FranceAgriMer

http://www.franceagrimer.fr/filiere-vin-et-cidriculture/Vin/Aides/Promotion/Information-vins-dans-les-pays-du marché-intérieur-Programmation-2015
3- 2 AUTRES PROGRAMME DE PROMOTION ET D’INFORMATION
3-2-1 PARTICIPATION A DES PROJETS OCM
Le demandeur, responsable de programme, ses partenaires (3-1), participent-ils à un autre projet de promotion  et d’information bénéficiant de la subvention « OCM » pour la promotion des vins dans les pays du marché intérieur et pays tiers ?


 FORMCHECKBOX 
 Oui 

 FORMCHECKBOX 
 Non
Si oui, préciser sur quel appel à projets et quelle période :           
3-2-2 AUTRES MECANISMES DE SOUTIEN A LA PROMOTION

Le demandeur  a-t-il recours ou envisage-t-il le recours à d’autres mécanismes de soutien à la promotion que les programmes de l’OCM vitivinicole Marché intérieur.


 FORMCHECKBOX 
 Oui 

 FORMCHECKBOX 
 Non

Si oui :

 FORMCHECKBOX 
 FEADER 

 FORMCHECKBOX 
 COFACE 
 FORMCHECKBOX 
 Aides des collectivités territoriales  

 FORMCHECKBOX 
 Autre : Préciser 
Et joindre en annexe une copie du contrat  
Préciser pour chaque mécanisme utilisé ou envisagé, les montants concernés, les modalités de gestion garantissant la coexistence, l’articulation ou l’étanchéité avec le programme OCM.

3-2-3 PARTICIPATION A DES PROJETS COLLECTIFS HORS SUBVENTION OCM 
Le demandeur participe-t-il à une autre démarche collective de promotion des vins français dans les pays  du marché intérieur ?


 FORMCHECKBOX 
 Oui 

 FORMCHECKBOX 
 Non

Si oui, Préciser le porteur du projet et le type de convention :

3-2-4 AUTRES ACTEURS NON PASSES EN REVUE

Le cas échéant, apporter pour chaque acteur l’explication nécessaire du lien avec le projet.

     
4 - ACTIONS ENVISAGEES 

4-1 Budgets prévisionnels 

La proposition est complétée par un budget prévisionnel pour un an, suffisamment détaillé et en adéquation avec le programme d’actions proposé, et notamment avec l'ensemble des données qui devront être renseignées dans le tableau Excel disponible au téléchargement sur la page du site internet de FranceAgriMer dédiée à la mesure
Il doit impérativement être présenté avec le fichier disponible au téléchargement sur la page du site de FranceAgriMer (tableur Excel : Fiche_Calcul_Budget-Previsionnel_OCM_MI).

4-1-1 Le tableau comprend 

( UN récapitulatif des dépenses prévisionnelles par pays ET par action
Il doit impérativement être renseigné : 

· Individuellement pour chaque pays concerné par la demande (un onglet par pays),

· Le montant global des dépenses est sommé automatiquement dans l’onglet tous pays,
· Il doit être indiqué en commentaire si les valeurs sont consolidées ou prévisionnelles.
Remarque : Les charges de personnel et les frais de déplacement doivent figurer dans les actions auxquelles ils se rattachent.
4-1-2 Pour chaque pays, à partir des budgets présentés argumentez                     votre démarche.
Indiquer :
- Comment avez-vous construit le budget prévisionnel (hypothèses retenues),
- Présentez le budget d’un point de vue opérationnel (plan de travail…),
- Mentionnez les postes de dépenses appelant une validation par FranceAgriMer car non présentes explicitement dans la liste des dépenses éligibles,
- Quelle garantie pouvez-vous apporter sur le réalisme des budgets.
     
4-1-3 Un plan de financement doit être fourni par l'interprofession
Celui-ci doit détailler l’origine des ressources utilisées pour financer le programme d’information.

     
4-2. Analyse des différentes mécaniques de promotion

Pour chaque pays objet de la demande :
- Description,
- Concomitance des messages de consommation responsable et des systèmes d’appellation AOP, IGP

 - Acteurs (gestion directe, organismes d’exécution …),
- Modalités contractuelles,
- Suivi mis en place,
- Traçabilité et matérialisation des actions,
- Réalité du message principal par rapport à l’éventuel message secondaire relatif à l’origine

- Indicateurs de réussite.
     
Commentez les points suivants :

- Pour les actions comportant un mécanisme de délégation, des honoraires, notamment les prestations intellectuelles type consulting/études : sélection des partenaires, finalité,
- Quelle garantie pouvez-vous apporter quant au fait que les actions indirectes permettent au final de toucher le consommateur ?
- Quelle garantie pouvez-vous apporter quant à l’étanchéité entre la promotion de vos vins éligibles et la promotion de vos autres produits, notamment les vins sans mention de cépage ?
     
Pour les principaux postes de dépenses, remplir à titre indicatif le tableau du fichier excel « Fiche-Annexe-Candidature-MI », disponible sur le site de FranceAgriMer

http://www.franceagrimer.fr/filiere-vin-et-cidriculture/Vin/Aides/Promotion/Information-vins-dans-les-pays-du marché-intérieur-Programmation-2015
4-3 Evaluation de l’impact de l’aide 

Indiquer :
- Quels indicateurs de réussite spécifiques avez-vous/pouvez-vous mettre en place,
- Comment votre organisation envisage-t-elle de maintenir les positions renforcées grâce au programme d’information, à l’issue de celui-ci.
     
5-1  TRANSMISSION DES ELEMENTS CONSTITUTIFS DU DOSSIER
Le dossier doit comporter un exemplaire sur papier, daté et signé par la personne responsable du programme, accompagné d'une version électronique (cdrom, clé USB…) et être envoyé par courrier recommandé avec accusé de réception ou déposé au siège de FRANCEAGRIMER. 

Les demandes sont adressées :

par courrier papier à :

FRANCEAGRIMER

Direction Interventions

Service des programmes opérationnels et promotions

Unité Promotion

 «Appel à proposition OCM MI»
12, rue Henri Rol-Tanguy

TSA 50005

93555 Montreuil Cedex

Et

Par voie électronique à l’adresse mail : promo-ocm-mi@franceagrimer.fr
Les comptes financiers, bilans et comptes de résultat des trois derniers exercices peuvent être adressés uniquement sur papier et ne pas être inclus dans la copie du dossier devant figurer sur le support de stockage (cd-rom, clé USB…)

5-2 CONTACTS :
promo-ocm-mi@franceagrimer.fr
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