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Tableau de bord geneéeral

La reproduction totale ou partielle d’'un ou plusieurs articles FranceAgriMer Infos est
autorisée, sous réserve des mentions suivantes : « extrait FranceAgriMer Infos, le
numéro et le mois concernés ». De plus, dans le cas d’'une étude, il est demandé de
préciser le titre de celle-ci et les sources des tableaux. La reproduction du logo
FranceAgriMer devra, par ailleurs figurer sur les documents intégrant pour une part
majoritaire des éléments fournis par FranceAgriMer.

Depuis le 1% avril 2009, FranceAgriMer se substitue aux cing offices agricoles
— Office de I’Elevage, Ofimer, ONIGC, Onippam et Viniflhor — et au Service des Nouvelles des Marchés
(décret n® 2009-340, du 27 mars 2009).
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Tableau de bord général

Marchés a la production

m  VINS DE FRANCE SANS INDICATION GEOGRAPHIQUE (A FIN JUILLET 2010)
A fin juillet 2010 (52 semaines de campagne 2009-2010), les ventes cumulées de Vin
de France sans indication géographique s’élévent toutes couleurs confondues a

3,0 millions d’hl, ce qui traduit une hausse des transactions de 8 % par rapport a la
campagne 2008-2009. Cette évolution plus positive des ventes que lors de la
campagne précédente traduit cependant des situations de marché tres différenciées
selon les couleurs. En rouge/rosé, on constate ainsi que les échanges cumulés restent
légérement inférieurs aux échanges de vins de table sans indication géographique de
provenance de la campagne 2008-2009 qui s’établissent a 2,1 millions d’hl (-3,0 %).
Les ventes en blanc sont par contre en forte progression suite a la mise sur le marché
d’'une quantité importante de vins issus de la zone charentaise. Elles s’établissent en
cumul & 0,9 million d’hl depuis le mois d’aolt dernier, en hausse de 48 % par rapport a
2008-2009. En relation avec les volumes mis en marché sur la campagne, les prix
moyens de ces vins connaissent aussi des évolutions trés différenciées par rapport a
2008-2009 : en hausse de 10 % en rouge/rosé a 3,69 €/°hl (45,33 €/hl) de moyenne
sur la campagne ; en baisse forte baisse de 26 % en blanc avec 3,90 €/l (44,09 €/hl).

m  VINS DE FRANCE SANS INDICATION GEOGRAPHIQUE (A FIN JUILLET 2010)
MENTIONNANT UN CEPAGE

Au terme d’'une premiére campagne de mise en place de la commercialisation de vins
sans IG avec une mention de cépage, les ventes cumulées en Vin de France sans
indication géographique rouge/rosé avec une mention de cépage ont représenté en
2009-2010 un volume de 141 mhl (110 mhl de rouges ; 31 mhl de rosé), soit 7 % des
ventes totales de vins de France sans indication géographigue rouges/rosés. Les
ventes de ces vins en blanc s’élévent pour leur part & 158 mhl (18 % des transactions
totales en Vin de France sans IG blanc). En moyenne sur la campagne, les prix de ces
vins en rouge s’établissent & 53,75 €/hl pour le cépage cabernet-sauvignon, 54,93 €/hl
pour le merlot, 61,35 €/hl pour la syrah. Les blancs s’élevent a 66,74 €/hl pour le
cépage sauvignon et a 79,32 €/hl pour le chardonnay.

m  VINS DE FRANCE A INDICATION GEOGRAPHIQUE PROTEGEE (A FIN
JUILLET 2010)

Fin juillet 2010 (52 semaines 2009-2010), la campagne de commercialisation des vins
de France a indication géographique protégée se termine sur une note d’ensemble
plus positive que lors de la campagne précédente avec des échanges cumulés qui
s’établissent toutes couleurs confondues a 8,5 millions d’hl, en hausse de 8 % par
rapport a 2008-2009. Dans le détail des couleurs, cette bonne amélioration des ventes
de la campagne résulte toutefois essentiellement d’'une augmentation des ventes des
vins rouges/rosés (7,0 millions d’hl ; +14 % / a 2008-2009). Les échanges cumulés des
vins de France a IGP blancs (1,5 million d’hl ; -8 % / & 2008-2009) sont par contre
inférieurs a ceux de la campagne précédente. De maniére cohérente avec I'activité de
ce segment du marché par couleur, le prix moyen de ces vins s’établit & 55,72 €/hl
pour les vins rouges/rosés, en légere hausse de 2 % par rapport a la campagne
précédente. Avec 82,82 €/hl de moyenne sur 'ensemble de la campagne, les blancs
sont par contre en baisse de 3 % par rapport & 2008-2009.
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m  VINS DE FRANCE A INDICATION GEOGRAPHIQUE PROTEGEE
MENTIONNANT UN CEPAGE (A FIN JUILLET 2010)

L’orientation favorable des ventes des vins & indication géographique protégée de la
campagne 2009-2010 s’explique beaucoup par la bonne reprise des ventes de ces
vins mentionnant des cépages rouges ou roseés (4 283 mhl ; +30 % / & 52 semaines
2008-2009). Les ventes cumulées de vins & IGP mentionnant un cépage blanc

(1 025 mhl) sont pour leur part en recul de 5 % par rapport a 2008-2009. Parallélement
a cette évolution des ventes, la valorisation moyenne des vins a IGP de cépages
apparait relativement stable par rapport & 2008-2009 s’établissant a 57,92 €/hl en
rouge/rosé (-1 % / a fin juillet 2009) et & 89,61 €/hl en blanc (-1 % / 52 semaines 2008-
2009).

m  VINS DE FRANCE D’APPELLATION D’ORIGINE CONTROLEE (A FIN JUIN 2010)
A fin juin 2010, le marché vrac des vins d’appellation d'origine contrélée traduit toujours
une certaine amélioration des ventes en volume par rapport & une campagne 2008-
2009 qui avait été rendu difficile par la crise financiére internationale. De maniere
générale, les prix moyens des différentes appellations restent par contre inférieurs ou
juste comparables a ceux de la campagne précédente.

Marcheés a la consommation

m CONSOMMATION TAXEE (A FIN JUIN 2010)

Les volumes cumulés de vins pour lesquels il a été acquitté un droit de circulation a fin
juin 2010 sont en baisse de 2,5 % par rapport a I'année derniere et s’élevent a

26,0 millions d’hl. Cette évolution s’explique principalement par la diminution du cumul
des quantités fiscalisées de vins « Autres » (IGP et sans IG) (11,4 millions d’hl) qui
enregistrent une baisse de 7,3 % par rapport a la fin juin 2009. Les quantités de
VQPRD soumises au droit de circulation sont par contre en progression par rapport a
I'année derniere et s’élevent a 14,6 millions d’hl (+1,7 %).

m  VENTES DE VINS TRANQUILLES EN GRANDE DISTRIBUTION
(CAMPAGNE 2009-2010)

Les ventes de vins tranquilles en grande distribution (hors Hard Discount) ont
représenté 9,52 millions d’hectolitres pour un chiffre d’affaires de 3,48 milliards d’euros
au cours de la campagne 2009/2010, soit une baisse en volume de -0,1 % et une
hausse en valeur de + 1,3 % Vs 2008/2009, et ce dans un contexte de prix moyen de
vente en augmentation de + 1,4 %, établi a 3,7 €/litre.

Globalement, seules les ventes de vins rosés, de vins de France a IGP de cépages et
de vins UE SIG ont progressé par rapport a la campagne précédente, affichant les
volumes respectifs suivants : 2,4 millions d’hl (+ 6,5 %), 1,64 million d’hl (+ 11,6 %) et
0,77 million d’hl (+ 1,6 %).

Par ailleurs, les ventes en bag in box ont confirmé leur développement, tant en volume
(2,51 millions d’hl soit + 12,8 % Vs 2008/2009) qu’en valeur (578 millions d’euros soit +
14,4 %).
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La reproduction totale ou partielle d’'un ou plusieurs articles FranceAgriMer Infos est
autorisée, sous réserve des mentions suivantes : « extrait FranceAgriMer Infos, le
numeéro et le mois concernés ». De plus, dans le cas d’'une étude, il est demandé de
préciser le titre de celle-ci et les sources des tableaux. La reproduction du logo
FranceAgriMer devra, par ailleurs figurer sur les documents intégrant pour une part
majoritaire des éléments fournis par FranceAgriMer.

Depuis le 17 avril 2009, FranceAgriMer se substitue aux cinq offices agricoles
— Office de I’Elevage, Ofimer, ONIGC, Onippam et Viniflhor — et au Service des Nouvelles des Marchés
(décret n® 2009-340, du 27 mars 2009).
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Marcheé des vins de France sans indication
geographique rouges, roses et blancs

Ventes en volume a 52 semaines 2009-2010 (fin juillet 2010)

Commercialisation Vin de France sans indication géo graphique rouge/rosé/blanc
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(1) Enregistrement sur une seule semaine de contrats d’achat de vins de France sans indication géographique blancs (environ 150 000 hl) qui
n‘avaient pas pu étre saisis jusque la.
Source : Contrats d’achat FranceAgriMer Ventes en vrac a 52 semaines de campagne 2009/2010 ( fin juillet 2010)

Fin juillet 2010, le marché Vin de France sans indication géographique termine la
campagne avec des niveaux de commercialisation hebdomadaires relativement
comparables a ceux de la fin de la campagne précédente. Toutes couleurs
confondues, les ventes cumulées de ces vins a 52 semaines de campagne s’élévent a
3,0 millions d’hl depuis le début de la campagne, ce qui traduit une hausse de 8 % par
rapport a la campagne 2008-2009.

Si cette situation apparait dans I'ensemble plus positive que celle de la campagne
précédente, elle traduit toutefois des situations de marché trés différenciées en
fonction des couleurs.

En rouge/rosé, on constate ainsi que les échanges cumulés en Vin de France sans
indication géographique restent légérement inférieures aux ventes de vins de table
sans indication géographique de provenance de la campagne 2008-2009 s’établissant
a 2,1 millions d’hl (-3,0 % / fin juillet 2009), du fait de la réduction des transactions au
départ du Languedoc-Roussillon (1 635 mhl ; -7 % / 52 semaines 2008-2009) et en
PACA (156 mhl ; -18 %).

Pour leur part, les ventes en Vin de France sans indication géographique blancs
sont par contre en forte progression. Elles s’établissent en cumul & 0,9 million d’hl, en
forte hausse de 48 % par rapport a 2008-2009.
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Par rapport & la campagne précédente, cette forte augmentation des ventes
s'explique trés largement par la mise sur le marché d’'une quantité importante de vins
issus de la zone charentaise (307 mhl commercialisés en 2009-2010 ; +1 759 % / a fin
juillet 2009 ). Sur I'ensemble de la campagne, on observe toutefois aussi une nette
augmentation des transactions enregistrées au départ de la région Midi-Pyrénées (358
mhl ; +72 %) et du Val de Loire (28 mhl ; +487 %). Les échanges cumulés sont par
contre été plus réduits au départ du Languedoc-Roussillon avec un total de 130 mhl

(-56 % / a fin juin 2009), ce qui traduit une offre moins importante qu’en 2008-2009
pour cette région.

Prix des vins rouges/rosés a 52 semaines 2009-2010 (fin juillet
2010)

Evolution du prix moyen Vin de France (sans IG) roug  es & rosés
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Ventes en vrac a 52 semaines de campagne 2009/2010 ( fin juillet 2010)

Source : Contrats d’achat France AgriMer

Aprés une progression réguliére jusqu’au mois de février dernier et un maintien
entre 3,60 €/hl et 3,80 €/hl ensuite, le prix moyen Vin de France sans indication
géographique rouge/rosé de la campagne 200-2010 s’établit en moyenne a 3,69 €/°hl
ce qui représente une hausse de 10% par rapport a la campagne 2008-2009 en
relation avec une offre plus limitée sur ces vins en 2009-2010.
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Prix des vins blancs a 52 semaines 2009-2010 (fin juillet 2010)

Evolution du prix moyen Vins de France sans IGblan  c¢s
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Ventes en vrac a 52 semaines de campagne 2009/2010 ( fin juillet 2010)
Source : Contrats dachat France AgriMer

Suite a la forte augmentation des quantités de Vin de France sans indication
géographique blanc mises sur le marché au cours de la campagne, I'évolution du cours
de ces vins a par contre été erratique avec une nette dégradation des prix
hebdomadaires. De fait a 52 semaines 2009-2010, le prix moyen de ces vins s’établit &

3,90 €/l de moyenne pondérée sur la campagne, soit une baisse marquée de 26 %
sur la campagne précédente.
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R épartition par tranches de prix des ventes des Vin s de France (SIG) blancs
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part du marché-> 07 % 15.2% 23,1% 48,3 % 760 % 3% 100% 100%

Source : Contrats d’achat FranceAgriMer Ventes en vrac a 52 semaines de campagne 2009-2010

Dans le détail des régions, la répartition des ventes par tranches de prix permet de
confirmer le niveau particulierement faible des cours observés au départ de la région
Charente avec une majorité de vins qui se sont vendus a moins de 3,00 €/°hl
(1,86 €/°hl de moyenne sur 52 semaines 2009-2010).

Cette situation s’est traduite par une concurrence importante qui a nettement
perturbé la commercialisation des vins produits en Midi-Pyrénées, ce qui a entrainé la
mise en place d’'une distillation de crise destinée a dégager physiquement les chais
des producteurs de cette région avant I'arrivée de la nouvelle récolte.

Chiffre d’affaires du marché Vin de France sans indication
géographique en 2009-2010

Au terme de la campagne 2009-2010, il est désormais possible de calculer un
chiffre d’affaires du marché Vin de France sans indication géographique a la premiere
mise en marché qui s’éléve a 134,9 millions d’euros et progresse de 8 % par rapport a
2008-2009. Cette progression s’explique pour partie par une amélioration de la recette
commerciale en rouge/rosé (95,6 millions d’euros ; +6%) consécutive a une
progression des prix qui a compensé la baisse des ventes en volume. La recette en
blanc (39,3 millions d’euros ; +10 %) est aussi supérieure a celle de la campagne
précédente avec une hausse importante des transactions en volume compensant des
prix qui ont par contre été en forte baisse sur 'ensemble de la campagne.
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Ventes en volume a 4 semaines 2010-2011 (fin aout 2010)

A 4 semaines de campagne 2010-2011, la commercialisation en Vin de France sans
indication géographique se déroule encore dans la continuité de ce que I'on pouvait
observer sur la fin de la campagne 2009-2010. De fait les ventes en rouge/rosé sont
relativement réduites en volume (65 000 hl) et inférieures de 23 % a celle de la
campagne 2009-2010 a la méme date avec des transactions qui concernent désormais
des volumes résiduels de la campagne passée moins importants que I'année derniére.

Les échanges en blanc sont aussi relativement faibles (12 000 hl sur le mois). Ils
sont toutefois nettement supérieurs a ceux du premier mois de la campagne
précédente (+35 %) au regard de disponibilités plus importantes qui ont pesées sur le
marché de ces vins en 2009-2010.

Prix a 4 semaines 2010-2011 (fin aout 2010)

De maniére cohérente avec l'activité de ce marché en volume les prix moyens de
ces vins continuent d’évoluer sur des tendances similaires a celles de la fin 2009-
2010 : en hausse avec un regain de volatilité pour les rouges/rosés a 4,11 €/°hl de
moyenne pondérée (+32 % / a fin aolt 2009 ; en baisse pour les blancs a 3,20 €/°hl
(-42 %).
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Marché des vins de France sans indication géographi  que
rouges, roses et blancs avec mention de cépage

Au terme d’'une premiére campagne de mise en place de la commercialisation de
vins sans |G avec une mention de cépage, on observe que les ventes cumulées en Vin
de France sans indication géographique rouge/rosé avec une mention de cépage ont
représenté en 2009-2010 un volume de 141 mhl (110 mhl de rouges ; 31 mhl de rosé),
soit 7 % des ventes totales de Vin de France sans indication géographique rouge/rosé.
Les prix moyens de ces vins s’établissent en rouge a 53,75 €/hl pour le cépage
cabernet-sauvignon, 54,93 €/hl pour le merlot, 61,35 €/hl pour la syrah et en rosé a
52,89 €/hl pour le grenache ou a 53,92 €/hl pour le cinsault.

Sur I'ensemble de la campagne 2009-2010, 158 mhl des vins de France sans
indication géographique blancs (18 % des transactions totales en Vin de France sans
IG blanc) ont aussi été commercialisés avec une mention de cépage. Les prix moyens
de ces vins s’élevent en moyenne de 66,74 €/hl pour le cépage sauvignon a 79,32 €/hl
pour le chardonnay.
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Marché des vins de France a indication géographique
rouges, roses et blancs

Ventes en volume a 52 semaines 2009-2010 (fin juillet 2010)

Commercialisation Vin de France a indication géograp hique protégée rouge/rosé/blanc

7007 VDF(IGP) Rouges/Rosés : 6 959 mhl +14 % / 08-09 CVDF(IGP) B 09/10
I VDF(IGP) RR 09/10
VDF(GP) Blancs: 1536 mhl-8 %/ 08-09 — VDP B 08/09
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Source : Contrats dachat France AgriMer Ventes en wac a 52 semaines de campagne 2009/2010 ( fin juillet 2010)

A 52 semaines de campagne, et malgré un mois de juillet léEgerement moins actif
gue I'année derniere, la campagne de commercialisation des vins de France a
indication géographique protégée se termine sur une note d’ensemble plus positive
gue lors de la campagne précédente avec des échanges cumulés qui s'établissent
toutes couleurs confondues a 8,5 millions d’hl, en hausse de 8 % par rapport a 2008-
20009.

Dans le détail des couleurs, on constate cependant que cette bonne amélioration
des ventes de la campagne résulte essentiellement d'une augmentation des ventes
des vins rouges/rosés (7,0 millions d’hl ; +14 % / a 2008-2009) qui s’explique par la
progression des transactions en Languedoc-Roussillon (6 198 mhl ; +13 % / a fin juillet
2009), PACA (400 mhl ; +43 %) et Rhone-Alpes (176 mhl ; +97 %).

Sur 'ensemble de la campagne, les échanges cumulés de vins de France a IGP
blancs (1,5 million d’hl ; -8 % / a 2008-2009) sont par contre inférieurs a ceux de la
campagne précédente en raison notamment d’une baisse des ventes de la région Midi-
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Pyrénées (332 mhl ; -18 %) et du recul des transactions du Languedoc-Roussillon
(1 063 mhl ; -8 %) consécutif a une offre plus réduite sur ces vins en 2009-2010.

Commercialisation Vins de France IGP de cépagesrou ges/rosés en 2009-2010

5 -
) Cabernet-Sauvignon
Cinsault 1 080 mhl— 57,61 €l Grenache
478 mhl— 55,51 €/hl 357 mhl — 56,02 €/hl
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S Syrah

3 543 mhl— 59,07 €/l

pus -5 1 Merlot

2 1717 mhl

5 56,37 €/h

S TOTAL
| cépages rouges/roses

4394 mhl —57,92 €/hl
-10 -
0 10 20 30 40 50 60 70

(*) IGP Pays d’Oc = 94 % des volumes. Evolution du volume (en %)
Source : Contrats d’achat FranceAgriMer et InterOc Ventes en vrac & 52 semaines de campagne 2009-2010

L’analyse détaillée des ventes de cette catégorie de vin permet de constater que
cette orientation positive des échanges de vins de France a indication géographique
protégée rouges/rosés s’explique principalement par la bonne progression des ventes
cumulées de ces vins mentionnant des cépages rouges ou rosés (4 283 mhl ; +30 % /
a fin juin 2009). Ces vins sont pour I'essentiel commercialisés sous la dénomination
Pays d’Oc qui représente prés de 94 % du marché des vins a IGP mentionnant un
cépage et dont les transactions ont connu une nette augmentation par rapport a une
campagne 2008-2009 (4 142 mhl ; +26 % / a juillet 2009) qui avait donné lieu a une
baisse des volumes agréés.

Au terme de la campagne, les transactions de vins a IGP rouges/rosés sans
mention de cépage sont par contre en baisse de 4 % avec seulement 2 565 mhl
commercialisés depuis le début de la campagne 2009-2010.
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Commercialisation Vins de France IGP cépages blancs en 2009-2010

Viognier
61 mhl

105,84 €/hl
Grenache Q

29 mhl =71,25 €/hl

10 Chardonnay
481 mhl—-93,01 €/hl

-5

Sauvignon

TOTAL IGP 344 mhl - 89,02 €/hl

cépages Blancs
1024 mhl - 89,62 €hl

-10

Evolution du prix moyen (en %)

-15
-20 -10 0 10 20

Evolution du volume (en %)
(*) IGP Pays d'Oc =87 % des volumes.

Source : Contrats d’achat FranceAgriMer et Inter Oc

Ventes en vrac a 52 semaines de campagne 2009/2010 ( fin juillet 2010)

Suite a un recul des transactions de I'lGP Pays d’Oc avec une indication de cépage
(884 mhl ; -7 %), les ventes cumulées de vins a IGP mentionnant un cépage blanc de

la campagne 2009-2010 (1 025 mhl) sont pour leur part en recul de 5 % par rapport a
2008-2009.

Les volumes commercialisés sur les vins & indication géographique protégée
n'utilisant pas de mention de cépage (511 mhl) sont aussi en baisse marquée par
rapport a la campagne précédente (-14 % / fin juillet 2009), témoignant des tensions
qui ont pu s’exprimer en 2009-2010 sur les marchés de vins blancs.
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Prix des vins rouges/rosés a 52 semaines 2009-2010 (fin juillet
2010)

Evolution du prix moyen Vins de France IGP rougese  t rosés

IGP Rouges/Rosés : 55,72 €/hl +2% / 08-09
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Ventes en vrac a 52 semaines de campagne 2009/2010 ( fin juillet 2010)
Source : Contrats dachat France AgriMer/InterOc

Apres un début de campagne relativement bas, les cours des vins de France a
indication géographique protégée rouges/rosés se sont finalement orientés a la hausse
avant de s’inscrire de maniére assez ferme entre 55 et 60 €/hl en relation avec une
évolution plus positive des ventes en volume qu’en 2008-2009.

De fait & 52 semaines de campagne 2009-2010, le prix moyen de ces vins s’établit &
55,72 €/hl, en légére hausse de 2 % par rapport a la campagne précédente.

Cette évolution d’ensemble est quelque peu différenciée selon les segments du
marché de ces vins. Au terme de la campagne, on observe ainsi une légére
progression du prix moyen des vins a IGP génériques (sans mention de cépage) a
51,95 €/hl (+5 % / a 52 semaines 2008-2009) qui vient compenser une légere baisse
de la valorisation des vins a IGP de cépages (57,92 €/hl de moyenne sur 2009-2010 ;
-1 %/ afin juillet 2009).
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Evolution des prix moyens Vins de France IGP rouges avec mention de cépage

—e—merlot —o—cab.sauv. ——syrah grenache

En Euros/hl

Source : Contrats d’achat FranceAgriMer Ventes en vrac a 52 semaines de campagne 2009/2010

L’'analyse détaillée du prix des différents cépages permet en outre de constater que
la baisse de prix touche un peu plus les cépages rouges (58,17 €/hl de moyenne sur
I'ensemble des cépages ; -2 % / a fin juillet 2009) que les rosés, avec notamment une
légere baisse des prix moyens de campagne en merlot (56,37 €/hl ; -1 %), du
cabernet-sauvignon (57,51 €/hl ; -1 %) et de la syrah (58 ,67 €/hl ; -2 %) par rapport &
2008-2009. Fin juillet 2010, les cours moyens mensuels des principaux cépages
rouges mentionneés sur les contrats d’achat de vins a IGP restent toutefois inscrits sur
une tendance légérement haussiére autour des 60 €/hl.

Le prix moyen de la campagne 2009-2010 des vins IGP mentionnant un cépage
roseé reste pour sa part identique a celui de la campagne précédente (57,09 €/hl de
moyenne sur 'ensemble des cépages ; -1 % / a fin juillet 2009) avec un prix moyen
pour le cinsault (55,51 €/hl ; +1 %) tres légérement supérieur a celui de 2008-2009.
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Prix des vins blancs a 52 semaines 2009-2010 (fin juillet 2010)

IGP Blancs: 82,82 €/hl-3%/08-09
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Ventes en vrac a 52 semaines de campagne 2009/2010 ( fin juillet 2010)
Source : Contrats dachat France AgriMer/InterOc

De maniere générale, les cours des vins de France a indication géographique
protégée blancs auront par contre été relativement stables sur une grande partie de la
campagne 2009-2010. Compte tenu d’une volatilité Iégérement plus marquée que lors
de la campagne précédente et d’'une inflexion baissiére sur juillet et juin, ils
s'établissent en baisse de 3 % par rapport a 2008-2009, soit sur I'ensemble de la
campagne a une moyenne de 82,82 €/hl.
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Evolution des prix moyens Vins de France IGP blancs avec indication de cépage
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Source : Contrats d’achat FranceAgriMer Ventes en vrac a 52 semaines de campagne 2009/2010

A l'intérieur de cette catégorie des vins a indication géographique protégée, on
observe toutefois que la baisse concerne plus particulierement les vins a IGP blancs
sans mention de cépage dont le prix moyen 2009-2010 s’établit a 69,19 €/hl en recul
de 8 % par rapport a 2008-2009.

La valorisation des vins mentionnant un cépage est pour sa part assez proche de
celle de la campagne précédente avec sur la campagne 2009-2010 une moyenne de
89,61 €/hl, en léger recul de 1 % du fait d’'une baisse des cours du sauvignon (89,02
€/hl ; -8 % / & 2008-2009) et d'une progression en chardonnay (93,01 €/hl ; +2 %).

Chiffre d’affaires du marché des vins de France a indication
géographique protégée en 2009-2010

Sur la base des données enregistrées pour la campagne 2009-2010, le chiffre
d’'affaires du marché des vins de France a indication géographique protégée s'éleve a
515,0 millions d’euros et progresse de 8 % par rapport & 2008-2009. Cette progression
s'expliqgue essentiellement par une augmentation de la recette issue de la
commercialisation des vins rouges/rosés (387,8 millions d’euros ; +16 %) qui ont
connus une nette amélioration des ventes en volume pour des prix plus ou moins
comparables a ceux 2008-2009. La recette commerciale des IGP blanches (127,2
millions d’euros ; -11 %) est par contre en baisse par rapport a 2008-2009 suite a la
baisse des ventes en volume et en valeur.

Dans le détail de cette catégorie, il convient aussi de distinguer les vins a IGP
mentionnant un cépage dont la recette (346,4 millions d’euros) est en progression de
15 % par rapport a la campagne précédente suite a 'amélioration des transactions des
vins de I'lGP Pays d’'Oc. Le chiffre d’affaires a la production des vins IGP génériques
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(168,6 millions d’euros ; -5%) est par contre en baisse par rapport a 2008-2009 en
raison de la diminution des transactions.

Ventes en volume a 4 semaines 2010-2011 (fin aout 2010)

A 4 semaines de campagne 2010-2011, les ventes de vins a indication
géographique protégée sont encore réduites et concernent essentiellement des vins de
millésimes antérieurs. Elles s’élévent pour l'instant a environ 126 000 hl de
rouges/rosés (en baisse de 48 % par rapport a un début de campagne 2009-2010 qui
avait été plus chargé en volume) et 21 000 hl de blanc (-51 %).

Prix a 4 semaines 2010-2011 (fin aout 2010)

Apres une hausse plus marquée sur la fin de la campagne 2009-2010, les cours
moyens de ces vins rouges/rosés (57,06 €/hl de moyenne sur 4 semaines ; +20 % / a
fin ao0t 2009) se sont orientés a la baisse en cohérence avec le fait qu’en attendant la
récolte, on est désormais sur la commercialisation de disponibilités moins qualitatives
de la récolte passée.

Les prix des blancs enregistrent pour leur part une lIégére remontée apres l'inflexion
baissiere de la fin 2009-2010 et s’établissent & 83,47 €/hl de moyenne (+2 % / a fin
ao(t 2009), en légere hausse par rapport au début de la campagne précédente.
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Marché des vins AOP/IGP rouges

Vins d’appellation d’origine controlée et a indication
géographique protégée de la Vallée du Rhéne

AOC/IGP de la Vallée du Rhone
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Ventes en vrac a 11 mois de campagne 2009-2010

Evolution du volume (en %)

Source : Comité Interprofessionnel — Elaboration : Fr
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(*) rouges/rosés

A 11 mois de campagne 2009-2010, les échanges cumulés en vrac des principales
appellations rouges de la Vallée du Rhdne sont en lIégére progression par rapport a
2008-2009. Les prix moyen de la campagne calculés a fin juin 2010 restent par contre
équivalents a ceux que I'on pouvait observer I'année derniére a cette méme date.

en milliers d'hl

les volumes

Activité Vrac

Variation/n-1__|

Cumul depuis le début de la campagne 2009-2010 a fin juin 2010

A.O.C. Cotes du Rhone 1 136,6 mhl +2%

A.O.C. Cdtes du Rhéne Villages 170,2 mhl -3%

A.O.C. Cotes du Ventoux 120,0 mhl +1%

A.O.C. Costiéres de Nimes 61,2 mhl +62%
A.O.C. Coteaux du Tricastin 18,9 mhl -40%
A.O.C. Cotes du Luberon 31,5 mhl +70%
|.G.P. Céteaux de I'Ardéche 80,3 mhl +71%
|.G.P. Drbme 1,5 mhl -74%
|.G.P. Vaucluse 88.3 mhl +114%
|.G.P. Bouches du Rhone 41,7 mhl +34%

FranceAgriMer

Source : Comité Interprofessionnel
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les cours

) . Prix
a I'hectolitre Prix du mois* en Variation /n-1 campag::* en Variation /n-1
euros/hl .
euros/hl a

juin 2010 11 mois
A.O.C. Cdtes du Rhone 88,6 € 2% 95,6 € +0%
A.O.C. C. du Rhéne Vilages (1) 173,4 € +17% 179,0 € +3%
A.O.C. C. du Rhéne Villages (2) 103,6 € -9% 114,5 € -3%
A.O.C. Cotes du Ventoux (3) 79,8 € +10% 75,8 € +1%
A.O.C. Costieres de Nimes 65,1 € +9% 73,1 € -2%
A.O.C. Coteaux du Tricastin 80,1 € +27% 73,5 € +14%
A.O.C. Cotes du Luberon 80,6 € +12% 83,1 € +3%
|.G.P. Coteaux de I'Ardeche 60,9 € -5% 63,3 € +5%
|.G.P. Dréme - - 56,6 € +39%
I.G.P. Vaucluse 55,0 € +3% 54,9 € +0%
|.G.P. Bouche du Rhéne 56,9 € +15% 53,8 € -1%
(*) millésime 2009. (1) avec nom de commune (2) sans nom de commune (3) hors dom. & chét.

Source : Comité Interprofessionnel
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Vins d’appellation d’origine controlée d’Aquitaine

AOC d 'Aquitaine

Cours tous millésimes
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Ventes en vrac a 11 mois de campagne 2009-2010

Evolution du volume (en %)

Source : Comités Interprofessionnels — Elaboration : FranceAgriMer

Fin juin 2010, les ventes vrac des principaux groupes d’appellations rouges
d’Aquitaine sur 2009-2010 affichent une bonne amélioration par rapport a 2008-2009

sous I'impulsion de I'ensemble des AOC bordelaises (notamment AOC Bordeaux et
appellations du Libournais).

A I'exception de 'AOC Bergerac (+7 % par rapport a fin juin 2009), les cours
moyens des différentes appellations sont cependant en baisse par rapport a la
campagne précédente (-9 % en moyenne pour I'appellation Bordeaux rouge).

Les volumes

en milliers d'hl Activité Vrac Variation/n-1
Cumul depuis le début de la campagne 2009-2010 a fin juin 2010
Appellations de Gironde
Groupe Bordeaux 1 664,9 mhl +19%
Groupe Médoc Graves 191,4 mhl +12%
Groupe Libournais 178,9 mhl +29%
Groupe Cotes 307,1 mhl +3%
Appellations de Dordogne
Bergerac rouge 178 6 mhl +12%

—
Source : Comité Interprofessionnel
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Les cours

. Prix du mois en - Prix de L
a I'hectolitre Variation /n-1{| campagne en | Variation /n-1
euros/hl N
euros/hl a
juin 2010 11 mois
Appellations de Gironde
Groupe Bordeaux (prix A.O.C. Bordeaux*) 100 € -4% 97 € -9%
Groupe Médoc Graves (prix A.O.C. Médoc**) 172 € -16% 167 € -21%
Groupe Libournais (prix A.O.C. St-Emilion**) 322 € -1% 337 € -6%
Groupe Cotes (prix toutes A.O.C. Cdtes*) 123 € +7% 121 € -3%
Appellations de Dordogne
Bergerac rouge** || 88 € | +7% || 86 € | +7%
* prix dernier millésime ** prix tous millésimes

Source : Comité Interprofessionnel
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Vins d’appellation d’origine controlée de Bourgogne

AOC de Bourgogne
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Evolution du volume (en %)
Source : Comité Interprofessionnel — Elaboration : Fr anceAgriMer

A 11 mois de campagne 2009-2010, le volume total cumulé des transactions de
'ensemble des appellations de Bourgogne en rouge apparait désormais en forte
progression (+19 %) par rapport a 2008-2009 grace a une bonne progression des AOC
régionales (notamment en Bourgogne rouge, Hautes Cétes de Beaune, Hautes Cétes
de Nuits).

De maniere générale, les prix moyens de la plupart des appellations de la région
sont toutefois en baisse par rapport a ceux de la campagne précédente a cette méme
période de I'année : -13 % pour 'AOC Bourgogne rouge ; -17 % pour 'AOC Bourgogne
PTG ; -4 % sur 'AOC Macon).

Les volumes
en milliers d'hl Activité Vrac  Variation/n-1
Cumul depuis le début de la campagne 2009-2010 a fin juin 2010
A.O.C. Bourgogne 70,6 mhi +12%
A.O.C. Bourgogne Passe Tout Grain 19,2 mhl -14%
A.O.C Bourgogne Htes Cte Beaune 19,1 mhi +19%
Régionales Bourgogne 128,6 mhl +14%
AOC Macon 13,0 mhl +50%
Régionales Macon 15,1 mhl +45%
Toutes appellations régionales 143,7 mhl +17%
Total appellations région Bourgogne 2445 mhl +19%
Source : Comité Interprofessionnel - Elaboration : France AgriMer
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Les cours

a l'hectolitre Prix du mois en Variation /n-1 Prix de campag ne Variation /n-1
euros/hl en euros/hl a
juin 2010 11 mois
A.O.C. Bourgogne 220€ -14% 232 € -13%
A.O.C. B. Passe Tout Grain 143 € -17% 151 € -17%
A.O.C B. Htes Cte Beaune 275 € +10% 248 € -14%
A.O.C Macon 146 € +20% 146 € -4%

Source : Comité Interprofessionnel - Elaboration : FranceAgriMer
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Vins d’appellation d’origine controlée et a indication
géographique protégée du Languedoc-Roussillon

AOC/IGP du Languedoc-Roussillon
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Sources : CIVL/InterOc/FranceAgriMer — Elaboration : F ranceAgriMer

Les échanges cumulés des AOC du Languedoc-Roussillon commercialisées en
vrac a fin juin 2010 sont toujours légerement inférieurs a ceux de 2008-2009 en raison
d'une baisse des transactions de I'appellation Corbiéres en partie associée a la mise
en place de mesures d’'aide a la trésorerie.

L'évolution des prix moyens des AOC de la région reste trés variable : en hausse
sur les Cotes du Roussillon ; en baisse sur les Corbiéres et les Coteaux du Languedoc.

Au global & 11 mois de campagne 2009-2010, le marché des vins a indication de la
région (AOC+IGP) fait apparaitre une situation plus positive que celle de la campagne
précédente, en grande partie grace a la bonne progression des ventes vrac des vins a
IGP (Pays d'Oc en volume ; Pays de I'Hérault et IGP Gard en volume et en prix).
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Les volumes

en milliers d'hl Activité Vrac Variation/n-1
Cumul depuis le début de la campagne 2009-2010 a fin juin 2010
A.O.C. Coteaux du Languedoc (hors Faugeres et St-Chinian) 180,6 mhl +6%
A.O.C. Faugeéres et St-Chinian 44,5 mhl +21%
A.O.C. Corbieres 295,3 mhl -11%
A.O.C. Minervois 71,6 mhl +17%
A.O.C. Fitou - -
A.O.C. Cotes du Roussillon 131,3 mhl -18%
A.O.C. Cotes du Roussillon Villages 29,5 mhl +8%
1.G.P. Pays d'Oc 4 245,0 mhl +26%
I.G.P. Aude 629,8 mhl -12%
I.G.P. Gard 149,3 mhl +8%
I.G.P. Hérault 720,6 mhl +3%

Source : Comité Interprofessionnel et FranceAgriMer

Les cours

N . Prix du mois en - Prix de .
al'hectolitre Variation /n-1 campagne en Variation /n-1
euros/hl A
euros/hl a
juin 2010 11 mois
A.O.C. Cx du Languedoc* 85,5 € -8% 91,0€ -3%
A.O.C. Faugeéres et St-Chinian 94,9 € +25% 87,0€ +5%
A.O.C. Corbieres 92,1 € +35% 69,0 € -5%
A.O.C. Minervois 86,8 € +34% 74,0 € +3%
A.O.C. Fitou - - - -
A.O.C. Cétes du Roussillon 75,4 € -2% 72,4€ +8%
A.O.C. C. du Rous. Villages 136,6 € +7% 110,1 € -71%
I.G.P. Pays d'Oc 59,2 € +4% 57,4€ -2%
I.G.P. Aude 48,0 € +19% 45,8 € +7%
I.G.P. Gard 50,8 € +14% 48,9 € +6%
I.G.P. Hérault 49,8 € +16% 46,0 € +7%
*hors Faugeres et St-Chinian

Source : Comité Interprofessionnel et FranceAgriMer
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Volume en hl
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Vins d’appellation d’origine controlée et a indication
géographique protégée du Val de Loire

AOC/IGP du Val de Loire
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A 11 mois de campagne 2009-2010, la situation d’ensemble des échanges vrac des
principales AOC rouges de la Vallée de la Loire traduit toujours un recul plus ou moins
marqué des ventes de ces vins en volume et en prix.

Les volumes

____enmilliers dhl Activité Vrac Variation/n-1__|

Cumul depuis le deébut de la campagne 2009-2010 a fin juin 2010
A.O.C. Anjou 6,0 mhl -40%
A.O.C. Saumur 7,6 mhl -22%
A.O.C. Saumur Champigny 19,4 mhl -10%
A.O.C. Touraine 29,1 mhl 0%
I.G.P. Valdeloire 38,4 mhl -6%

Source : Comité Interprofessionnel et FranceAgriMer

Les cours

. Prix du mois en e Prix de L
a I'hectolitre Variation /n-1 campagne en Variation /n-1
euros/hl N
euros/hl a
juin 2010 11 mois
A.O.C. Anjou 131 € -11% 136 € -6%
A.O.C. Saumur 145 € -8% 153 € -2%
A.O.C. Saumur Champigny 192 € -8% 202 € -4%
A.O.C. Touraine 89 € +3% 87 € +1%
I.G.P. Val de Loire 61 € +2% 59 € -4%

FranceAgriMer

Source : Comité Interprofessionnel et EranceAgriMer
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Volume en hl

AOC Touraine Rouge
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Vins d’appellation d’origine controlée du Beaujolais

AOC du Beaujolais
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Source : Comité Interprofessionnel — Elaboration : Fr anceAgriMer

A fin juin 2010, les transactions cumulées en vrac de I'ensemble des appellations
rouges du Beaujolais s’établissent a un niveau légérement supérieur a celui de la
campagne précédente grace a la bonne progression des volumes commercialisés sur
les crus de la région. La situation des ventes reste toutefois négative pour 'AOC
Beaujolais et Beaujolais Villages dont les prix moyens sont en baisse marquée par
rapport a 2008-2009.

Les volumes
en milliers d'hl Activité Vrac variation/n-1__|
Cumul depuis le début de la campagne 2009-2010 a fin juin 2010
Beaujolais et Beaujolais supérieur 239,3 mhl -5,8%
Beaujolais Villages 162,6 mhl -7.8%

Source : Comité Interprofessionnel

Les cours

Prix du mois en Prix de
a I'hectolitre Variation /n-1 || campagne en| Variation /n-1
euros/hl N
euros/hl a
juin 2010 11 mois(1)
Beaujolais - - 132,6 € -9,8%
Beaujolais Villages - - 145,0 € -15,9%
(1) prix moyens cumulés du millésime 2009

Source : Comité Interprofessionnel
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Vins d’appellation d’origine controlée et a indication
géographique protégée du Sud-Ouest

AOC du Sud-Ouest
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A 7 mois de campagne 2009-2010, I'évolution de la commercialisation vrac des
principales appellations de la région fait apparaitre un déficit des ventes en volume par
rapport a 2008-2009 suite a un recul de transactions sur les AOC Cahors, Fronton et
Madiran. Les cours moyens des différentes appellations sont par contre en légére
progression par rapport a ceux que I'on avait pu observer sur cette méme période de la
campagne précédente.

Les volumes

Volumes sortis des -

chais des récoltants Variation/n-1
Cumul depuis le debut de la campagne 2009-2010 a fin fevrier 2010

A.O.C. Cahors 98,1 mhl -6%

A.O.C. Gaillac 86,1 mhl +6%

Source : Comité Interprofessionnel

Les cours

Sorties de chais en milliers d'hl

a I'hectolitre Prix du mois en Variation /n-1 Prix de campagne Variation /n-1
euros/hl eneuros/hla
février 2010 7 mois
A.O.C. Cahors 81,6 € -1% 84,0 € +5%
A.O.C. Gaillac 65,0 € -1% 70,9 € +2%

Source : Comité Interprofessionnel
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AOC Cahors
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Marché des vins AOP/IGP rosés

Vins d’appellation d’origine controlée de la Vallée du Rhone et
de Provence

AOC de la Vallée du Rhbéne et de Provence
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Source : Comité Interprofessionnel — Elaboration : Fr anceAgriMer

Avec les préventions méthodologiques de rigueur concernant I'enregistrement des
contrats “vrac” des AOC de Provence (1), I'évolution des ventes cumulées des
appellations rosées de la Vallée du Rhéne et de Provence a fin juin 2010 ferait
apparaitre une bonne progression des ventes en volume par rapport a la campagne
précédente, notamment pour les appellations de la “nouvelle école”, les Costiéres de
Nimes et les Cétes du Rhéne.

A I'exception de 'AOC Ventoux dont la valorisation moyenne progresse de 5 % par
rapport a 2008-2009, I'évolution par rapport a la campagne précédente du prix des
différentes AOC rosées de la Vallée du Rhéne restent toutefois contenue dans une
fourchette de progression réduite. Les cours de 'AOC Cétes de Provence sont en
moyenne pratiquement comparables a ceux de I'année derniere a cette méme date
apres des hausses importantes en 2006-2007 et 2007-2008.
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Les volumes

en milliers d'hl Activité Vrac Variation/n-1
Cumul depuis le début de la campagne 2009-2010 a fin juin 2010
A.O.C. Cbtes de Provence (1) 367,3 mhi +4%
A.O.C. Coteaux d'Aix en Provence (1) 54,1 mhl -19%
A.O.C. Coteaux Varois en Provence (1) 55,2 mhl +260%
A.O.C. Cbtes du Ventoux 43,1 mhl +38%
A.O.C. Cobtes du Rhéne 64,1 mhi +12%
A.O.C. Costiéres de Nimes 90,4 mhl +42%
A.O.C. Cdtes du Luberon 56,7 mhl +21%

Source : Comité Interprofessionnel

(1) Compte tenu de la variabilité d'une campagne sur l'autre du taux de retour des contrats d'achat présentés
au CIVP dans le cadre des accords inter-professionnels, il convient d'observer ici une certaine prudence quant a
I'interprétation des évolutions inter-campagnes en volume présentées pour ces appellations.

Les cours

a I'nectolitre Prix du mois en Variation /n-1 Prix de campagne en Variation /n-1
euros/hl euros/hl a
juin 2010 11 mois
A.O.C. Cotes de Provence 144,3 € +9% 141,3 € -0%
A.O.C. Coteaux d'Aix 115,5€ +10% 115,2 € +5%
A.O.C. Coteaux Varois 103,5€ -1% 106,0 € +1%
A.O.C. Cotes du Ventoux* 85,6 € +9% 79,0 € +6%
A.O.C. Cotes du Rhone* 102,8 € +19% 106,0 € +2%
A.O.C. Costieres de Nimes* 68,5 € +1% 71,9 € +1%
A.O.C. Coétes du Luberon* 80,3 € -4% 84,1 € +1%
(*) Prix du millésime 2009. Source : Comité Interprofessionnel
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Volume en hl
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Vins d’appellation d’origine controlée du Val de Loire

AOC du Val de Loire
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A 11 mois de campagne 2009-2010, I'enregistrement des contrats “vrac” des
principales appellations rosées de la Vallée de la Loire fait apparaitre une progression
des transactions cumulées de ces vins par rapport a 2008-2009 grace a une
augmentation des ventes de Cabernet et de Rosé d’Anjou qui font plus que compenser
le 1éger retrait des échanges de Rosé de Loire.

Parallelement a cette orientation des ventes, les prix moyens de la campagne de
ces trois appellations en « vrac » s’établissent par contre en repli par rapport aux prix
plus élevés que I'on avait pu constater en 2008-2009 suite a la faiblesse de la récolte.
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en milliers d'hl

Les volumes

Activité Vrac

Variation/n-1__|

Cumul depuis le début de la campagne 2009-2010 a fin juin 2010

A.O.C. Cabernet d'Anjou 171,5 mhl 25%
A.O.C. Rosé d'Anjou 89,6 mhl 10%
A.O.C. Rosé de Loire 32,3 mhi -2%

Source : Comité Interprofessionnel

Les cours

a I'hectolitre

Prix du mois en

Variation /n-1

Prix de campagne

Variation /n-1

euros/hl en euros/hl a
juin 2010 11 mois
A.O.C. Cabernet d'’Anjou 139€ -10% 147 € -23%
A.O.C. Rosé d'Anjou 106 € -24% 117 € -12%
A.O.C. Rosé de Loire 94 € +3% 93 € -10%

Source : Comité Interprofessionnel
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Marché des vins AOP/IGP blancs

Vins de PPappellation d’origine controlée Alsace

AOC Alsace
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Evolution du volume (en %)

Source : Conseil interprofessionnel

Sur la base des transactions enregistrées en 2009-2010 (campagne juillet 2009-
aodt 2010), les ventes vrac de 'AOC Alsace en volume (15 a 20 % des transactions
totales de I'appellation a la premiére mise en marché) a fin juin 2010 sont inférieures a
celles de la campagne précédente en raison de moindres transactions en Sylvaner,
Pinot blanc, Pinot gris et Riesling.

Calculé sur I'ensemble des cépages de I'appellation, le prix moyen de campagne
apparait par contre légérement supérieur & celui que I'on pouvait observer en 2008-
2009. Cette évolution positive concerne principalement le Sylvaner et le
Gewurztraminer. Les cours moyens sont par contre relativement stables pour le
Riesling et le Pinot blanc ; En légére baisse pour le Pinot gris.

Les volumes

en milliers d'hl Activité vrac_Variation /n-1 |
Cumul depuis le début de la campagne 2009-2010 a fin juin 2010
Sylvaner 28,2 mhi -15%
Riesling 59,8 mhi -6%
Pinot Blanc 32,3 mhl -8%
Gewurztraminer 43,2 mhl +13%
Pinot gris 22,9 mhl 9%

Source : C_onseil_Interprofessionnel
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a I'hectolitre Prix du mois en Variation /n-1 Prix de campagne Variation /n-1
euros/hl en euros/hl a
juin 2010 11 mois
Sylvaner 126 € -14% 146 € +2%
Riesling 188 € +7% 182 € -1%
Pinot Blanc 163 € -3% 166 € -1%
Gewurztraminer 313 € +4% 298 € +8%
Pinot gris 201 € -15% 213 € -5%
Source : Conseil Interprofessionnel
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Evolution du prix moyen (en %)

Vins d’appellation d’origine controlée de Bourgogne

AOC de Bourgogne
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Source : Comité Interprofessionnel — Elaboration : Fr anceAgriMer

Avec des transactions cumulées a 11 mois 2009-2010 qui sont revenues a un
niveau comparable a celui de la campagne précédente, les ventes vrac des principales
AOC blanches de Bourgogne ont connu une certaine reprise par rapport a 2008-2009.

Malgré cette amélioration, on constate cependant que certaines des appellations
régionales affichent encore un retard de commercialisation plus ou moins marqué par

rapport & 2008-2009, notamment en Crémant de Bourgogne ou sur ’AOC Macon
Villages.

De maniere générale, la situation des prix moyens pondérés a fin juin 2010 fait

apparaitre une baisse des cours « vrac » des principales appellations par rapport a
2008-20009.
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en milliers d'hl

Les volumes

Activité vrac

Cumul depuis le début de la campagne 2009-2010 a fin juin 2010

Variation/n-1__|

Bourgogne 36,3 mhl +0%
Bourgogne Aligoté 67,0 mhl -4%
Crémant de Bourgogne 93,3 mhl -12%
Régionales Bourgogne 202,7 mhl -7%
Macon Villages 66,3 mhl -24%
Réqgionales Macon 89,7 mhl -16%

Toutes appellations régionales 292,4 mhl -10%
Pouilly Fuissé 23,7 mhl +1%
Chablis 139,7 mhl +37%
Meursault 8.7 mhl +13%

Total appellations région Bourgogne 586.3 mhl 2%

Source : Comité Interprofessionnel - Elaboration : FranceAgriMer

a I'hectolitre Prix du mois en Variation /n-1 Prix de campagne Variation /n-1
euros/hl en euros/hl a
juin 2010 11 mois
A.O.C. Bourgogne 215€ -11% 211 € -13%
A.O.C. Bourgogne Aligoté 191€ -13% 198 € -13%
A.O.C. Crémant Bourgogne 197 € - 182 € -18%
A.O.C. Macon Villages 217 € -13% 224 € -12%
A.O.C. Pouilly Fuissé 378 € -21% 389 € -24%
A.O.C. Chablis 314 € -3% 317 € -25%
Source : Comité Interprofessionnel - Elaboration : FranceAgriMer
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Vins d’appellation d’origine controlée d’Aquitaine

AOC d’Aquitaine

Cours tous milésimes
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Source : Comités Interprofessionnels — Elaboration : FranceAgriMer

A fin juin 2010, les échanges cumulés des principales appellations blanches
d’Aquitaine font apparaitre une amélioration des ventes par rapport 2008-2009 gréace a

la progression des transactions « vrac » de 'AOC Bordeaux et a un moindre degré de
celles de 'AOC Bergerac.

A l'exception de I'AOC Bergerac dont les cours moyens sont légérement supérieurs
a ceux de 2008-2009, les prix des appellations blanches de la région sont par contre

globalement plus faibles que ceux que I'on pouvait observer I'année derniére a cette
méme date.

Les volumes

en milliers d'hl Activité Vrac Variation/n-1__|
Cumul depuis le début de la campagne 2009-2010 a fin juin 2010
Groupe Blancs Secs 253,3 mhl +16%

Appellations de Dordogne
Bergerac blanc sec 37,3 mhl +26%

=
Source : Comité Interprofessionnel
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Les cours

al'hectolitre

Prix du mois en

Variation /n-1

Prix de campagne

Variation /n-1

euros/hl en euros/hl a

juin 2010 11 mois
A.O.C. Bordeaux blanc 111 € -17% 116 € -15%
A.O.C. Entre Deux Mers (*) 125 € -4% 126 € -5%
Bergerac blanc sec || 101 € -12% || 103 € I -2%

(*) tous millésimes

Source : Comité Interprofessionnel

AOC Bordeaux Blanc

Source : Comité interprofessionnel
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Vins d’appellation d’origine controlée du Val de Loire

AOC du Valde Loire
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La situation des ventes « vrac » des principales appellations blanches de la Vallée
de la Loire a fin juin 2010 traduit une reprise des transactions en volume par rapport a
2008-2009. Dans le détail des appellations, il convient cependant d’observer que cette
évolution commerciale est plus vertueuse pour '’'AOC Touraine qui revient vers des
volumes de ventes normaux. Malgré la progression des échanges, la situation du
Muscadet est pour sa part difficile avec des volumes de transactions insuffisantes pour
écouler I'ensemble du disponible de la campagne.

De maniere générale, les prix moyens de campagne enregistrent par contre des
baisses importantes par rapport & 2008-2009, notamment sur I’AOC Muscadet pour
laquelle il a été nécessaire de mettre en place une distillation de crise des vins du
millésime 2008 (surévalués) afin de débloquer les ventes des vins de la récolte 2009.

Les volumes
en milliers d'hl Activité vrac Variation/n-1
Cumul depuis le debut de la campagne 2009-2010 a fin mai 2010
A.O.C. Muscadet 180,3 mhi 27%
A.O.C. Gros Plant 40,0 mhl 11%
A.O.C. Anjou 6,7 mhl -3%
A.O.C. Saumur 4,6 mhl -23%
A.O.C. Touraine 63,9 mhl 32%

Source : Comité Interprofessionnel
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Les cours

Prix du mois en Prix de
a I'hectolitre Variation /n-1 campagne en Variation /n-1
euros/hl .
euros/hl a
mai 2010 10 mois
A.O.C. Muscadet ss-regionales 83 € -50% 100 € -52%
A.O.C. Gros Plant hors sur-lie 72 € -33% 84 € -21%
A.O.C. Anjou - - 98 € +5%
A.O.C. Saumur - - 138 € +1%
A.O.C. Touraine 123 € -22% 130 € -10%

Source : Comité Interprofessionnel
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Annexes a 52 semaines de campagne 2009-2010

Transactions en vins sans indication géographique et a
indication géographique protégée rouges et rosés

m  ANNEXE I.1

Volume des transactions de vins sans IG et IGP rouges et rosés. Comparaison de
campagne a campagne

m  ANNEXE I.2A

Volumes hebdomadaires moyens de transactions de vins sans IG rouges et rosés
répartition par région

= ANNEXE I.2B

Volumes hebdomadaires des transactions de vins IGP rouges et rosés. Répartition par
région

m  ANNEXE I.3A

Prix moyen des vins sans IG rouges et rosés. France entiere

m  ANNEXE I.3B

Prix moyen des vins IGP rouges et rosés. France entiere

m  ANNEXE I.4A

Composition des transactions hebdomadaires des vins sans IG rouges et rosés.
Répartition par tranche de degré France entiere

m ANNEXE 1.4B

Composition des transactions hebdomadaires des vins sans IGP rouges et rosés.
Répartition par tranche de degré France entiére

m  ANNEXE 1.5A

Prix moyen mensuel vins sans IG rouges et rosés France et Régions

m  ANNEXE 1.5B

Prix moyen mensuel sans IGP rouges et rosés France et Régions

m  ANNEXE I.6

Evolution du prix moyen mensuel des vins rouges et rosés sans indication
géographique

Transactions en vins sans indication géographique et a
indication géographique protégée blancs

= ANNEXE Il.1

Volume des transactions de vins dans IG et IGP blancs. Comparaison de campagne a
campagne

m  ANNEXE II.2A

Volumes hebdomadaires des transactions de vins sans IG blancs. Répartition par
région

m  ANNEXE I1.2B

Volumes hebdomadaires des transactions de vins IGP blancs. Répatrtition par région
m  ANNEXE II.3

Prix moyen des vins sans IG blancs en €/7hl dans | es principales régions de
production
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m  ANNEXE I1.4A

Composition des transactions hebdomadaires des vins sans IG blancs. Répartition par
tranche de degré. France entiere

m ANNEXE 1.4 B

Composition des transactions hebdomadaires des vins IGP blancs. Répartition par
tranche de degré France entiere

m  ANNEXE I.5A

Prix moyen mensuel vins sans IG blancs France et régions

m  ANNEXE I1.5B

Prix moyen mensuel vins IGP blancs France et régions

m  ANNEXE II.6

Evolution du prix moyen mensuel des vins blancs sans indication géographique

Vins IGP

m  ANNEXE Ill.1
Commercialisation des vins IGP avec indication du cépage
m  ANNEXE IlI.2
Commercialisation des vins IGP par type de dénomination

Moits

= ANNEXE IV.1

Commercialisation des moQts

m  ANNEXE IV.2

Transactions de moQts et modts partiellement fermentés par couleur par région
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ANNEXE 1.6

PRIX MOYEN MENSUEL DES VINS ROUGES ET ROSES SANS INDICATION GEOGRAPHIQUE

Prix en €/°.hl Italie France Espagne
Rouges Rouges Rouges
Juillet 2009 2,55 3,30 2,36
Aodt 2,53 3,20 2,36
Septembre 2,53 3,36 2,37
Octobre 2,53 3,54 2,39
Novembre 2,56 3,65 2,40
Décembre 2009 2,57 373 2,40
Janvier2010 2,56 3,81 2,37
Février 2,60 377 2,33
Mars 2,62 375 2,35
Avril 2,62 3,66 2,40
Mai 2,64 3.79 2,39
Juin 2,70 3,81 2,31
Juillet 2,71 3.78 2,33
6.00 — talie
———France
Espagne
5,00

TN

Prix en €/°.hl

1,00 T T T T T

Sources : Confrats d'achat FranceAgrilMer, ISMEA, cofations de la "Semana Vitivinicola®.
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ANNEXE 11.6

PRIX MOYEN MENSUEL DES VINS BLANCS SANS INDICATION GEOGRAPHIQUE

Prix en €/°.hl Italie France Espagne
Blancs Blancs Blancs
Juillet 2009 2,95 518 1,92
Aoit 2,93 526 1,90
Septembre 2,88 473 1,85
Octobre 2,87 5,03 1,99
Novembre 2,87 3,26 2,15
Décembre 2009 2,81 3,86 2,14
Janvier 2010 2,79 4,80 2,07
Février 2,77 4,94 2,11
Mars 2,79 472 2,09
Avril 2,83 2,29 212
Mai 2,84 4,87 2,11
Juin 2,88 4,34 1,95
Juillet 2,88 3,36 1,93
60 _—Italie
——France
Espagne
5,00 i

4,00

euroi®.hl

3,00

2,00 - W et W A o §

1,00

2003
2004
2005
2006
2007 -
2008
2009
2010

1999
2000
2001 |
2002

Sources : Confrats d'achat FranceAgriMer. ISMEA, cotations de la "Semana Vitivinicola".
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ANNEXEIILI

COMMERCIALISATION DES VINS IGP AVEC INDICATION DU CEPAGE

ine 1P Blanes | Ehardom Sauvigne Viognier Terret Grenache 1ap avec .
Volumes en hi Volumes | Prix | Volumes | Prix | Volumes | Prix | Volmes | Prix | Volumes | Prix | Volume | Prix | Volume |7GPaves] pyy
Prix en €/hI cepage
Aotit 2009 1aeis| soes]  10sa| eoer 1613) 8225 110 enon 27008 esss| 43888 64 % a150)
Septembre 2009 6284|9532 s21a| o708 1602 10593 445|000 a44| 6648 anooo| mes| 411w 75.%| 8822
Octobre 2009 16323 9032 75| oma0 1138|1573 25| o0 27| 7504 2eeer| mm|  avem e x| 8752
Novembre 2009 11452| 9105 azaa| o142 2088 25| 3600 17431| eose|  2ases 60%| a180)
Décembre 2009 wuaea| w77 124 mr| e o713 soso| mar|  0o022| 7ia8| atsese| 1| w137z 76%| 8573
Janvier 2010 s1es| os27|  asors| eses 108,09 a7ez| esos 2730] 72a1| 1eress| wes|  ziem x| 810
Février 2010 eosts| o030  eases| erer|  120e0| 11484 1512 68,18 9138| eog7| 1e0m22| esr| 284 a6 64 % a159)
Mars 2010 &7 10| saer|  aaew| soe asts| 12862 9225 es40 2270 7520 taeet| smes| 216627 62 %| a2.77]
Avril 2010 rarn1| ooss|  1sees| s 3220 o758 sro| 7307 1138 7188  4zmso| msor|  sever K
Mai 2010 1154|9828 12647 moea 2291 ar12 5520 esam 20| 7928 4zaso| eaat|  eatm 65 %| 82,39
Juin 2010 wuses| wase|  12a| erer 2246 8798 a0 esz2e 1470| 7186| so7eal esas|  7red 65 % 8054
Juillet 2010 1141|0168 som| mis 1732|159 se0| 7175 3s| 7481 z2eds| msr0|  s0am 4z % 72,07
total 4 52 semaines a79620] 0307 344 545| e902|  G0517| 10584  31619| 67,78]  28579] 71.25] 1023630 89,64] 1534577 7 %| 8283
[P Grenache Syrah Werlot Cabsrnet o7 vec S
Volumas en hi Volumes | Prix | Volumes | Prix | Volumes | Prix | Volmes | Prix | Volumes | Prix | Volume | Prix | Volume |7ISPavec| py
Prix en €/hI cépage
Aotit 2009 12115  5238] 36m 4054|6511 2147 4990 328] s983] 2250|5217  sa218 435 51.12)
Septembre 2009 so1| s2e 428 07| =25 1565|5270 1312| 7373|4400 438 ess2n s0%| 5474
Octobre 2009 6053|5253 4027 32| sees 260| s000 33| ere2| 1soso| saz|  sstze 42.%| 52,22
Novembre 2009 10478| 5641 285 4686 6762 37s0|  e0e0 21| s130]  22eco| sam|  sosmw 25%| 51,02
Décembre 2009 205305 5538 44415 aseia| 8107 s701| eoss 6181 ea70| a11757| 57.24| 540354 sa x| 5728
Janvier 2010 eoenz| ssosl  19an 21654 6181 3187 &7.01 2771 e3se| 10a040| s747| 233228 47 %| 5780
Février 2010 m7se| sser|  ssee 31753 e0g0 o3| 724 6o30| ease| 1emaz| srar| a6 ems 51 %| 5664
Mars 2010 42z sse| 36008 23228 5039 sosa| se44 5134| sozo| 114 70s| 57.04| 258154 44 % 59,52
Avril 2010 15384|  s8oy aoa7 1087|5781 2730| e7sm 1235| eas3| zameof sots|  t0sss
Mai 2010 127e8| s751| 21680 1144|002 6 850 2301 eoas| ss7er| ssus| a7 7ss
Juin 2010 1ages| 5708 2397 13228 €074 2822 4204 so32| a0zl sre2|  03em
Juillet 2010 4oz sem|  womw 6530 s658 1210 1340| e140] 2208s| s7a1|  es e
total 4 52 semaines 476 162] 5551 237953] 6682]  191659] 5977  44947| E633|  32759] 6291] 897 582 57,08] 204369
Ve 16 Roges | Cabernet Syrah Grenache Pinot If:p;;:.n I
Velumes en hi Volumes | Prix | Volumes | Prix | Volumes | Prix | Volumes | Prix | Volumes | Prix | Volume | Prix | volume |™!SPaves| pyy
Prix en €/hI cépage
Aodt 2009 eigm2| 402a| 261 sace|  11ess| 473s 2002] 4190 182 121.30| 105472 socs|  1ssen s7%| 48,70
Septembre 2009 10| a921)  sswms| sizs|  teaea] sere 2067 s394 2511| 1a300| 182427| 22| 2435 5% 40,04
Octabre 2009 sreso| sass|  asam| asso|  ezoa| mead 1124|5850 200| 15000 116 106| sa.73| 159728 7a%| 5108
Novembre 2009 e 5151 05| s 7273 B204 a14| e80 105 657| 52,25| 205971 51 %| 48,05
Décembre 2009 ssant| 5777 wosw| ssma|  szess| se7el  sosoo| s 8778 12185 4s2e78| soce|  7ozame 57%| 54,04
Janvier 2010 171008 5646 12312| soso|  23aas| enaa|  0ase| s426| 12365 113ss| asams| soss|  saaem 67 %| 55,76
Fevrier 2010 sa37aa| 5728  173tes| sres| 57224 seer| 20807\ s3es|  17ae2| 12157| sezozr| sets|  steons 71 %| 5640
Mars 2010 w217 s708|  toscos| sres|  ssasr| smor| 20808 sae 8491| 12047| seasae| sses|  7o7 227 5% 5642
Avril 2010 1poe7| s748)  oress| ssm|  anion| ers2 sosa| enss 2386| 127.42| 284 38| soo7|  3m6az2 74 %| 5664
Mai 2010 14sea| 5765  ot4m| srer|  207e3] sea qaan| 524 2724| 12272 2s04e3| s8.5| 317 708 70%| 56,68
Juin 2010 1set0| se4z|  1034c0| soea|  24sm| ens 7os4| e7.8 3282 1178|261 987| eoor|  3smom x| 5815
Julliet 2010 w4ss| e0s2|  2o1s6| e246| 14 TH|  E9Ed 2317 ena4 757| 12511)  wetof e1as| 141305 0%| 5871
total 4 52 semaines 1e7ag63]  5696] 1107307] 67.61]  351347] Ga6| 118182 54.39]  59128] 12045] 3397 034 56,16] 4914 918 59 %] 5497

Source : Contrats d'achat FranceAgriMer
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ANNEXE 111.2

Page 1de 2
COMMERCIALISATION DES VINS IGP PAR TYPE DE DENOMINATION
Vins IGP Rouges &t | 70NE REGIONALE DEPARTEMENT ZONE LOCALE TOTAL IGP
Wolumes en HI
proes e VOLUMES PRIX VOLUMES PRIX VOLUMES PRIX | VOLUMES | PRIX
aotit 2000 134 229] 5086 99 301| 42,07 5299| 68,93 239 829 47.70
septembre 2009 226 544| 52,30 68 537 43,81 16 976 62,60 312057 50,99
octobre 2009 143 044| 53,02 45 308| 44,75 5503 58,50 195 855| 51,25
novembre 2009 123 629| 5250 145657| 4549 27 255| 51,04 296 541 48,95
décembre 2000 846 448| 57,97 404 500| 4788 a1 708| 6522 1332836| 5535
janvier 2010 493 846| 58,76 220 384| 48,85 szer2| 6560 767 102 56,38
février 2010 787 478 57.93 290 006| 50,53 105 808| 61,92 1183290| s6.47
mars 2010 743 432| 5783 237 486| 52,14 74 463 68,84 1055381 57.19
avril 2010 336 006| 58,83 119672 50.75 agooz2| 67.81 494 980 57.45
mai 2010 310 620| 67.75 79120 5135 15701| 6829 405 450| 58,91
juin 2010 330 140 59,19 85934 5115 22652| 6285 438726] 57.80
juillet 2010 135 384| 5952 45273| 5180 s56574| 77.37 237 231| 62,31
Total 452 semaines 4610800| 5738 1842577| 48,82 505 001| 6576 6050 287| 5572
Vins IGP Blancs | ZONE REGIONALE DEPARTEMENT ZONE LOGALE TOTAL IGP
;:ﬁ(‘{‘iq::{lﬂ‘ VOLUMES PRIX VOLUMES PRIX VOLUMES PRIX | VOLUMES | PRIX
acit 2009 31596 86.34 7785 62.75 4485| 80,99 43866 8160
septembre 2009 33038| 9047 2817 6534 5318| 86,37 41173| 8822
octobre 2009 28977 89.04 2645 76,33 6312| 8532 37 934| 8753
novembre 2009 20677| 8635 4053 67,54 4285| 7328 28 985| 8180
décembre 2009 346 139| 8826 21308| 6813 46 267| 74,91 113 712| 8573
janvier 2010 150 500| 8646 17322| 5973 40356| 7188 217 277| 81,01
février 2010 181231| 8448 25957 7219 77558| 77.68 284 746| 81,69
mars 2010 125312| 8820 14 852| 101.74 76 463| 70,19 216 627| 8277
avril 2010 45990| 8424 2208| 6827 10 468| 71.41 5a 757| 8133
mai 2010 42791 8798 3008 7595 18245| 70,36 54 132| 82,30
juin 2010 52060 8445 7773| 7256 18.052| 72,60 77 894| 8054
juillet 2010 36905| 73.09 3542 6590 9027| 7529 49474| 7297
Total 4 52 semaines 1095 324| 86,50 113 446] 72,81 325 807| 73,07 1524577 8283
Vins IGP Rouges |ZONE REGIONALE DEPARTEMENT ZONE LOCALE TOTAL IGP
;fﬁ(‘ﬂn‘:"u:&ﬂ‘ VOLUMES PRIX VOLUMES PRIX VOLUMES PRIX | VOLUMES | PRIX
aclt 2009 111 706| 5034 70817 29,89 2987 72,11 185 610| 46,70
septembre 2009 185 509| 5199 52 143| 4200 5704| 54,94 243 536| 49,94
octobre 2009 122 112| 53,02 33889| 42,87 3748| s59.80 159 729| 51,03
novembre 2009 100 004| 5227 asa27| 4378 1980| 50,29 205 971| 48,05
décembre 2000 478 065( 5842 205340 4574 19077| 72,54 792 482| 54,04
janvier 2010 363 717| 59.29 145301| 48,00 24 856 61,26 533 874| 5576
février 2010 582 502| 5850 168 603| 47.78 64 820| 59,95 816 015| 56,40
mars 2010 604 731| 57.73 154 643| 50,11 37853| 6164 797 227| 56,43
avril 2010 288 056| 58,50 77698| 49.15 20680| 58,89 386 432| 56,54
mai 2010 240 348| 57.79 55200 4914 12 146| 68,90 317 703| 5668
juin 2010 266 283| 59.60 54441| 5044 14310] 60,48 335034 58,15
juillet 2010 103 182| 6041 28 354| s0.71 a750| 64,02 141305 5871
Total 4 52 semaines 3464 305| 5753 1232543| 4652 217 980 62,06 49149018| 5407
Source : Contrats d'achat FranceAgriMer

Suite de I'annexe II1.2
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ANNEXE 111.2

Page 2de 2
COMMERCIALISATION DES VINS IGP PAR TYPE DE DENOMINATION

Vins IGP Rosés |ZONE REGIONALE DEPARTEMENT ZONE LOCALE TOTAL IGP

Volumes en HI

Prix en suros/HI VOLUMES PRIX VOLUMES PRIX VOLUMES PRIX VOLUMES PRIX
aolt 2009 22523] 5346 281384 4752 3312 66,06 54 219] 51,12
septembre 2009 40 845| 53,69 16 394 4928 11182| 66,56 658521 54,74
octobre 2009 20932| 53.04 12438 4987 2755| 56,73 36126| 52,23
novembre 2009 14 535 55.01 50 730| 4984 25305 5109 90 570 51,02
décembre 2009 368 383 57.38 109 250 53566 62721| 6299 540 354| 57,28
janvier 2010 130 129| &57.27 75083 54,38 28 016| 6945 233 228| 57,80
février 2010 204 976| 56,32 121313 54,37 40 986| 6502 367 275 56,64
mars 2010 138701 &7.22 82 843] 5595 36 610) 76,29 258 154 59,62
avril 2010 47 850 59.41 42 276 53.71 18 322| 77,87 108 548( 60,30
mai 2010 61281| 57.60 22920| 56.78 3 555] 6621 87756 57,73
juin 2010 63 857| 5747 31493] 52,37 8342| 66,90 103 692 56,68
juillet 2010 32 202| 56,69 16 909 5362 46 815| 80,16 95926 67,60
Total a 52 semaines 1146 414 56,92 610 034| 53,45 287 921| 68,56 2044 369| 57,53
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Annexes a 4 semaines de campagne 2010-2011

Transactions en vins sans indication géographique et a
indication géographique protégée rouges et rosés

m  ANNEXE I.1

Volume des transactions de vins sans IG et IGP rouges et rosés. Comparaison de
campagne a campagne

m  ANNEXE I.2A

Volumes hebdomadaires moyens de transactions de vins sans IG rouges et rosés
répartition par région

= ANNEXE I.2B

Volumes hebdomadaires des transactions de vins IGP rouges et rosés. Répartition par
région

m  ANNEXE I.3A

Prix moyen des vins sans IG rouges et rosés. France entiere

m  ANNEXE I.3B

Prix moyen des vins IGP rouges et rosés. France entiere

m  ANNEXE I.4A

Composition des transactions hebdomadaires des vins sans IG rouges et rosés.
Répartition par tranche de degré France entiere

m ANNEXE 1.4B

Composition des transactions hebdomadaires des vins sans IGP rouges et rosés.
Répartition par tranche de degré France entiére

m  ANNEXE 1.5A

Prix moyen mensuel vins sans IG rouges et rosés France et Régions

m  ANNEXE 1.5B

Prix moyen mensuel sans IGP rouges et rosés France et Régions

m  ANNEXE I.6

Evolution du prix moyen mensuel des vins rouges et rosés sans indication
géographique

Transactions en vins sans indication géographique et a
indication géographique protégée blancs

= ANNEXE Il.1

Volume des transactions de vins dans IG et IGP blancs. Comparaison de campagne a
campagne

m  ANNEXE II.2A

Volumes hebdomadaires des transactions de vins sans IG blancs. Répartition par
région

m  ANNEXE I1.2B

Volumes hebdomadaires des transactions de vins IGP blancs. Répatrtition par région
m  ANNEXE II.3

Prix moyen des vins sans IG blancs en €/7hl dans | es principales régions de
production
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m  ANNEXE I1.4A

Composition des transactions hebdomadaires des vins sans IG blancs. Répartition par
tranche de degré. France entiere

m ANNEXE 1.4 B

Composition des transactions hebdomadaires des vins IGP blancs. Répartition par
tranche de degré France entiere

m  ANNEXE I.5A

Prix moyen mensuel vins sans IG blancs France et régions

m  ANNEXE I1.5B

Prix moyen mensuel vins IGP blancs France et régions

m  ANNEXE II.6

Evolution du prix moyen mensuel des vins blancs sans indication géographique

Vins IGP

m  ANNEXE Ill.1
Commercialisation des vins IGP avec indication du cépage
m  ANNEXE IlI.2
Commercialisation des vins IGP par type de dénomination
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Annexe 1.6 — PRIX MOYEN MENSUEL DES VINS ROUGES ET ROSES SANS
INDICATION GEOGRAPHIQUE - quatre semaines données non disponibles
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Annexe I1.6 — PRIX MOYEN DES VINS BLANCS SANS INDICATION
GEOGRAPHIQUE - quatre semaines données non disponibles
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COMMERCIALISATION DES VINS IGP AVEC INDICATION DU CEPAGE

ANNEXE IILI

Sauvigne. Chardenn, Viognier Chenin Muscat
Vins IGP Blancs g g 16P avec Total IGP
cépage
Volumes en hi Volumes Prix Volumes Prix Volumes Prix Volumes Prix Volumes Prix Volume | Prix | Volume |% 167 aVeC| pyy
Prix en €ihl cépage
Aolt 2010 7681 856,62 4880 9415 1739 9659 1175 60,33 Gog| 93,01 16 626| 8818 21423 T8 % | 8347
total & 4 semaines 7681 85,62 4880 9415 1739) 9659 1175 60.33 598 93,01 16 626) 86,18 21423 78 %| 8347
Vins IGP Rosés Grenache Syrah Cinsaut Merlot Cabernst. |(;P avec Total IGP
cépage
Volumes en bl Volumes Prix Volumes Prix Volumes Prix Volumes Prix Volumes Prix Volume | Prix Volume % IGP avec Prix
Prix en €ihl cépage
Aoat 2010 7298 5. 4770 56,82 3 28 1770 5529 787 7433 19277| 56 43215 45 %
total & 4 semaines 7298 54,70 4770 56,82 3967 57.28 1770 55,29 787 7433 19 277) 56,97 43215 45%| 55,70
Merlot Cabemnet. Syrah Cot Pinot IGP avec
Vins IGP Rouges cépage Total IGP
Volumes en hi Volumes Prix Volumes Prix Volumes Prix Volumes Prix Volumes Prix Volume | Prix | Volume |% 167 aVeC| pyy
Prix en €/l cépage
Aoat 2010 29843 5809 17805 6079 8558) 6181 1020 73,58 6o2( 12321 58 685| 6047 82809 T1%| 5778
total & 4 semaines 20 843 58,08 17 805 60,79 8 558 61.81 1020 73.58 69z 1231 58 685) 60,47 82809 T1%| 5778

FranceAgriMer

Source : Contrats d'achat FranceAgrilfer
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ANNEXE IIl.2

Page 1 de 1
COMMERCIALISATION DES VINS IGP PAR TYPE DE DENOMINATION
Vins IGP Rouges et
O ZONE REGIONALE DEPARTEMENT ZONE LOCALE TOTAL IGP
Volumes en Hi VOLUMES PRIX VOLUMES PRIX VOLUMES PRIX | voLUMES | PRIX
Prix en Euros/HI
aolt 2010 84811| 67.69 32 058| 50.66 9155| 73.73 126 024| 57.06
Total 44 semaines 84811 57.69 32 058] 50,66 9155] 7373 126 024 57,06
Vins IGP Blanes | ZONE REGIONALE DEPARTEMENT ZONE LOCALE TOTAL IGP
Valumes en HI VOLUMES PRIX VOLUMES PRIX VOLUMES PRIX | VOLUMES | PRIX
Prix en euros/H!
aott 2010 17 325 87.21 2175| 6154 1703 7580 21203| 8366
Total 44 semaines 17 325| 87,21 2175 6154 1703 7580 21203| 8366
Vins IGP Rouges |ZONE REGIONALE DEPARTEMENT ZONE LOCALE TOTAL IGP
Volumes en HI
b VOLUMES PRIX VOLUMES PRIX VOLUMES PRIX | VOLUMES | PRIX
Prix en euros/H|
aodt 2010 B0 262| 5813 17 881| 49.20 4676| 8597 82 800| 56778
Total 44 semaines 60 252| 58,13 17881 49,20 4676 8597 2800 57.78
Vins IGP Rosés | ZONE REGIONALE DEPARTEMENT ZONE LOCALE TOTAL IGP
Volumes en HI
b VOLUMES PRIX VOLUMES PRIX VOLUMES PRIX | VOLUMES | PRIX
Prix en euros/H|
aoit 2010 24 560| 56,59 12177 52,51 4479| 60,94 43215| 8570
Total 44 semaines 24 550] 56,59 14177 5251 4479] 60,94 43215| 5570

FranceAgriMer
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- Annexe .LV.1 COMMERCIALISATION DES MOUTS quatre semaines données
non disponibles

- Annexe I.V.2TRANSCTIONS DE MOUTS ET MOUTS PARTIELLEMENT
FERMENTES PAR COULEUR ET PAR REGION quatre semaines données non
disponibles
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La consommation taxée

Sur les 11 premiers mois de 2009-2010, les sorties de chais des producteurs
(40,3 millions d’hl ; +6,1 % / a juin 2009) sont en progression par rapport a la
campagne précédente suite a une forte augmentation des sorties de VQPRD
(23,7 millions d’hl ; +33 %) qui compense la baisse de celles des vins « Autres » (IGP
et sans IG) (16,5 millions d’hl ; -18,3 %).

Les volumes cumulés de vins pour lesquels il a été acquitté un droit de circulation a
fin juin 2010 sont par contre en baisse de 2,5 % par rapport a I'année derniére et
s’élévent a 26,0 millions d’hl. Cette évolution s’explique principalement par la
diminution du cumul des quantités fiscalisées de vins « Autres » (11,4 millions d’hl) qui
enregistrent une baisse de 7,3 % par rapport a la fin juin 2009. Les quantités de
VQPRD soumises au droit de circulation sont par contre en progression par rapport a
I'année derniéere et s’élevent a 14,6 millions d’hl (+1,7 %).

VOLUMES SORTIS DES CHAIS DES PRODUCTEURS

MOIS V.Q.P.R.D. AUTRES VINS TOTAL GENERAL
2008/09 2009/10 20008/09 2009/10 2008/09 2009/10
M C M C M C M C M C M C
AOUT 1427 1250 1059 1001 2 487 2251
SEPTEMBRE 1821 3248 1599 2849] 1830 2889 1107 2107] 3651 6137 2706 4956
OCTOBRE 2027 5 276 2432 5281 1318 4207 1491 3598] 3346 9483 3923 8879
NOVEMBRE 2129 7 405 3006 8286] 2557 6764 3651 7250 4687 14170 6657 15536
DECEMBRE 1592 8 997 3248 11534] 2660 9425 1259 8508] 4252 18422 4506 20042
JANVIER 1211 10 208 2634 14168] 3110 12535 1296 9804| 4321 22743 3930 23972
FEVRIER 1275 11 483 2596 16 764] 2177 14711)] 1435 11239] 3451 26194 4031 28019
MARS 1499 12 981 2180 18944] 1532 16243 1625 12865 3030 29224 3806 31825
AVRIL 1646 14 627 1694 20638] 1340 17583| 1245 14110 2985 32210 2939 34764
MAI 1441 16 068 1436 22074] 1188 18771 1105 15215 2630 34839 2541 37305
JUIN 1702 17 771 1657 23732] 1388 20159 1305 16519 3090 37930 2962 40 251
JUILLET 1814 19 585 1236 21395 3050 40980
M: Données Mensuelles en mhl C: Données Cumulées en mhl
CONSOMMATION TAXEE
V.Q.P.R.D. AUTRES VINS TOTAL GENERAL
2008/09 2009/10 2008/09 2009/10 2008/09 2009/10
M C M C M C M C M C M C
AOUT 1320 1322 1119 1057 2439 2379
SEPTEMBRE 1234 2 554 1261 2583] 1125 2245| 1151 2208] 2360 4799 2412 4791
OCTOBRE 1366 3920 1274 3857] 1149 3394 1102 3310] 2515 7314 2376 7167
NOVEMBRE 1455 5375 1640 5497 1022 4416|| 1160 4470) 2477 9791 2801 9 968
DECEMBRE 1375 6 750 1480 6977] 1090 5506 936 5406| 2465 12256 2416 12383
JANVIER 999 7749 1021 7998 972 6477 872 6278] 1971 14226 1893 14276
FEVRIER 1050 8 799 1144 9142 1016 7 494 875 7153 2066 16293 2019 16189
MARS 1310 10 109 1369 10511] 1101 8594 1046 8200 2411 18704 2415 18604
AVRIL 1477 11 586 1354 11865] 1254 9848 1044 9243] 2731 21435 2398 20986
MAI 1318 12 904 1279 13 144] 1158 11006 1037 10280 2476 23910 2315 23301
JUIN 1409 14 313 1412 14555 1292 12298| 1122 11402 2701 26612 2534 25957
JUILLET 1681 15 994 1407 13705 3088 29699
VARIATION EN POURCENTAGE
2009/10 PAR RAPPORT A 2008/09
V.Q.P.R.D. AUTRES ENSEMBLE
M C M C M C
AOUT 0,2% -5,5% -2,5%
SEPTEMBRE 2,2% 1,1%) 23% -1,6%|| 22% -0,2%
OCTOBRE -6,7% -1,6%) -4,1% -2,5%| -55% -2,0%
NOVEMBRE 12,7% 2,3%) 135% 1,2%| 13,1% 1,8%
DECEMBRE 7,6% 3,4%) -14,1% -1,8%| -2,0% 1,0%
JANVIER 2,2% 3,2%) -10,3% -3,1%| -4,0% 0,3%
FEVRIER 9,0% 3,9% -139% -4,5%| -2,3% -0,6%
MARS 4,5% 4,0% -5,0% -4,6%| 02% -0,5%
AVRIL -8,3% 2,4% -16,8% -6,1%| -12,2%  -2,1%
MAI -3,0% 1,9%) -10,4% -6,6%| -6,5% -2,5%
JUIN 0,2% 1,7%) -132% -7,3%|| -6,2% -2,5%
JUILLET
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La reproduction totale ou partielle d’'un ou plusieurs articles FranceAgrimer-Infos est
autorisée, sous réserve des mentions suivantes : « extrait FranceAgrimer-Infos, le
numéro et le mois concernés ». De plus, dans le cas d’'une étude, il est demandé de
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Précisions méthodologiques

Les résultats présentés dans cette note sont issus du panel consoscan de KANTAR
WORLDPANEL sur le marché des vins tranquilles. Ce panel est constitué de 20.000
ménages (dits ordinaires) représentatifs de la population des ménages francais (hors
collectivités). Les ménages de ce panel déclarent I'ensemble de leurs achats pour la
consommation a domicile, et ceci quel que soit le circuit d'approvisionnement (grandes
surfaces alimentaires, hard discounteurs, cavistes, ventes directes a la propriéte, ...).
Ce panel ne prend pas en compte la consommation dans le circuit des CHR, ni celle
réalisée par les ménages en vacances, pas plus que celle des ménages dit collectifs
(casernes, prisons, hopitaux, congrégations religieuses, ...). Au ler janvier 2010, on
dénombrait 26.365.000 ménages ordinaires, soit une augmentation de 0,9 % par
rapport a l'année précédente.

Les déclarations d'achats sont effectuées par une méthode de scanning basée sur
la lecture optique du code barre porté sur I'emballage du produit. Dans le cas de
produits dépourvus de code barre (produit non gencodés), la personne déclarant les
achats du ménage doit identifier le produit acheté dans un livret approprié et saisir un
code barre fictif pré-imprimé. Cette procédure de saisie des achats non gencodés
s'avére plus contraignante pour le panéliste (identification du produit qui peut poser
probléme dans le cas d'achat en vrac, recherche du produit dans un livret comportant
un nombre important de références) que la procédure "standard" de lecture du code
barre directement sur I'emballage. On peut donc penser qu'un certain nombre d'achats
non gencodés ne sont pas renseignés par les panélistes ; et que par suite le poids de
certains circuits (comme la vente directe) est sous estimé par cette technique de
recueil d'information par rapport aux circuits de la grande distribution.

L'analyse ci-apres porte sur les achats des ménages réalisés entre le ler aolt 2009
et le 31 juillet 2010.

Pour terminer cette introduction, on rappellera certaines définitions concernant la
terminologie utilisée dans les panels dits "de consommateurs".

Le taux de pénétration du produit (NAp100 ou NA %) mesure, dans la population, le
pourcentage de ménages ayant acheté au moins une fois dans I'année le produit
considéré. Le taux de pénétration est synonyme de diffusion du produit et d'étendue de
clientéle. Ce n'est pas un critere additif dans la mesure ou un ménage ayant acheté a
la fois des AOC et des vins de table ne comptera au niveau tous vins tranquilles que
pour un ménage acheteur. Un indice (indice de NA) peut étre calculé pour chaque
catégorie socio-démographique de ménages par rapport a une base 100 tous types de
ménages confondus. Ainsi, un indice de NA égal a 110 pour un produit donné, sur une
catégorie socio-démographique de ménages patrticuliére, signifie que le pourcentage
de ménages acheteurs de ce produit, au sein de cette catégorie socio-démographique,
est supérieur de 10 % au pourcentage de ménages acheteurs du méme produit au
niveau national (tous types de ménages confondus).

L'intensité d'achat (QA/NA) mesure pour un type de produit la quantité moyenne
achetée par ménage acheteur. Elle est exprimée en litres par ménage acheteur et par
an.

Ce n'est pas un critere additif dans la mesure ou ce ne sont pas les mémes
ménages qui achetent les différentes catégories de vins. Un indice (indice de QA/NA)
peut étre calculé pour chaque catégorie socio-démographique de ménages par rapport

a une base 100 tous types de ménages confondus. L'intensité d'achat résulte de la
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combinaison du nombre d'actes d'achat annuels effectués et de la quantité moyenne
achetée par acte d'achat.

Le niveau d'achat (QAp100) représente la quantité de produit achetée pour 100
ménages francais (qu'ils soient acheteurs ou non). Le QAp100 est exprimé en litres
pour 100 ménages. Divisé par 100, il représente le niveau d'achat moyen du produit
par ménage francais. C'est un critéere additif. Il est égal a NAp100 multiplié par QA/NA
(niveau = pénétration x intensité). Un indice (indice de QA) peut étre calculé pour
chaque catégorie socio-démographique de ménages par rapport a une base 100 tous
types de ménages confondus.

La somme dépensée par ménage acheteur (SD/NA) est équivalente, en terme de
budget, a l'intensité d'achat (QA/NA) définie au niveau des volumes achetés. Ce n'est
pas un critére additif. Il est exprimé en euros par ménage acheteur et par an.

La somme dépensée pour 100 ménages (SDpl00) est équivalente, en terme de
budget, au niveau d'achat (QAp100) défini au niveau des volumes achetés. Divisée par
100, elle représente le budget moyen consacré a I'achat du produit par ménage
francais. Elle est égale a NAp100 multiplié par SD/NA.

Les ménages francais sont répartis dans le panel TNS en 9 régions : Nord, Est,
Région Parisienne, Ouest Nord, Ouest Sud, Centre Ouest, Centre Est, Sud Ouest et
Sud Est.

Panel de consommateurs :
20 000 ménages au 01/01/2010

Définition des régions
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Données générales sur les achats des ménages

86,5 % des ménages frangais ont acheté des vins tranquilles pour leur
consommation a domicile au cours de la campagne 2009/2010, soit environ 23 millions
de ménages acheteurs pendant cette période.

Comparé a la campagne précédente, ce résultat traduit une hausse de + 0,6 % du
taux de pénétration, qui s'accompagne cependant d’'une baisse de l'intensité d’achat
des ménages acheteurs (- 3,7 % a 41,8 litres au lieu de 43,4 litres en 2008/2009),
d’'une baisse de la fréquentation des lieux d’achats (- 2,7 % a 15,2 actes d’achat en
moyenne contre 15,6 en 2008/2009) et d’'une baisse de la quantité moyenne achetée
par acte d'achat (- 1 % a 2,8 litres).

Ces variations s'inscrivent dans un contexte d’augmentation du prix moyen d’achat
de + 0,3 % a 3,1 €/litre.

Pour la campagne 2009/2010, le poids des vins rouges dans les achats en volume
des vins tranquilles par les ménages francais s'établit a 60 %, celui des rosés a 23 %,
et celui des blancs a 17 %.

Les AOC représentent 50 % du volume d’achat des vins tranquilles, suivis des Vins
de France a IGP (27 %), des Vins de France sans IG (16 %) et enfin des vins
étrangers (7 %). En valeur, les AOC représentent 69 % des achats de vins tranquilles,
les Vins de France a IGP 18 %, les Vins de France sans IG 8 %, et les vins étrangers
4 %.
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Les achats de vins tranquilles par couleur et catég  orie
campagne 2009 /2010

100% -

O Vin étranger
5% 0 Vin de France a IGP
B Vin UE sans IG
@ Vin de France sans |G

0% - OAOC

5% A

0% A T T
toutes couleurs rouges rosés blancs

(en volume)

Source KANTAR Worldpanel — élaboration FranceAgriMer

Structure des achats de vins tranquilles par tranch es de prix
campagne 2009 / 2010

O VQPRD B Vin de France sans |G BVin UE sansIG OVin de France a IGP @ Vin étranger

100% -

75% -

50% -

25% -

0% -

- de 1€/ delal5€/l del5a2€l de2a25€l de25a35€/l de35a5¢€/ +de5 €/

Source KANTAR Worldpanel — élaboration FranceAgriMer

FranceAgriMer Infos-n°170 Septembre 2010
104




En dessous de 5 €/litre, toutes les tranches de prix sont touchées par la baisse des
achats.

A partir de 5 €/litre et plus, on observe une augmentation de + 1,9 % des quantités
achetées par rapport a la campagne 2008/2009. Dans cette tranche, ou les quantités
achetées représentent en moyenne 533 litres pour 100 ménages (soit 14,7 % du total
des achats de vins tranquilles de la campagne 2009/2010), le poids des AOC est de
93 %.

Avec une moyenne de 290 litres achetés pour 100 ménages (7,7 % du total d'achat
des vins tranquilles), la tranche de prix « moins de 1 €/litre » est la plus faible mais
également celle qui enregistre la plus forte baisse des achats en volume (- 9,5 % par
rapport a la campagne précédente). Dans cette tranche, les Vins de France sans IG,
les vins UE sans IG et les vins étrangers prédominent, avec des poids respectifs de
32 %, 24 % et 22 %).

La tranche de prix « 1,5 & 2 €/litre » est la plus importante en terme de quantités
achetées, avec 663 litres pour 100 ménages, ce qui représente 18,3 % du total des
achats de vins tranquilles. Dans cette tranche, toutefois en recul de — 3,5 % Vs
2008/2009, le poids des vins de France a IGP est de 44 %, devant celui des AOC
(34 %).

A partir de 2 €/litre, les poids des AOC est largement majoritaire dans les différentes
tranches de prix.

Les vins rouges

71,4 % des ménages francais ont acheté du vin rouge pour leur consommation a
domicile au cours de la campagne 2009/2010, ce qui représente environ 18,8 millions
de ménages acheteurs pendant cette période. Le taux de pénétration enregistre ainsi
un recul de -0,7 % par rapport a la campagne précédente.

Ce repli du taux de pénétration s'accompagne des baisses conjointes de l'intensité
d'achat des ménages acheteurs de — 5,4 % a 30,5 litres annuels, de la fréquentation
des lieux d'achat (11 actes d'achats annuels soit — 4,3 % Vs 2008/2009), et des
guantités moyennes achetées par acte d’achat (- 1,1 % a 2,8 litres).

Si la part des vins rouges dans les achats de vins tranquilles reste prédominante en
2009/2010 (60,1 % en volume), elle recule cependant par rapport a la campagne
précédente ou elle représentait 62 %, de méme que le poids en valeur s’établit a
58,2 % pour la campagne 2009/2010 contre 60,1 % en 2008/2009.

Pour cette couleur, le poids des achats d’AOC et de vins sans IG s’établit
respectivement a 53,5 % et 17 % (13 % pour les Vins de France sans IG et 4 % pour
les vins UE sans IG), soit moins qu’en 2008/2009, au profit des Vins de France a IGP
(24,4 % au lieu de 23,9 % en 2008/2009) et des vins étrangers (5,1 % au lieu de 4,7 %
en 2008/2009).

Le prix moyen d’achat des vins rouges augmente de + 0,2 % et s’établit & 3 €/litre
pour cette campagne 2009/2010.
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Evolution des achats de vins tranquilles rouges
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Les vins roseés

51,2 % des ménages francais ont acheté du vin rosé pour leur consommation a
domicile au cours de la campagne 2009/2010, soit prés de 13,5 millions de ménages
acheteurs pendant cette période. Le taux de pénétration est en hausse de + 2,8 % par
rapport a la campagne précédente.

Si la fréquentation des lieux d’achat baisse au cours de cette campagne (- 0,5 % Vs
2008/2009), l'intensité d’achat, en revanche, progresse de + 2,4 % a 16,2 litres (au lieu
de 15,8 en 2008/2009), tout comme la quantité moyenne achetée par acte d’achat qui,
a 2,3 litres (au lieu de 2,2 litres en 2008/2009), enregistre une hausse de + 2,9 %.

Ces variations s'’inscrivent dans un contexte d’augmentation de + 1,6 % du prix
moyen de vente désormais a 2,7 €/litre.

La part des vins rosés dans les achats de vins tranquilles progresse : elle s’établit a
22,9 % pour la campagne 2009/2010, soit en hausse de + 8,7 % par rapport a la
campagne précédente.

Le poids en volume des différentes catégories dans les achats de vins rosés par les
ménages progresse en 2009/2010 pour les vins de France a IGP (40,4 % soit + 8,3 %
Vs 2008/2009) et les vins étrangers (6,7 % soit + 8,9 %), au détriment de toutes les
autres catégories : 38,1 % pour les AOC (- 5,1 %) ; 13,2 % pour les Vins de France
sans IG (- 4,8 %)et 1,6 % pour les vins UE sans IG (- 36,8 %).
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Evolution des achats de vins tranquilles rosés
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Les vins blancs

68 % des ménages francais ont acheté du vin blanc pour leur consommation a
domicile au cours de la campagne 2009/2010, soit environ 18 millions de ménages
acheteurs pendant cette période.

Le taux de pénétration, en recul de — 0,9 % par rapport & 2008/2009, s’accompagne
des baisses conjointes de l'intensité d'achat des ménages acheteurs (- 2,1 % Vs
2008/2009 a 9 litres annuels), de la fréquentation des lieux d'achat (5,7 actes d’achats
annuels soit — 1,6 % Vs 2008/2009), et des quantités moyennes achetées par acte
d’achat (- 0,5 % Vs 2008/2009 a 1,6 litres).

Le prix moyen d’achat augmente de + 0,2 % par rapport a la campagne 2008/0009,
a 4 €llitre.

La part des vins blancs dans les achats de vins tranquilles des ménages francais
pour leur consommation a domicile reste stable a 16,8 %.
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Dans ces achats, le poids des AOC recule de — 1,7 % par rapport a 2008/2009 (a
54,7 %) de méme que celui des Vins de France sans IG (13,6 % soit — 0,9 %) et celui
des vins UE sans IG (2,8 % soit — 9,3 %), contrairement aux Vins de France a IGP et
vins étrangers qui grignotent quelques parts de marché, affichant des poids respectifs

de 15,9 % (+ 1,6 % Vs 2008/2009) et 12,9 % (+ 9,6 %).

Evolution des achats de vins tranquilles blancs
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Les achats d’AOC

Au cours de la campagne 2009/2010, prés de 79,3 % des ménages francais ont
acheté des AOC pour leur consommation a domicile.

Cette Iégere hausse du taux de pénétration (+ 0,8 % par rapport a la campagne
précédente) s'accompagne d’'une baisse conjointe de l'intensité d’achat (22,9 litres au
lieu de 24,5 litres soit — 6,4 Vs 2008/2009), du nombre d’actes d’achats annuels
(10,2 au lieu de 10,8 soit — 5,3 Vs 2008/2009) et de la quantité moyenne achetée par
acte d'achat (2,3 litres soit — 1,1 % Vs 2008/2009).

Ces variations s'inscrivent dans un contexte de hausse du prix moyen d'achat de
+ 0,7 % par rapport a la campagne précédente, a 4,3 €/litre.

Le graphique ci-apres illustre le recul des achats d’AOC compris dans des tranches
de prix inférieures a 2,49 €/litre (27,1 % en 2009/2010 au lieu de 36,6 % en 2006/2007)
au profit des tranches supérieures a 3,50 €/litre (52,5 % en 2009/2010 contre 43,1 %
en 2006/2007). Seule la tranche de prix « 2,50 a 3,49 €/litre » conserve sa stabilité.
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Les AOC pésent pour 50,2 % dans les achats de vins tranquilles effectués par les
ménages frangais pour leur consommation a domicile au cours de la campagne
2009/2010. Parmi ces achats d’AOC, la part de marché volume par couleur est de
64 % pour les vins rouges, 17,4 % pour les vins rosés et 18,4 % pour les appellations
blanches.

FranceAgriMer Infos-n°170 Septembre 2010
109




Les achats de vins de France a IGP

Au cours de la campagne 2009/2010, prés de 47,1 % des ménages francais ont
acheté des Vins de France a IGP pour leur consommation a domicile.

Cette hausse de + 4,3 % du taux de pénétration, par rapport a la campagne
précédente, s’accompagne d’'une baisse conjointe de I'intensité d’achat (20,3 litres
annuels soit — 2%), de la fréquentation des lieux d’achats (6,6 actes d’achats annuels
soit — 1,9 %) et de la quantité moyenne achetée par acte d’achat (3,1 litres soit — 0,2 %
Vs 2008/2009).

Le prix moyen d’achat s’établit a 2,1 €/litre pour la campagne 2009/2010, soit en
hausse de + 3,6 % par rapport a la campagne précédente.

Le poids des Vins de France a IGP dans les achats en volume des vins tranquilles
par les ménages augmente en 2009/2010, & 26,6 % au lieu de 25,3 % lors de la
campagne précédente. Dans cette catégorie, la part des achats de vins rosés
progresse (34,7 % au lieu de 31,1 % en 2008/2090) au détriment des vins rouges
(55,2 % au lieu de 58,8 % en 2008/2009), tandis que les achats de blancs restent
stables avec une part de marché volume fixée a 10,1 %.

Par ailleurs, le recul des achats de Vins de France a IGP, inférieurs a 1,24 €/litre, se
poursuit pendant la campagne 2009/2010 au profit de toutes les autres tranches de
prix, a I'exception de la « 2 a 2,24 €/litre » qui perd - 0,8 point par rapport a la
campagne précéedente.

Achats de Vins de France a IGP par tranches de prix
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Les achats de Vins de France sans IG

34,3 % des ménages francais ont acheté des Vins de France sans IG pour leur
consommation a domicile au cours de la campagne 2009/2010.

A ce recul du taux de pénétration (- 5,17 % par rapport a la campagne précédente)
s’ajoutent des baisses conjointes du nombre d’actes d’achats annuels par ménage
acheteur (5,14 actes soit - 0,9 % par rapport a 2008/2009), de l'intensité d’achat de ces
ménages (- 1,5 % a 14,1 litres annuels), et des quantités moyennes achetées par acte
d'achat (- 0,9 % a 2,7 litres), ces variations intervenant dans un contexte de hausse du
prix moyen d’achat de + 0,5 % a 1,65 €/litre.

En 2009/2010, les Vins de France sans IG pesent pour 13,4 % dans les achats en
volume de vins tranquilles effectués par les ménages pour leur consommation a
domicile (contre 13,9 % en 2008/2009). Parmi les achats de cette catégorie de vins, les
vins rouges représentent 60,2 % des achats (contre 62,2 % en 2008/2009), les vins
roses 22,6 % (au lieu de 21,1 % en 2008/2009) et les vins blancs 17,2 % au lieu de
16,7 % en 2008/2009.

Achats de Vins de France Sans IG par tranches de pr  ix
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Depuis la campagne 2006/2007, on observe, pour la catégorie des Vins de France
sans IG, une augmentation du poids des tranches de prix d’achat « 2,25 €/litre et
plus » (9,2 % contre 21,1 % en 2009/2010) et « 1,25 a 1,74 €/litre » (32,8 % contre
37,1 % en 2009/2010) au détriment des tranches « 1,75 & 2,24 €]/litre » (12,5 % en
2009/2010 au lieu de 21,4 % en 2006/2007 » et « moins de 1,24 €/litre » (29,3 % en
2009/2010 au lieu de 36,6 % e, 2006/2007).
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Les achats de vins en provenance de I'UE sans IG

8 % des ménages francais ont acheté des vins UE sans IG pour leur consommation
a domicile au cours de la campagne 2009/2010, soit un taux de pénétration en recul de
— 4 % par rapport a la campagne précédente.

Pour cette catégorie de vin, la fréquence d’achat augmente de + 9,6 % Vs
2008/2009, a 4,7 actes d’'achats annuels, mais les quantités moyennes achetées par
acte d’achat reculent de — 11,6 % a 2,87 litres, d’ou une baisse de l'intensité d’achat de
—3,1% a 13,5 litres annuels.

Le prix moyen d’achat des vins UE sans IG s’établit, quant a lui, a 1,05 €/litre soit en
augmentation de + 4,6 % par rapport a 2008/2009.

Le poids de cette catégorie de vin dans les achats de vins tranquilles est de 3 % en
volume et 1 % en valeur. Parmi ces achats, les vins rouges pésent pour 60,1 %, les
vins rosés 22,9 % et les vins blancs 16,8 %.

Par ailleurs, la répartition des achats de vins UE sans IG par tranches de prix,
pendant la campagne 2009/2010, montre le net recul de la tranche « moins de 1 € » au
profit de toutes les autres.

Achats de vins UE Sans IG par tranches de prix
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Les achats de vins étrangers

28,6 % des ménages frangais ont acheté des vins étrangers pour leur
consommation a domicile au cours de la campagne 2009/2010, soit un taux de
pénétration en hausse de + 3,4 % par rapport a la campagne précédente.

Pour cette catégorie de vins, l'intensité et la fréquence d’achat progressent
respectivement de + 3 % (a 8,4 litres en moyenne par ménage acheteur) et + 5,3 % (a
4,4 actes d’achat annuels en moyenne) par rapport a 2008/2009, alors que les
guantités moyennes achetées par acte d’achat, estimées a 2 litres, affichent une
baisse de — 2,2 % Vs 2008/2009.

Les vins étrangers ont représenté 6,8 % des achats en volume des vins tranquilles
par les ménages francais pour leur consommation a domicile, au lieu de 6,2 % pendant
la campagne précédente. Dans les achats de cette catégorie, les vins rouges pesent
45,4 % (au lieu de 47 % en 08/09), les blancs 32 %, et les rosés 22,6 % (au lieu de
21 % en 2008/2009).

Pour la campagne 2009/2010, le prix moyen d’achat des vins étrangers s'établit a
1,8 €/litre soit en recul de — 0,2 % par rapport a la campagne précédente.

Pour cette catégorie de vin, on observe, depuis la campagne 2006/2007, un recul
tres net des achats compris dans la tranche de prix « - de 0,99 €/litre », au profit de
'ensemble des tranches supérieures.
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Régionalisation des achats des menages

86,5 % des ménages frangais ont acheté des vins tranquilles pour leur
consommation a domicile au cours de la campagne 2009/2010. Régionalisés, les taux
de pénétration sont plus élevés dans le Nord (87,8 %), I'Est (88,5 %), le Centre-Est
(87,6 %) et 'Ouest-Nord (87,6 %), et plus faibles en région parisienne (84,3 %), dans
le Centre-Ouest (86,3 %), le Sud-Est (86,3 %), le Sud-Ouest (86,2 %) et 'Ouest-Sud

(86,2 %).

En 2009/2010, le niveau moyen d’achat des vins tranquilles s’établit a 41,8 litres. Ce
niveau varie entre 36,4 litres pour la région parisienne et 46 litres pour le Nord.
Comparé a 2008/2009, le niveau moyen d’achat recule dans toutes les régions sauf le

Centre-Est qui progresse de + 1,8 %.

Dans le Nord, la fréquentation des lieux d’achats pour I'achat de vin est plus
importante que dans les autres régions (16,8 actes d’'achats annuels). L'Ouest-Sud se
distingue par le plus petit nombre d’actes d’achats annuels (13,2) et la plus grande
gquantité achetée par acte d’achat (3,2 litres). C’est en région parisienne gue les
guantités achetées par acte d’achat sont les plus faibles : 2,4 litres.

Le prix moyen d’achat, établi a 3,1 €/litre pour 'ensemble des ménages, est plus
élevé en région parisienne (3,9 €/litre), et plus faible dans I'Ouest-Sud et le Sud-Ouest,
a 2,8 €/litre. Il recule dans trois régions : le Centre-Est (- 5,3 % a 2,9 €/litre), le Sud-Est
(-2,2%a 2,9 €llitre) et le Sud-Ouest (-1,5 %).
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Le poids des AOC reste prépondérant dans les achats de vins de la campagne
2009/2010, allant jusqu’a 61 % dans le Nord et la région parisienne. Les Vins de
France a IGP pesent entre 19 % dans les achats de la région Nord et 34 % dans ceux
du Sud-Est. Le poids des Vins de France Sans IG dans les achats de vins tranquilles
varie de 9 % en région parisienne et dans le Nord a 19 % dans le Centre-Ouest. Le
poids des vins étrangers dans les achats progresse par rapport a la campagne
précédente, mais n'excede pas 9 %, dans le Centre-Ouest et le Sud-Ouest.
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Les achats en fonction de I'dge des méenages

On précisera que I'age d'un ménage correspond a I'age de la personne responsable
des achats (PRA) au sein du ménage (en régle générale I'épouse ou la mere de
famille). Ce choix tient au fait que les panels Consoscan-KANTAR sont des outils multi-
produits et non des outils spécifiques au vin. Ainsi la définition de I'dge d'un ménage
est commune a I'ensemble des marchés suivi par KANTAR.

Toutes catégories de vins tranquilles confondues, la tranche d’age « 50/64 ans »
enregistre le pourcentage de ménages acheteurs le plus élevé de la campagne
2009/2010, soit 92,5 % (+ 0,7 % Vs 2008/2009), et I'intensité d’achat la plus forte a
63,4 litres annuels (— 2,8 %). Pour cette campagne, la structure des achats de cette
tranche de population est la suivante : 47,8 % d’AOC ; 26,9 % de Vins de France a
IGP ; 13,7 % de Vins de France sans IG ; 3,9 % de vins UE sans IG et 7,8 % de vins
étrangers.

Le taux de pénétration des « plus de 65 ans » progresse de + 0,2 % Vs 2008/2009,
a 90,6 % tandis que son intensité d’achat recule de — 5 % a 51,9 litres. Dans les achats
de vins tranquilles de cette tranche d’age, le poids des différentes catégories est :
50,2 % en AOC ; 26 % en Vins de France a IGP ; 15,7 % en Vins de France sans IG ;
1,9 % en vins UE sans IG et 6,3 % en vins étrangers.

Chez les « 35/49 ans », si le pourcentage de ménages acheteurs recule de — 1 %
par rapport & la campagne 2008/2009, I'intensité d’achat, en revanche, augmente de
+ 3,1 % a 31,1 litres annuels. Les AOC pesent 51,6 % dans les achats de vins
tranquilles de cette tranche d’acheteurs, les Vins de France a IGP 28,5 %, les Vins de
France sans IG 10,9 %, les vins UE sans IG 3,4 % et les vins étrangers 5,7 %.

La tranche des « moins de 35 ans » enregistre a la fois le pourcentage de ménages
acheteurs et l'intensité d’achat les plus faibles, soit respectivement 92,4 % (+ 3,7 % Vs
2008/2009) et 13,5 litres annuels (- 6,5 %). Les AOC pesent 61,7 % dans les achats de
ces meénages, les Vins de France a IGP 22,5 %, les Vins de France sans IG 7,9 %, les
vins UE sans IG 1,7 % et les vins étrangers 6,3 %.
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Taux de pénétration et intensité d’achat par catégor  ies de
vins tranquilles selon I'age des ménages — campagne 2009/10
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Achats et statut financier des ménages

Les ménages sont répartis dans le panel KANTAR-Consoscan en quatre classes de
statut financier (aisée, moyenne supérieure, moyenne inférieure et modeste). Ces
classes sont déterminées en fonction du revenu mensuel brut du ménage corrigé du
nombre d'unités de consommation de ce ménage (définition INSEE). Le nombre
d'unités de consommation est obtenu en additionnant une composante foyer (égale a
0,3), une composante individu de 15 ans ou plus (égale a 0,7 par personne) et une
composante individu de moins de 15 ans (égale a 0,5 par personne). Ainsi le nombre
d'unités de consommation est égal & 1 pour un ménage d'une personne seule ; a 1,7
pour un ménage de deux adultes sans enfant ; a 2,2 pour un foyer composé de 2
adultes et d'un enfant de moins de 15 ans, etc ....

En 2009/2010, ce sont les ménages a statut « moyen inférieur » qui ont le
pourcentage de ménages acheteurs le plus élevé, soit 87,1 % (- 0,4 % Vs 2008/2009),
devant les « aisés » a 86,5 % (- 0,4 %), les « moyens supérieurs » a 86,4 % (+ 0,7 %)
et les « modestes » a 83,7 % (+ 2,4 %).

L’intensité d’achat la plus forte revient a la tranche « moyen supérieur » avec
44,2 litres annuels, soit un recul de - 1,3 % par rapport a la campagne 2008/2009. Pour
cet indicateur, les autres tranches de population affichent les résultats suivants : 41,5
litres pour les « moyens inférieurs » (— 3,6 %) ; 40,6 litres pour les « modestes » (— 7,6
%) et 40 litres pour les « aisés » (-3,4 %).

Evolution du poids des différentes catégories dans les achats
de vins tranquilles des ménages par catégorie socia le
Campagne 2009/10

100%

21901211 || 21 || 20,3 21401215 || oo 239 || 246
J ] 4,
29,3 255 || 26,7 204 (| 26,3 || 25,6
75% =8 - 68 . e

50%

25%

) Q QA
X4
& q,Q

&
q\”l/
&

v v

QA Q
$ &
g &

v v v v

Q o
v «\’”@ q,\’”@
S &S

|IAOC @ Vin de France Sans IG ®Vin UE Sans IG OVin de France a IGP @ Vin étranger |

Source KANTAR Worldpanel — élaboration FranceAgriMer

FranceAgriMer Infos-n°170 Septembre 2010
117



En termes de structure d’achat, les vins d’appellation prédominent dans toutes les
catégories sociales, et progressent, au fil des campagnes, chez les catégories
« aisées ». Le poids des Vins de France a IGP dans les achats augmente dans toutes
les catégories sociales sauf les « aisés », tandis que celui des Vins de France sans IG
ne progresse que chez les catégories modestes. Le poids des vins étrangers est plus

important dans les achats des catégories modestes, n‘'excédant cependant pas 10 %
en 2009/2010.
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Les achats par circuit d’approvisionnement

Compte tenu du choix méthodologique de recueil de l'information effectué par
KANTAR, il est vraisemblable, comme nous l'avons déja signalé en introduction de
cette note, que le poids des circuits "traditionnels" de distribution (type vente directe a
la propriété) est sous estimé par rapport aux circuits "modernes” (type hypermarchés).
Les résultats présentés ci-apres sont fournis tels qu'ils ressortent des déclarations des
ménages constituant le panel, sans correction.

Pendant la campagne 2009/2010, prés de 64 % des achats de vins tranquilles par
les ménages pour leur consommation a domicile sont effectués en hypermarchés /
supermarchés. Le poids de ces circuits dans les achats s’établit a 61 % pour les AOC,
68 % pour les Vins de France sans IG, 85 % pour les vins UE sans IG, 65 % pour les
Vins de France a IGP et 52 % pour les vins étrangers.

Le hard discount pése 21 % dans les achats de vins tranquilles des ménages pour
leur consommation a domicile. Le poids de ce circuit prédomine dans les achats de
vins étrangers soit 43 %, et s’établit pour les autres catégories a 21 % pour les achats
de Vins de France a IGP, 19 % pour les achats d’AOC et 17 % pour les achats de Vins
de France sans IG.

Poids des circuits dans les achats de vins tranquil les
Campagne 2009/ 2010

@ Hypermarchés O Supermarchés @ Hard Discount B Supérettes
0O Magasins spécialisés O Vente Directe @ Autres

100% -

75% A

50% A

25% A

0% A T T
Tous vins AOC Vins de Vins UE SIG Vins de Vins
tranquilles France SIG France a IGP étrangers

Source KANTAR Worldpanel — élaboration FranceAgriMer
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7 % des achats de vins tranquilles sont effectués en magasins spécialisés. Le poids
de ce circuit est de 7 % pour les AOC, 8 % pour les Vins de France sans IG et 7 %
pour les Vins de France a IGP.

Enfin, 4 % des achats sont effectués par le biais de la vente directe. Le poids de ce
circuit est de 5 % dans les achats d’AOC, et 2 % dans les achats de Vins de France
sans IG et de Vins de France a IGP.
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Annexes

Région Nord Campagne
2009/2010

Tous vins tranquilles

Vins rouges
Vins blancs
Vins rosés

AOC

Vins de France SIG
Vins UE SIG

Vins de France a IGP
Vins étrangers

Région Est
Campagne 2009/2010
Tous vins tranquilles

Vins rouges
Vins blancs
Vins rosés

AOC

Vins de France SIG
Vins UE SIG

Vins de France a IGP
Vins étrangers

Région Parisienne
Campagne 2009/2010

Tous vins tranquilles

Vins rouges
Vins blancs
Vins rosés

AOC

Vins de France SIG
Vins UE SIG

Vins de France a IGP
Vins étranaers

Région Centre-Ouest
Campagne 2009/2010

Tous vins tranquilles

Vins rouges
Vins blancs
Vins rosés

AOC

Vins de France SIG
Vins UE SIG

Vins de France a IGP
Vins étrangers

Achats des ménages pour leur consommation a domicil e.

Pénétration = NA % Intensité d'achat = QA/NA Structure intra.régiona|e
En% | Enindice |Evolution [Enlittes Hnindice EYolution des achats (en%)
87,6 101,2 -1,4 46,0 110,1 -2,8 100
72,7 101,9 -1,8 33,4 109,6 -6,1 60
69,9 102,7 -2,3 9,7 108,3 -1,2 17
53,1 103,6 0,3 17,3 107,0 54 23
81,9 103,4 0,3 29,9 130,6 -4,4 61
30,7 89,4 -10,9 12,3 87,1 0,2 9
10,8 133,6 9,0 20,7 153,9 34,7 6
44,8 94,4 0,4 17,1 84,2 -11,0 19
28,7 100,5 -12,5 7,5 86,7 11,3 5

Achats des ménages pour leur consommation a domicil e.

Pénétration = NA % Intensité d'achat = QA/NA Structure intra-régionale
En% | Enindice |Evolution [Enlittes Hnindice Eyolution des achats (en%)
88,5 102,2 -0,1 45,0 107,6 -1,6 100
75,9 106,3 -0,8 32,3 105,8 -2,7 61
74,0 108,7 39 10,2 114,3 -5,5 19
53,9 105,1 -2,2 14,4 88,7 7,2 19
82,6 104,2 -0,2 24,3 106,1 -3,6 50
35,2 102,6 0,6 13,3 94,5 -29,6 12
13,9 173,0 4,0 5,0 37,3 -25,1 2
45,8 96,3 59 24,2 119,4 19,1 28
38,3 134,2 -4,3 8,5 98,4 3,2 8

Achats des ménages pour leur consommation a domicil e.

Pénétration = NA % Intensité d'achat = QA/NA Structure intra-régionale
En% | Enindice |Evolution [Enlittes Hnindice Eyolution des achats (en%)
84,3 97,4 2,8 36,4 87,0 -7,1 100
69,6 97,6 2,2 26,8 87,9 -12,6 61
63,3 93,1 -2,3 9,3 103,3 6,6 19
46,3 90,3 8,2 13,2 81,5 0,9 20
78,8 99,4 3,2 23,6 102,9 -9,1 61
25,3 73,8 -4,5 10,8 76,9 -9,8 9
4,3 53,2 -15,4 8,1 60,3 33,8 1
41,8 88,0 7,9 17,7 87,5 -6,4 24
24,3 84,9 6,2 6,5 75,1 0,4 5

Achats des ménages pour leur consommation a domicil e.

Pénétration = NA % Intensité d'achat = QA/NA Structure intra.régiona|e
En% | Enindice |Evolution [Enlittes Hnindice EYolution des achats (en%)
86,3 99,7 0,3 43,2 103,3 -9,3 100
70,5 98,7 -2,0 31,4 103,1 -10,7 59
69,0 101,4 1,4 9,7 108,6 -1,7 18
48,5 94,6 -1,7 17,3 106,8 -4,6 22
77,1 97,3 0,9 21,7 94,5 -4,1 45
38,1 111,0 -4,1 18,2 129,2 -11,0 19
10,0 124,6 -24,2 115 85,1 -47,7 3
47,6 100,2 -2,6 18,9 93,2 -6,3 24
30,7 107,6 8,5 11,3 131,2 13,1 9

Les indices sont rapportés & une base 100 tous ménages confondus (niveau national).
Les évolutions sont exprimées en % Vs la campagne précédente

Source : KANTAR Worldpanel - Réalisation : FranceAgriMer
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Région Centre-Est

Achats des ménages pour leur consommation a domicil e.

Campagne 2009/2010

Tous vins tranquilles

Vins rouges
Vins blancs
Vins rosés

AOC

Vins de France SIG
Vins UE SIG

Vins de France a IGP
Vins étrangers

Région Sud-Est

Campagne 2009/2010

Tous vins tranquilles

Vins rouges
Vins blancs
Vins rosés

AOC

Vins de France SIG
Vins UE SIG

Vins de France a IGP
Vins étrangers

Région Sud-Ouest

Campagne 2009/2010

Tous vins tranquilles

Vins rouges
Vins blancs
Vins rosés

AOC

Vins de France SIG
Vins UE SIG

Vins de France a IGP
Vins étrangers

Pénétration = NA % Intensité d'achat = QA/NA Structure intra-régionale
En% | Enindice |Evolution [Enlittes Hnindice EYolution des achats (en%)
87,6 101,2 -1,0 39,7 94,9 1,8 100
70,3 98,6 -2,2 28,3 92,7 -1,0 57
75,6 111,2 -0,6 8,5 94,9 -0,8 19
54,7 106,7 3,1 15,4 95,2 10,3 24
78,4 98,9 -2,8 19,8 86,4 -2,0 45
44,0 128,2 -9,3 13,9 98,5 49 18

9,8 121,8 -4,0 13,8 102,8 -7,1 4
50,6 106,6 8,4 17,8 87,6 5,6 26
33,8 118,2 11,3 8,2 95,3 4,7 8

Achats des ménages pour leur consommation a domicil e.

Pénétration = NA % Intensité d'achat = QA/NA Structure intra-régionale
En% | Enindice |Evolution [Enlittes Hnindice EYolution des achats (en%)
86,3 99,7 0,3 43,9 105,0 -0,2 100
715 100,2 0,2 27,6 90,4 -4,5 52
66,7 98,1 -4,4 8,6 95,4 0,4 15
55,2 107,7 -15 22,5 138,9 111 33
77,7 98,0 0,8 21,7 94,7 -7,4 45
39,6 115,3 -11,1 12,4 87,9 17,5 13

55 67,8 55 8,3 62,0 -18,9 1

53,3 112,3 1,7 23,9 118,0 0,8 34

29,2 102,0 21,7 9,9 115,2 11,6 8
Achats des ménages pour leur consommation a domicil e.

Pénétration = NA % Intensité d'achat = QA/NA Structure intra-régionale
En% | Enindice |Evolution [Enlittes Hnindice EYolution des achats (en%)
86,2 99,7 3,4 41,7 99,7 -6,6 100
72,8 102,0 3,0 32,6 107,0 -9,8 66
61,4 90,2 -0,2 7,0 78,6 -5,9 12
46,3 90,3 1,8 16,9 104,4 8,5 22
78,2 98,6 55 20,8 90,7 -9,2 45
37,5 109,1 3,8 14,9 105,9 -8,0 16
6,5 80,6 -13,3 13,1 97,0 -13,4 2
46,8 98,6 4,8 21,7 107,0 -7,6 28
30,2 105,8 -0,7 10,2 118,6 11,2 9

Région Ouest-Nord

Pénétration = NA %

Achats des ménages pour leur consommation a domicil e.

Intensité d'achat = QA/NA

Campagne 2009/2010

Structure intra-régionale

Tous vins tranquilles

Vins rouges
Vins blancs
Vins rosés

AOC

Vins de France SIG
Vins UE SIG

Vins de France a IGP
Vins étrangers

En% | Enindice |Evolution [Enlittes Hnindice EYolution des achats (en%)
87,6 101,3 0,3 44,1 105,5 -4,7 100

71,3 100,0 -3,8 35,6 116,7 0,1 66

68,0 99,9 -0,2 8,6 95,7 -15,2 15

53,1 103,5 9,7 14,0 86,4 -5,7 19

81,8 103,2 1,4 23,8 103,7 -12,0 50

27,7 80,8 -2,5 19,3 136,6 22,8 14

8,3 103,2 10,5 16,3 121,1 25,5 4

49,9 105,0 3,6 20,9 103,1 -4,4 27

225 78,9 -2,8 9,3 108,5 -19,8 5

Région Ouest-Sud

Les indices sont rapportés a une base 100 tous ménages confondus (niveau national).
Les évolutions sont exprimées en % Vs la campagne précédente
Source : KANTAR Worldpanel - Réalisation : FranceAgriMer

Campagne 2009/2010

Tous vins tranquilles

Vins rouges
Vins blancs
Vins rosés

AOC

Vins de France SIG
Vins UE SIG

Vins de France a IGP
Vins étrangers

Achats des ménages pour leur consommation a domicil e.
Pénétration = NA % Intensité d'achat = QA/NA Structure intra-régionale
En% | Enindice |Evolution [Enlitres Hn indice Eyolution des achats (en%)
86,2 99,6 -0,3 42,0 100,4 -2,6 100
69,8 97,7 -3,7 31,2 102,2 5,6 60
66,7 98,0 -1,6 9,3 103,9 0,1 17
52,3 102,0 54 15,7 96,8 -18,6 23
77,5 97,8 -2,8 20,8 90,8 -0,5 45
35,7 103,9 -1,3 14,9 105,8 0,4 15
9,3 1159 -1,9 25,8 191,7 9,5 7
49,2 103,5 3,6 21,9 108,1 -6,6 30
21,1 73,7 -2,3 7,2 83,6 -14,4 4

FranceAgriMer

Les indices sont rapportes a une base 100 tous menages confondus (niveau national).
Les évolutions sont exprimées en % Vs la campagne précédente
Source : KANTAR Worldpanel - Réalisation : FranceAgriMer
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Moins de 35 ans

Achats des ménages pour leur consommation a domicil e.

Campagne 2009/2010

Tous vins tranquilles

Vins rouges
Vins blancs
Vins rosés

AOC

Vins de France SIG
Vins UE SIG

Vins de France a IGP
Vins étranaers

35/49 ans Campagne

Pénétration = NA % Intensité d'achat = QA/NA Structure intra-régionale
En% | Enindice |Evolution [Enlitres Hn indice Eyolution des achats (en%)
80,0 92,4 3,7 13,5 32,3 -6,5 100
59,1 82,8 1,6 9,1 29,8 -6,9 50
57,4 84,4 -3,7 45 50,2 -2,4 24
43,6 85,1 9,9 6,4 39,6 -4,8 26
71,8 90,6 4,8 9,3 40,4 -9,6 62
28,3 82,4 2,5 3,0 21,4 -19,1 8

5,8 72,3 2,6 3,1 22,9 -49,5 2

351 73,9 8,6 6,9 34,0 7,4 22

20,6 72,1 4,6 3,3 38,1 1,0 6
Achats des ménages pour leur consommation a domicil e.

2009/2010

Tous vins tranquilles

Vins rouges
Vins blancs
Vins rosés

AOC

Vins de France SIG
Vins UE SIG

Vins de France a IGP
Vins étrangers

50/ 64 ans Campagne

Pénétration = NA %

Pénétration = NA % Intensité d'achat = QA/NA Structure intra.régiona|e
En% | Enindice |Evolution [Enlittes Hnindice EYolution des achats (en%)
83,9 96,9 -1,0 31,1 74,4 3,1 100
66,7 93,5 -2,2 20,9 68,7 3,9 54
66,4 97,5 0,0 75 84,0 -2,5 19
50,4 98,3 -0,2 14,0 86,8 6,4 27
76,2 96,2 -0,9 17,7 77,0 -3,4 52
32,1 93,4 -2,5 8,8 62,6 3,0 11

7,0 87,3 -8,3 12,5 93,0 -3,8 3

44,4 93,5 4,2 16,7 82,4 20,0 28

28,8 100,8 -4,6 5,2 60,4 -10,4 6
Achats des ménages pour leur consommation a domicil e.

Intensité d'achat = QA/NA

2009/2010

Structure intra-régionale

Tous vins tranquilles

Vins rouges
Vins blancs
Vins rosés

AOC

Vins de France SIG
Vins UE SIG

Vins de France a IGP
Vins étranaers

Plus de 65 ans

Campagne 2009/2010

Tous vins tranquilles

Vins rouges
Vins blancs
Vins rosés

AOC

Vins de France SIG
Vins UE SIG

Vins de France a IGP
Vins étrangers

En% | Enindice |Evolution [Enlitres Hnindice Eyolution des achats (en%)

92,5 106,9 0,7 63,4 151,6 -5,3 100

81,2 113,8 -0,9 44,0 144,3 -7,5 61

76,7 112,7 0,1 12,2 136,6 -1,9 16

58,8 114,7 2,7 22,9 141,5 1,6 23

86,6 109,3 1,0 32,3 141,1 -6,9 48

41,5 120,9 -7,3 19,3 136,9 -2,9 14

10,8 134,0 -4,0 21,0 156,0 0,7 4

57,5 121,0 3,9 27,4 135,2 -6,6 27

35,8 125,3 51 12,8 149,3 3,8 8
Achats des ménages pour leur consommation a domicil e.

Pénétration = NA % Intensité d'achat = QA/NA Structure intra.régiona|e

En% | Enindice |Evolution [Enlittes Hnindice EYolution des achats (en%)

90,6 104,6 0,2 51,9 124,0 -5,0 100

79,0 110,7 -0,1 38,8 127,1 -7,6 65

711 104,5 -1,7 9,9 111,0 -2,6 15

52,0 101,6 2,9 17,7 109,4 2,5 20

83,2 105,0 0,3 28,3 123,4 -7,0 50

38,0 110,8 -7,4 19,4 137,2 2,6 16

8,6 107,4 -5,1 10,5 78,0 7,2 2

51,9 109,2 1,6 23,5 115,9 -7,5 26

29,2 102,0 11,3 10,1 117,1 6,4 6

FranceAgriMer

Les indices sont rapportés a une base 100 tous ménages confondus (niveau national).
Les évolutions sont exprimées en % Vs la campagne précédente

Source : KANTAR Worldpanel - Réalisation : FranceAgriMer
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Statut aisé

Achats des ménages pour leur consommation a domicil e.

Campagne 2009-2010

Tous vins tranquilles

Vins rouges
Vins blancs
Vins rosés

AOC

Vins de France SIG
Vins UE SIG

Vins de France a IGP
Vins étranaers

Statut moy. supérieur

Pénétration = NA % Intensité d'achat = QA/NA Structure intra-régionale
En% | Enindice |Evolution [Enlitres Hn indice Eyolution des achats (en%)
86,5 100,0 -0,4 40,0 95,6 -3,4 100
73,2 102,6 19 29,7 97,3 -5,1 63
69,6 102,3 -11 9,0 100,3 -5,1 18
47,9 93,5 2,9 13,7 84,7 -5,9 19
81,2 102,5 -0,6 28,3 123,6 -2,1 67
26,5 77,1 -11,2 9,5 67,6 3,3 7
4,7 58,8 -4,8 5,8 43,4 10,4 1
44,8 94,3 6,3 15,7 77,3 -12,3 20
25,4 88,9 1,2 6,9 80,0 0,3 5

Achats des ménages pour leur consommation a domicil e.

Campagne 2009/2010

Tous vins tranquilles

Vins rouges
Vins blancs
Vins rosés

AOC

Vins de France SIG
Vins UE SIG

Vins de France a IGP
Vins étrangers

Statut moy. inférieur

Pénétration = NA % Intensité d'achat = QA/NA Structure intra.régiona|e
En% | Enindice |Evolution [Enlittes Hnindice EYolution des achats (en%)
86,4 99,8 0,7 44,2 105,7 -1,3 100
71,9 100,8 -0,3 30,7 100,6 -5,6 58
68,9 101,2 -1,9 9,7 108,7 0,3 18
52,6 102,6 3,7 17,8 110,12 115 25
80,3 101,3 1,4 25,3 110,5 -5,6 53
31,8 92,7 -8,3 12,7 89,8 0,7 11

6,7 83,8 2,6 10,3 76,2 5,8 2

47,5 100,0 5,6 23,6 116,1 3,0 29

27,1 95,0 10,7 7,1 82,9 -5,2 5
Achats des ménages pour leur consommation a domicil e.

Pénétration = NA %

Intensité d'achat = QA/NA

Campagne 2009/2010

Structure intra-régionale

Tous vins tranquilles

Vins rouges
Vins blancs
Vins rosés

AOC

Vins de France SIG
Vins UE SIG

Vins de France a IGP
Vins étrangers

Statut modeste

En% | Enindice |Evolution [Enlitres Hn indice Eyolution des achats (en%)
87,1 100,6 -0,4 41,5 99,2 -3,6 100
711 99,6 -2,7 31,3 102,6 -3,5 62
68,2 100,3 -1,2 8,5 95,0 -0,5 16
52,8 103,1 2,3 15,2 94,1 -1,9 22
78,6 99,2 -0,8 215 93,8 -3,7 47
37,1 108,1 -4,6 14,4 102,1 -8,4 15
9,6 119,2 -3,3 15,3 113,6 -8,0 4
48,5 102,1 1,7 19,9 98,2 -1,0 27
29,7 103,8 -0,8 9,3 108,3 7,9 8
Achats des ménages pour leur consommation a domicil e.

Campagne 2009/2010

Tous vins tranquilles

Vins rouges
Vins blancs
Vins rosés

AOC

Vins de France SIG
Vins UE SIG

Vins de France a IGP
Vins étranaers

Pénétration = NA % Intensité d'achat = QA/NA Structure intra-régionale
En% | Enindice |Evolution [Enlittes Hnindice EYolution des achats (en%)
83,7 96,7 2,4 40,6 97,0 -7,6 100
67,8 95,1 0,9 29,4 96,3 -10,0 59
63,6 93,4 2,5 8,6 96,3 -7,9 16
46,7 91,2 4,2 18,2 112,6 0,5 25
75,2 94,9 4,8 16,5 71,8 -21,4 36
39,2 114,1 2,7 19,0 134,7 7,0 22
10,1 1249 -10,4 16,4 122,0 0,1 5
46,4 97,7 6,1 19,6 96,5 -6,8 27
31,3 109,4 4.4 10,9 126,5 5,5 10

FranceA

Les indices sont rapportés & une base 100 tous ménages confondus (niveau national).

Les évolutions sont exprimées en % Vs la campagne précédente
Source : KANTAR Worldpanel - Réalisation : FranceAgriMer

griMer
124

Infos-n°170 Septembre 2010



Achats des ménages pour leur consommation a domicil e.
. . Campagne Campagne .
Tous vins tranquilles 2009/2010 2008/2009 Evolution
Pourcentage de ménages acheteurs 86,5 86,0 0,6%
Qlfantlte moyenne achetée par 41.8 43.4 3.7%
ménage acheteur
qubre d'acte d'achat annuel par 15,2 15,6 2.7%
ménage acheteur
Q|uanute moyenne achetée par acte 2.8 2.8 1,0%
d'achat
Prix moyen d'achat 3,1 3,1 0,3%
Quantités en litres et montants en euros
Source : KANTAR Worldpanel - Réalisation : FranceAgriMer
Achats des ménages pour leur consommation a domicil e.
Campagne Campagne .
2009/2010 2008/2009 Evolution
Pourcentage de ménages acheteurs 71,4 71,9 -0,7%
Qlfantlte moyenne achetée par 305 32,2 5.4%
ménage acheteur
N(?mbre d'acte d'achat annuel par 11.0 115 4.3%
ménage acheteur
Q|uanute moyenne achetée par acte 2.8 2.8 1.1%
d'achat
Prix moyen d'achat 3,0 3,0 0,2%
Quantités en litres et montants en euros
Source : KANTAR Worldpanel - Réalisation : FranceAgriMer
Achats des ménages pour leur consommation a domicil e.
Campagne Campagne .
2009/2010 2008/2009 Evolution
Pourcentage de ménages acheteurs 68,0 68,7 -0,9%
Qlfantlte moyenne achetée par 9.0 9.2 2.1%
ménage acheteur
qubre d'acte d'achat annuel par 5.7 5.8 1,6%
ménage acheteur
Qluantlte moyenne achetée par acte 16 16 0.5%
d'achat
Prix moyen d'achat 4,0 3,9 0,2%

Quantités en litres et montants en euros
Source : KANTAR Worldpanel - Réalisation : FranceAgriMer

FranceAgriMer
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Achats des ménages pour leur consommation a domicil e.

Campagne Campagne .
2009/2010 2008/2009 Evolution

Pourcentage de ménages acheteurs 51,2 49,8 2,8%

Qlfantlte moyenne achetée par 16,2 158 2.4%

ménage acheteur

N(?mbre d'acte d'achat annuel par 7.0 7.0 -0.5%

ménage acheteur

Qluantlte moyenne achetée par acte 2.3 22 2.9%

d'achat

Prix moyen d'achat 2,7 2,6 1,6%

Quantités en litres et montants en euros

Source : KANTAR Worldpanel - Réalisation : FranceAgriMer

Achats des ménages pour leur consommation a domicil e.

Campagne Campagne .
2009/2010 2008/2009 Evolution

Pourcentage de ménages acheteurs 79,3 78,6 0,8%

Qlfantlte moyenne achetée par 22,9 245 6.4%

ménage acheteur

qubre d'acte d'achat annuel par 10,2 10,8 5.3%

ménage acheteur

Qluantlte moyenne achetée par acte 2.3 23 11%

d'achat

Prix moyen d'achat 4,3 4,2 0,7%

Quantités en litres et montants en euros
Source : KANTAR Worldpanel - Réalisation : FranceAgriMer

Achats des ménages pour leur consommation a domicil

. N Campagne Campagne .
Vins de France a IGP 2009/2010 2008/2009 Evolution
Pourcentage de ménages acheteurs 47,5 45,6 4,3%
Qlfanute moyenne achetée par 20,3 20,7 2.0%
ménage acheteur
N(?mbre d'acte d'achat annuel par 6.6 6.7 1.9%
ménage acheteur
Q|uanute moyenne achetée par acte 31 31 0.2%
d'achat
Prix moyen d'achat 2,1 2,1 3,6%

Quantités en litres et montants en euros
Source : KANTAR Worldpanel - Réalisation : FranceAgriMer
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Achats des ménages pour leur consommation a domicil e.

. Campagne Campagne .
Vins de France Sans IG 2009/2010 2008/2009 Evolution
Pourcentage de ménages acheteurs 34,3 36,2 -5,2%
Qlfantlte moyenne achetée par 141 143 1.5%
ménage acheteur
qubre d'acte d'achat annuel par 51 52 -0.9%
ménage acheteur
Q|uanute moyenne achetée par acte 2.7 2.8 0.7%
d'achat
Prix moyen d'achat 1,6 1,6 0,5%
Quantités en litres et montants en euros
Source : KANTAR Worldpanel - Réalisation : FranceAgriMer

Achats des ménages pour leur consommation a domicil e.

. Campagne Campagne .
Vins UE Sans IG 2009/2010 2008/2009 Evolution
Pourcentage de ménages acheteurs 8,0 8,4 -4,1%
Qlfantlte moyenne achetée par 135 13,9 3.2%
ménage acheteur
N(?mbre d'acte d'achat annuel par 47 43 9.6%
ménage acheteur
Qluantlte moyenne achetée par acte 2.9 3.2 11.6%
d'achat
Prix moyen d'achat 1,0 1,0 4,6%
Quantités en litres et montants en euros
Source : KANTAR Worldpanel - Réalisation : FranceAgriMer

Achats des ménages pour leur consommation a domicil e.

Campagne Campagne .
2009/2010 2008/2009 Evolution

Pourcentage de ménages acheteurs 28,6 27,6 3,4%

Qlfantlte moyenne achetée par 8.6 8.4 3.0%

ménage acheteur

qubre d'acte d'achat annuel par 44 41 5.3%

ménage acheteur

Qluantlte moyenne achetée par acte 2.0 2.0 2.2%

d'achat

Prix moyen d'achat 1,8 1,8 -0,2%

Quantités en litres et montants en euros
Source : KANTAR Worldpanel - Réalisation : FranceAgriMer
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