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Lesachats d

Les données qui vont suivre sont issues du panel KANTAR. Ce panel est
constitué de 20 000 meénages representatifs de la population francaise.
Les ménages de ce panel déclarent 'ensemble de leurs achats pour la
consommation a domicile, et ceci quel que soit le circuit
d’approvisionnement.

Ce panel ne prend pas en compte la consommation des ménages en
vacances, pas plus que celle des ménages dits collectifs (étudiants,
casernes, prison, hopitaux, congrégations religieuses, ...).

Au 1¢" janvier 2011, on dénombrait 26 790 000 ménages (source INSEE).
1 ménage comporte 2,3 individus.

Cette présentation porte sur les achats des ménages réalisés entre mars
et septembre 2011.
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= LES FRUITS TRANSFORMES ONT-ILS REMPLACE LES
FRUITS D'ETE CETTE ANNEE ?
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= FOCUS PECHE
= FOCUS NECTARINE
= FOCUS MELON
= FOCUS CERISE
= FOCUS FRAISE
= FOCUS PRUNE
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Le consommateur 2011 au rayon X:
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LA FLAMBEE DES PRIX SUR LA FIN 2010/ DEBUT 2011 PESE SUR
LE BUDGET DES MENAGES

i e

Ensemble des matiéres alimentaires

it e Prix du pétrole

. - Pri i e
P -'-.\.

+3% en aodt 2010
+3% en janv 2011
+2.9% en juillet 2011

Mg,

»_

+9.7% en avril 2010 Coton : x2*
+4.7% en Laine : +38%*
juillet 2010 Soie : x 2* Source : INSEE MAI 2011 — * FRANCE 2.FR

+5% en avril 2011
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LES COURSES : CORVEE OU PLAISIR |
Pour vous, faire vos courses hebdomaqlg%es, cestplutdt: | s soLUTIONS

., POUR LIMITER LA
i CONTRAINTE :

Aller moins loin pour
faire ses courses :
PROXIMITE

Utiliser les
automatisations en
magasin (caisses
auto, scanettes)

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

Source : TNS SOFRES 2010

— Une corvée — 6
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PROXI ET DRIVE PESENT DE + EN +

mi-juin 2010
mi-juin 2010 a mi-juin 2011 a mi-juin 2011
e 523 518
e 27.7
Di:cfgnt 13.6
Proximité 6,2 6.0
Drive J 0,9 0.3
Gélr?tt;;rlli;[es 0.4 0.5
Retrait | 0,1 0.0

PART DE MARCHE VALEUR DES CIRCUITS DE DISTRIBUTION / SUR UN 100% GENERALISTES
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LE HARD DISCOUNT EN DIFFICULTE

% acheteurs en circuit HD

PDM valeur du HD vs univers HM+SM+HD+Proxi (%)

I
—

CAM P8 CAM P8 CAM P8 CAM P8 '
2008 2009 2010 2011 13,313,7 13,6 13,5 13,9 14'0; 13,7 13,7 13,6 13,6 13,5

. A
Nombre moyen d’articles
achetés en HD

HISTORIQUE

li RUPTURE

CAM P6 CAMP6 CAMP6 CAMP6 CAMP6 CAMP6 CAMP6 CAMP6 CAMP6 CAM P6:CAM P6 ANNUEL CAMP6 CAMP7 CAMP8
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 ; 2010 2010 2011 2011 2011

CAMP8 CAMP8 CAMP8 CAMPS8
2008 2009 2010 2011
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ACHETER MOINS OU ACHETER MOINS CHER ?
Annuel 2010 aolt 2010 a juillet 2011 janvier/juillet 2011
Vs Vs Vs
Annuel 2009 ao(t 2009 a juillet 2010 janvier juillet 2010
2.8

Evol. Evol. Evol. Prix Evol. Evol. Evol. Prix Evol. Evol. Evol. Prix

Valeur Volume payé Valeur Volume payé Valeur Volume paye
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COTE PRODUITS FRAIS TRADITIONNELS, LA CONJONCTURE SE
DETERIORE ENCORE DAVANTAGE A COURT TERME

Annuel 2010 aolt 2010 a juillet 2011 janvier/juillet 2011
Vs Vs Vs
Annuel 2009 aodt 2009 a juillet 2010

janvier juillet 2010

Evol. Prix
payé

Evol. Prix
paye

Evol.

Evol. " Evol. Prix
Valeur Volume payé Valeur
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Le consommateur 2011 au rayon X

" [nquiet et presse
= partage entre raison et plaisir de

consommer
= son état d’esprit influe sur son

comportement
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Un printemps 2011 marqué par un
évenement majeur :
La crise E.Coll
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Pou

Des légumes frais sont suspectés d'avoir / \

causé la mort de 4 personnes en Allemagne.

Les francais vont-ils

retrouver godlt au

concombre et aux légumes

é).ncgﬁnombre 14 déces attribués a la bactérie crudités? Il semble CIU’"S
aient été moins nombreux a

boycotter ce produit en fin

de crise. Convaincus par

les actions de

Embargo de la Russie sur Iimportation des
légumes frais de I'UE. communication ?

Les producteurs demandent a [I'Etat de
rassurer les consommateurs.

\_ _/
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Des quantités achetées enr
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AB

AGRICULTURE

Le concombre a-t-il davantage souffert cote Bio ?

BIOLOGIQUE -149%
88 90 E
—21%
3,8 0
3,6 +9% -11%
16 16 18 17 18 18 19 20 19 20 15 16 14 18 16
0,9 O 8 09 09 09 '
Quantité/100 ménages Pénétration Niveau d'Achat Fréque nce QA/Acte Prix Moyen
H P6-P8 2007 P6-P8 2008 P6-P8 2009 m P6-P8 2010 1 P6-P8 2011
-20%
155,6155,0

1245
-16%
-50,
53,8 55,4 57.9 588 49 ¢ 5% -14%
l l. 25 26 27 26 25 29 30 30 31 29 09 09 09 09 09 12 13 12 14 12

Quantité/100 ménages Pénétration Niveau d'Achat Fréque nce QA/ Acte Prix Moyen

W P6-P8 2007 P6-P8 2008 P6-P8 2009 W P6-P8 2010 1 P6-P8 2011
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AB La tomate a-t-elle davantage souffert cote Bio ?

AGRICULTURE

BIOLOGIQUE +39%
234 223 229
17 17,2 -16%
11,8
116 +220/0 _15%
6,7
. 2,6 20 20 19 23 23 21 20 21 23 14 49 10 0o 10 23 28 25 30 26
T . T — s s [ |
Quantité/100 ménages Pénétration Niveau d'Achat Fréque nce QA Acte Prix Moyen
H P6-P8 2007 P6-P8 2008 P6-P8 2009 m P6-P8 2010 1 P6-P8 2011
-8%
P49, 55526
-2%
-6% -12%
90,1 89,9 90,5 91,7 89,8
-- 59 59 61 60 57 58 60 60 61 58 1 10 10 10 10 19 20 19 22 20
Quantité/100 ménages Pénétration Niveau d'Achat Fréque nce QA/Acte Prix Moyen
H P6-P8 2007 P6-P8 2008 P6-P8 2009 B P6-P8 2010 1 P6-P8 2011
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L’offre Bio ne sort pas indemne, de
cette crise... méme si elle limite la

casse
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Coté Enseigne Bio, la crise E.Coli est egalement passe par
la...
Surla periode 6P @ biocoop]

(mi-avril/mi-juin)

-3%
w - -
[ 2
. Lalie Claire
|3 313 303
+13%
-15% 135
102 119
I 12 23 21 26 22 l lI 37 43 46 42 44 . 58 33 28 31 3 32 30 31 30
T - e . ]
Quantité/100 ménages Pénétration Niveau d'Achat Fréque nce QA/ Acte Prix Moyen
m P6-P8 2007 P6-P8 2008 P6-P8 2009 m P6-P8 2010 m P6-P8 2011
NATURALIA >,
LES IRGREDIEATS OE LA YIE LEdquve

mon meé :gdSll'I BIO

18
ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER “ ’ ) )
source : panel de consommateurs KANTAR — élaboration FranceAgriMer)



o

FranceAgriMer

Des acheteurs de produits Bio moins hombreux a en
acheter cette année, mais des acheteurs qui en
achetent de plus en plus

AGRICULTURE
BIOLOGIQUE

31,04
272
17,1 176
71776 74 7,7 87
6.3 40446 49 51 53 55
. .l .. 1616116 1,5 15 1,6 2020723 23 23 2.2
I [ | [ ] |

Pénétration Niveau d'Achat Fréquence Quantité/Acte Prix Moyen Budget Moyen

CAM 3T 2006 B CAM 3T 2007 CAM 3T 2008 CAM 3T 2009 B CAM 3T 2010 B CAM 3T 2011
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Ach
CAROTTE 6 f8}\ CAROTTE . 74,1
CHOUX FLEURS .3451 CHOUX FLEURS . 2316
CONCOMBRE 7,2 \ CONCOMBRE _2211 \

I
Do
H

COURGETTE _ COURGETTE

8 MELON 5, ~ 268
Q y = y
o8 s POIREAU 2,6
<) POIREAU < -
: ‘g g SALADE , 29
>0
S = 23
-g = POIRE 2,7
5 POIRE > 25
< 7
25
1.8
m CAM 3T 2011 " CAM 3T 2010 W CAM 3T 2011 " CAM 3T 2010
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Une offre Bio qui marque le pas...
La crise E.Coli etant passée par la..

*Entre le 16 mai et le 7 aolt, la saison est catastrophique pour le
concombre, et a moindre mesure pour la tomate
= |Les pertes se retrouvent aussi bien sur I'offre Bio que l'offre
Standard, avec a chaque fois une plus forte perte d’acheteurs
pour le Bio que le standard

= es magasins Bio souffrent également, et pour la 1ere année perdent
des acheteurs

| 'offre Bio stabilise ses performances... Mais
= Plus d’'1 million de foyers perdus cette année
= Notamment chez les jeunes foyers : Jeunes couples et Familles
Maternelles
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Un contexte particulier cette année
pour les fruits d’ete...
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Une saison precoce...

Avril Mai Juin : Juillet
Frailse * 2011
Asperge * 2011
Melon - I
Abricot
Cerise

Péche-Nectarine

Prune
(Mirabelle, Reine-Claude)

Raisin

zuin E#-

2010

(source Interfel)
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Les consommateurs ont-ils ache

Quantités Achetées pour 100 Ménages

X /

—o— Fruits d'été + Melon Hors Raisin 2011
—o— Fruits d'été + Melon Hors Raisin Moyenne 5 ans

Avant Mi-juillet Apres Mi-juillet

o N M Y AN MY AN M S A N®M Y AN S AN MY A N®M Y A NM ST A NM Y A NM Y A NM Y A NM Y AN M
n nnnnnonononnononnonnnonnnnnnonoannnononnononannononnnonnoonnononoonnononoononononon
o d N NN NmMO®Mm®m ST T T Y0000 OO O ON~NNNNOO®O®OWOOO OO0 000 ddA A AN NNN®MOOOMm®M
[ T o T o o o T o o o o o o o o T o T o T o T o o o I 4 O o O T e B e B e B B B o B e B o B o B o B

[ Y I a O o W o IO o IR a Y o W o HOYa Y o Y o MY o Y a Y a R o
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530

430

330

230

130

PRIX MOYEN (€/kg)

——2010 —®—2011 - -¢ - Moyenne 5 ans

QA/100 MENAGES

30

Mars Awvril Mai Juin Juillet Aodt Septembre
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Eté 2011 : un vrai recul des achats de fruits d’'été

- i i Nombre d’acheteurs pour
Quantités achetées par ménage acheteur (kq) 100 ménages

23,4 23,2

o, 21, 21, 22,3

:.::::% 21 4 8_ 8 20,9 -

.I.I.I . ﬁl.l.l. e I.I . .I

Illi.ﬂ :ﬁlll ......I IIE:E:::: ....I

2006 2007 2008 2009 2010 2011 Moyenne 2006 2007 2008 2009 2010 2011 Moyenne
5ans 5 ans
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55,7
RAISIN 54,5
57,0

Les fruits dynamiques
moyenne 2006-2010

2,24

2,27

2,24

.

w w

w N

.
Prix moyen

) 40,3 ©
D 2,4 c 2,32
QL c 3
S PRUNE o @
2 38,7 B‘ X 23 o 2,42
o S = o
D 395 = © c 24
© c 25 43
v o9 g
= = % o
S 338 Z 25 ‘E 437
CERISE 33,5 24 4,29
329 3 4,49
14,2 11,96
FRAMBOISE = 125 12,30
132 w2011 135
2010

B Moyenne 5 ans 27
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Taille de clientele
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Les fruits mal orientés
moyenne 2006-2010

MELON

FRAISE

NECTARINE
BRUGNON

POIRE

Niveau Moyen
d’Achat (KQg)
Prix moyen

PECHE

Fréquence d’achat

ORANGE

KIwI

w2011
72010
B Moyenne 5 ans
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Evolution des parts de marchés volumes des fruits
Mars a septembre 2011 par rapport a la moyenne 5 ans

Orange Cerise
Pomme Abricot
Péche Kiwi
Ananas Banane
Melon Fraise
Nectarine Raisin
Poire
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Répartition des achats de fruits par circuits de distri bution

HYPER HS HD SUPER HS HD MARCHE PRIMEUR

261 267 2,71 2,68 2,68
255 252 298 2,58 256
2,42

) 253 2,54
W I-—N—

2,84 2,82 2,81
5

[s®)
o
[
N

3,07 3,
o 3,05

2,68 274 2,6

o
o
o
N

I Part de Marché Volume === Prix Moyen au Kilo
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Taux de pénétration et nivea

Taille de clientele

HYPERMARCHE 67,1
55,1
SUPERMARCHES 56,0
56,6
MARCHES 30,7

35,4
= Mars /
37,5 Sept. 2011

36,6

220

PRIMEURS 22’1 ®m Moyenne 5

- 21’1 ans

ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER

HARD DISCOUNT

Mars /
Sept. 2010

Niveau Moyen
d’Achat (Kg)

S

LN
©

I\l_\l
9O N ow
N

13,1

=Y
w

13,4

N

ol

o o O
~

©
o))

©
o

[ERN
o
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Hormis les seniors célibataires, toutes les cibles con tribuent a
la déconsommation des fruits d’été cette année.

Contribution des cibles a I'évolution du marché des fruits d’été — 2011 Versus Moyenne 5 ans

- o 4= > : Q Q ) )
=t 5 g 93 98 f= o O s Fi O c £ 3
= S . asS c o w s < Q g c o .2 <o Qc =
o g £ T = 2 3 £ E ) 5 35 53 5 g g
I o) O O = - e o Qo Qo D Q ©
= = 82 >0 8 & ES & & o 3 s S = pe

LL8 L= (6] O 8

Evolution des achats de la cible sur le marché des fruits d'été (%)
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Une déconsommation transversale a toutes les cibles

w2011 12010 B Moyenne 5 ans
Total France

Jeune
Celibataire

Celib. Age
Moyen

Celibataires
Seniors

00T Jnod
sInajayoe S1aA0) ap aIqWON

7

Jeunes Couples

e
|||l||l||l I

(6y1) 1na1ayoe
1aAo} red ag1ayoe ayuend

Couples Age
Moy.

safbeusw

Couples
Seniors

Fam .Enf.
Maternelle

Fam .Enf.
Primaire

Fam .Enf.
Coll&Lycee

Fam .Enf Majeurs
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Une saison précoce, peu propice aux fruits d’'ete...

Des calendriers de production avancés

Certains Fruits d’eté attendus par le consommateur :

Les cerises et I'abricot semblent en avoir profité

Et d’autres moins :

Péches/Nectarine, Melon et Prunes

Un vrai recul des achats

Perte d’acheteurs en hypermarchés

Une déconsommation transversale a toutes les cibles, hors célibataires séniors

Une mauvaise saison, qui fait la part belle aux fru  its non-saisonniers :

La Pomme
La Banane
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Les fruits transformes ont-ils
remplacé les fruits d’été cette année ?
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Des acheteurs de fruits d’'été nombreux a avoir achete
moins cette année...

Répartition des acheteurs de
fruits d’été

Vs 32% en 2010
Vs 36% en 2009

W Augmentants

Vs 53% en 2010
Vs 51% en 2009

Stables

= Diminuants (-10 %)

Vs 15% en 2010
VS 13% en 2009
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65,2
63,9
60,4
. .

66,6
- I -

Pénétration Niveau d'Achat HG
Pénétration Niveau d'Achat HG Pénétration Niveau d'Achat HG = Campagne 2008 # Campagne 2009
m Campagne 2010 m Campagne 2011 m Campagne 2009 m Campagne 2010 Diminuant 2009
Diminuant 2011 Diminuant 2010

78,6 80,0 78,4 78,4
\
11,3 11,1 l i 10,8 11,1 I I 11,5 11,3
I I I
Pénétration Niveau d'Achat Kg Pénétration Niveau d'Achat KG Pénétration Niveau d'Achat KG
B Campagne 2010 m Campagne 2011 B Campagne 2009 m Campagne 2010 m Campagne 2008 m Campagne 2009
Diminuant 2011 Diminuant 2010 Diminuant 2009
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56,0

52,4

55,3 54,5

54,8 56,2
I I 3'0 2,8
5 |

2,7 2,8
I S 2,7 2,8
Pénétration Niveau d'Achat KG [—— Pénétration Niveau d'Achat KG
m Campagne 2010 m Campagne 2011 Pénétration Niveau d'Achat KG m Campagne 2008 m Campagne 2009
o m Campagne 2009 m Campagne 2010 P
Diminuant 2011 Diminuant 2010 Diminuant 2009

61,1 61,2 » 63,9 59,9 64,7 64,2
I I 3'0 219 “ 2,9 3‘0 “ 3'1 3'0
I S 8 | . |
Pénétration Niveau d'Achat KG Pénétration Niveau d'Achat KG Pénétration Niveau d'Achat KG
m Campagne 2010 W Campagne 2011 B Campagne 2009 m Campagne 2010 m Campagne 2008 m Campagne 2009
Diminuant 2010 Diminuant 2009

Diminuant 2011 38
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Pres de la Moitié des acheteurs de fruits d’été ont réduit
leurs achats .

Des « diminuants » toujours aussi nombreux chague année

Ont-ils reporté leurs achats sur des fruits transformeés ?
NON !
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Abricot
Campagne : Mai / Aout 2011
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Les consommateurs ont-ils acheté plus t6t leur fruits d’été compte-tenu de
leur disponibilité précoce ? Restent-ils plus longtemps ?

—— ABRICOT 2011

=t ABRICOT MOY S ANS

N RN NN NN
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CAMPAGNE ABRICOT :

MOYENNE 2006 2007 2008 2009 2010 2011
2006/10

QUANTITES ACHETEES pour 100 MENAGES s SOMMES DEPENSEES pour 100 MENAGES
- @ - PRIX MOYEN au Kilo
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Achats par circuits de distribution
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Contribution des cibles a I'évolution du marché de I'abricot — 2011 Versus Moyenne 5 ans
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ABRICOT — Mai / Aout 2011

DONNEES CONSO CLEFS FAITS MARQUANTS
2010 201t Movs ans =>  Une saison particulierement bonne pour I'abricot, q ui
NA (%) 62.2 61.0 59.6 a commencé plus tét que d’habitude ’
QAINA (kg) 3.1 3:5 3.2 =~ Des acheteurs nombreux a étre venus dés le début
Nb actes 3.8 4.1 3.8 de la saison, sans pour autant avoir délaissé I'abri  cot
par la suite
QA/Acte (kg) 0.83 0.86 0.85
SD/NA (€) 8.8 9.8 8.9 = Un abricot qui profite d’une saison plus longue
Prix moyen 2.82 2.81 2.81 ~>  Des acheteurs qui en ont acheté plus souvent

et plus a l'acte
= Un prix en ligne avec la moyenne 5 ans

PROFIL

—> Un fruit consommé avant tout par des seniors
(célibataires et couples)

—> Un poids plus important de la région centre
Est et Sud vs les acheteurs de fruits

—>Piste de réflexion: Un fruit qui profite
d’'une saison plus longue = Des
consommateurs qui I'attendent !
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Péche
Campagne : Mai / Septembre 2011
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CAMPAGNE PECHE :

Les consommateurs ont-ils acheté plus t6t leur fruits d’été compte-tenu de
leur disponibilité précoce ? Restent-ils plus longtemps ?
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CAMPAGNE PECHE .

2,23

701,4

MOYENNE 2006 2007 2008 2009 2010 2011
2006-10

7 QUANTITES ACHETEES pour 100 MENAGES s SOMMES DEPENSEES pour 100 MENAGES
- @ - PRIX MOYEN au Kilo
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CAMPAGNE PECHE

4 , PRIX MOYEN (€/kg)

~—1- 2010 —®— 2011 - -¢ - Moyenne 5 ans

QUANTITES ACHETEES POUR 100 MENAGES

~—1—2010 —®— 2011 - -¢ - Moyenne 5 ans
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Contribution des cibles a I'évolution du marché de la péche — 2011 Versus Moyenne 5 ans
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Nombre de foyers acheteurs
pour 100 ménages

acheteur (Kg)

Total France

Jeune Celibataire

Celib. Age Moyen

Celibataires Seniors

Jeunes Couples

Couples Age Moy.

Couples Seniors

Fam.Enf. Maternelle

Fam.Enf. Primaire

Fam.Enf. Coll&Lycee

Fam.Enf Majeurs

w2011 172010 B Moyenne 5 ans 53
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PECHE — Mai / Septembre 2011

DONNEES CONSO CLEFS FAITS MARQUANTS
~>  La moins bonne campagne depuis 5 ans

2010 2011 Moy5ans ~>  Via des acheteurs moins nombreux & en
NA (%) 66.6 60.6  64.2 acheter : 4pts de pénétration en moins vs les
QA/NA (kg) 4.7 4.5 4.9 années précédentes
Nb actes 4.8 4.5 5.0 = Via des acheteurs qui en achétent moins

souvent

QA/Acte (kg) 0.97 0.99 0.97 = Une campagne péche qui aura mal débuté et
SDINA (£) 10.8 9.9 10.9 mal termine
Prix moyen 2.33 2.20 2.23

PROFIL

—> Un profil typé couples et célibataires de plus
de 35 ans

—> Un profil trés typé sud est et centre Est

—>Une vraie difficulté a séduire les jeunes
générations

—>Un fruit a faire redécouvrir aux frangais ?
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Nectarine
Campagne : Mai / Septembre 2011
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Les consommateurs ont-ils acheté plus t6t leur fruits d’été compte-tenu de
leur disponibilité précoce ? Restent-ils plus longtemps ?

—o—NECTARINE 2011
~—o—NECTARINE MOY 5 ANS
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CAMPAGNE NECTARINE / BRUGNON :

231 2,25
2,21 - @. ’
° -mTT el 2,02 @ 2.12
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831,8 868,6 ¢ 8404
766 7712 730,5
MOYENNE 2006 2007 2008 2009 2010 2011
2006-10

QUANTITES ACHETEES pour 100 MENAGES W SOMMES DEPENSEES pour 100 MENAGES
- @ - PRIX MOYEN au Kilo
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CAMPAGNE NECTARINE / BRUGNON :

4 . PRIX MOYEN (€/kg)

~—1+-2010 —®— 2011 - -¢ - Moyenne 5 ans

QUANTITES ACHETEES POUR 100 MENAGES

—1—2010 —®—2011 - -¢ - Moyenne 5 ans
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FranceAgriMer o )

Contribution des cibles a I'évolution du marché de la nectarine / brugnon — 2011 VersuszMovenn%S ans
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Nombre de foyers acheteurs Quantité achetée par foyer
pour 100 ménages acheteur (Kg)

Total France

Jeune Celibataire

Celib. Age Moyen

Celibataires Seniors

Jeunes Couples

Couples Age Moy.

Couples Seniors

Fam.Enf. Maternelle

Fam.Enf. Primaire

Fam.Enf. Coll&Lycee

Fam.Enf Majeurs

m2011 12010 ® Moyenne 5 ans
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NECTARINE / BRUGNON — Mai / Septe

DONNEES CONSO CLEFS FAITS MARQUANTS
=>  Les achats les moins importants depuis 5 ans avec
2010 2011 Moy 5 ans une fin de campagne cette année difficile
NA (%) 71.1 68.5 715 =>  Alors que les 3 années précédentes, les fins de
QA/NA (kg) 5.3 5.0 5.3 campagne étaient bonnes
Nb actes 5.2 5.0 5.3 = La Nectarine descends en dessous des 70% de

foyers acheteurs
=>  Ce sont les jeunes générations qui ont été les

QA/Acte (kg) 1.00 1.00 1.0 moins nombreuses a acheter des
SDINA (€) 118 10.7 11.6 Nectarines/Brugnons cette année
Prix moyen 2.25 2.12 2.21

PROFIL

—> Des acheteurs plus jeunes et plus familiaux
gue la péche (moins de seniors)

— Des familles grands enfants, des couples et
célibataires d’age moyen
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Melon
Campagne : Avril / Septembre 2011
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Les consommateurs ont-ils acheté plus t6t leur fruits d’été compte-tenu de
leur disponibilité précoce ? Restent-ils plus longtemps ?

—o— MELON 2011
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~—MELON MOY 5 ANS
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CAMPAGNE MELON :

MOYENNE 2006 2007 2008 2009 2010 2011
2006-10

" QUANTITES ACHETEES pour 100 MENAGES mmmsm SOMMES DEPENSEES pour 100 MENAGES
- @ - PRIX MOYEN au Kilo
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PRIX MOYEN (€/kg)

~—1- 2010 —®—2011 - -¢ - Moyenne 5 ans

QUANTITES ACHETEES POUR 100 MENAGES ~ 2010 2011 - -¢ - Moyenne 5 ans
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Achats par circuits de distribution — Melo
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Contribution des cibles a I'évolution du marché du melon — 2011 Versus Moyenne 5 ans
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Nombre de foyers acheteurs Quantité achetée par foyer
acheteur (K

pour 100 ménages

Total France

Jeune Celibataire
Celib. Age Moyen
Celibataires Seniors
Jeunes Couples
Couples Age Moy.
Couples Seniors
Fam.Enf. Maternelle
Fam.Enf. Primaire
Fam.Enf. Coll&Lycee

Fam.Enf Majeurs

2011 12010 H Moyenne 5 ans
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MELON — Avril / Septembre 2011

DONNEES CONSO CLEFS

2010 2011 Moy 5 ans
NA (%) 80.6 77.0 78.8
QA/NA (kg) 8.4 7.8 8.4
Nb actes 6.7 6.2 6.6
QA/Acte (kg) 1.26 1.24 1.26
SD/NA (€) 17.0 16.0 17.0
Prix moyen 2.01 2.06 2.03

FAITS MARQUANTS

PROFIL

—> Le melon davantage consommé par les
familles, mais aussi les couples

—> Moins typé célibataires, de part le fait que
cela fasse plus d’1 portion de fruit ?

—> Un produit typé Ouest et Sud Ouest

= Une saison difficile pour le melon, qui semble
dépendre davantage de la météo que d’autres fruits

= A partir du mois de Juillet les achats ont été
nettement moins importants que les années
précédentes

=>  Des Hypers qui ont vendu le melon a un prix
éleve

= Des familles qui ont fortement déconsommé le
melon cette année
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Cerise
Campagne : Mai / Juillet 2011
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Les consommateurs ont-ils acheté plus t6t leur fruits d’été compte-tenu de
leur disponibilité précoce ? Restent-ils plus longtemps ?

—o— CERISE 2011
~—&— CERISE MOY 5 ANS
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PRIX MOYEN (€/kg)
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Achats par circuits de distribution — Cerise
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Contribution des cibles a I'’évolution du marché de la cerise — 2011 Versus Moyenne 5 ans
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| - [0) = K] (O] “
<t 85 &, 8% %5 &% rz 8 .5 5f 8¢
o8 == S S S ;> £L W e > = £ > 5
el c 3 Il 39 225 mg EQ £ 3 3 Q E.S (oS
°¢ 2§ 82 3= &= gz f3 S es 7O
O (@)
Evolution des achats de la cible sur le marché de la cerise (%)
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Nombre de foyers acheteurs
pour 100 ménages

Quantité achetée par foyer
acheteur (Kg)

Total France

Jeune Celibataire

Celib. Age Moyen

Celibataires Seniors

Jeunes Couples

Couples Age Moy.

Couples Seniors

Fam.Enf. Maternelle

Fam.Enf. Primaire

Fam.Enf. Coll&Lycee

Fam.Enf Majeurs

w2011 2010 B Moyenne 5 ans 77
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CERISE — Mai / Juillet 2011

DONNEES CONSO CLEFS FAITS MARQUANTS
=>  Un début de saison qui a démarré sur les chapeaux
2010 2011 Moy 5 ans de roues :
NA (%) 32.9 33.3 325 ~>  Des acheteurs trés nombreux a étre venus dés
QA/NA (kg) 2.3 2.5 2.2 le début de la saison
Nb actes 3.1 3.4 3.1 = Un fruit attendu par les consommateurs

=>  Tous les foyers ont consommé davantage de
cerises cette année excepté les jeunes couples

QA/Acte (kg) 0.74 0.73 0.72 ' { achetd Mo
SDINA (8) 10.0 10.9 99 = Mais une(:il:lI gt: ;rl]isz(r:l ri(:nt?:csi'le :
Prix moyen 4.25 4.34 4.46 ’
= Un prix/Kilos trés élevé sur la fin de saison
= Des acheteurs moins nombreux a en acheter
PROFIL

—> Un profil trés typé seniors sur la cerise

—> Un poids trés important de la région
Parisienne sur la cerise et a moindre mesure
la région sud Est

—> Un fruit trés attendu par les
consommateurs
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Fraise
Campagne : Mars / Juin 2011
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Les consommateurs ont-ils acheté plus tot leur fruits d’eté
compte-tenu de leur disponibilité précoce ?

—&—FRAISE 2011
~—o— FRAISE MOY 5 ANS
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CAMPAGNE FRAISE :

4,43 YRR
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MOYENNE 2006 2007 2008 2009 2010 2011
2006-10

QUANTITES ACHETEES pour 100 MENAGES s SOMMES DEPENSEES pour 100 MENAGES
- @ - PRIX MOYEN au Kilo

81
ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER ; . .
teurs KANTAR — élaboration FranceAgriMer)



o

FranceAgr'iIVIer

PRIX MOYEN (€/kg)
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Contribution des cibles a I'évolution du marché de la fraise — 2011 Versus Moyenne 5 ans
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Evolution des achats de la cible sur le marché de la fraise (%)
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Nombre de foyers acheteurs
pour 100 ménages

Quantité achetée par foyer
acheteur (Kg)

Total France

Jeune Celibataire

Celib. Age Moyen

Celibataires Seniors

Jeunes Couples

Couples Age Moy.

Couples Seniors

Fam.Enf. Maternelle

Fam.Enf. Primaire

Fam.Enf. Coll&Lycee

Fam.Enf Majeurs

w2011 2010 B Moyenne 5 ans 85
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FRAISE — Mai / Juin 2011

DONNEES CONSO CLEFS FAITS MARQUANTS

2019 201t Movs ans = Lafraise a été payé cher cette année, notamment sur
NA (%) 71.5 71.3 71.6 la fin de campagne, ce qui I'a pénalisé cette année
QA/NA (kg) 3.1 3.0 3.1 =~ Les acheteurs ont été moins nombreux a venir sur le
Nb actes 4.8 4.7 4.8 début de campagne et surtout sur la fin de campagne
QA/Acte (kg) 0.64 0.64 0.65 =>  Un constat différent pour la gariguette qui réalise de
SD/NA (€) 14.9 15.2 13.9 meilleures performances, méme si la fin de saison a été
Prix moyen 4.90 5,01  4.43 difficile pour elle aussi
PROFIL

—> Un fruit qui séduit les familles
—> Un profil proche de la moyenne fruit
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Prune
Campagne : Juin / Septembre 2011
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Les consommateurs ont-ils acheté plus tot leur fruits d’eté
compte-tenu de leur disponibilité précoce ?

' —+—TOT PRUNES 2011
—+—TOT PRUNES MOY 5 ANS
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CAMPAGNE PRUNE :

3,05
. '.“
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. ________ ." ’. R .
218,1 2192 2251 9978 2352 5033  214.2
MOYENNE 2006 2007 2008 2009 2010 2011

2006-10

QUANTITES ACHETEES pour 100 MENAGES s SOMMES DEPENSEES pour 100 MENAGES
- @ - PRIX MOYEN au Kilo
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PRIX MOYEN (€/kg)
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Contribution des cibles a I'évolution du marché de la prune — 2011 Versus Moyenne 5 ans
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Nombre de foyers acheteurs Quantité achetée par foyer
pour 100 ménages acheteur (Kg)

Total France

Jeune Celibataire
Celib. Age Moyen
Celibataires Seniors
Jeunes Couples
Couples Age Moy.
Couples Seniors
Fam.Enf. Maternelle
Fam.Enf. Primaire
Fam.Enf. Coll&Lycee

Fam.Enf Majeurs

w2011 2010 B Moyenne 5 ans 93
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PRUNE — Juin / Septembre 2011

DONNEES CONSO CLEFS =>  Un début de campagne bien démarré pour la prune
mais un mois de septembre mauvais qui ne laisse
rien présagé de bon pour la fin de saison

FAITS MARQUANTS

2010 2011 Moy 5 ans

NA (%) 38.4 39.8 38.7 =~ Un Hard Discount qui a fortement gagné des
PDM cette année au détriment de tous les

QA/NA (kg) 2.2 24 24 autres circuits

Nb actes 28 3.0 2.9 = Une bonne performance qui s’explique par les
foyers sans enfants, tandis que les familles

QA/Acte (kg) 0.80 0.80 0.80 acheéetent moins de prunes

SD/NA (€) 5.3 5.4 5.6 = Toutes les prunes réalisent une meilleure saisonqu e

Prix moyen 2.38 228 241 Ian passe.

= Mais la Mirabelle et la Reine-Claude ont moins bien
performé que les années précédentes

PROFIL

—> Des seniors avant tout, notamment sur la
mirabelle et la reine Claude

—> Tandis que les Autres Prunes séduisent mieux
les familles

94
ETABLISSEMENT NATIONAL DES PRODUITS DE L'AGRICULTURE ET DE LA MER “ ’ ) )
source : panel de consommateurs KANTAR — élaboration FranceAgriMer)



o

FranceAgr'iIVIer

Conclusion :

Un été difficile pour les tomates et les concombres (crise E.Coli) mais qui
se sont rattrapés par la suite

Pas de recrutement de nouveaux acheteurs de fruits & légumes bio, mais
des acheteurs fideles qui en achetent davantage.

Disparités dans les achats de fruits :
Bonne saison pour les abricots, cerises et prunes
Saison difficile pour les péches, nectarines et melons

Recul global des achats de fruits d’été, sans report sur les produits
transformes.

Source : panel de consommateurs KANTAR
Cofinancement FranceAgriMer — CTIFL — Interfel — CNIPT
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