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ANNEXE A-1 : ELEMENTS D’INFORMATION et CONSTITUTION DE DOSSIER
1°) Constitution du dossier : informations à fournir par l’entreprise 

I - L'ENTREPRISE
La partie I concerne la présentation de l’entreprise, et peut être succincte avec des éléments de réponse brefs pour les huit premiers points mentionnés, le huitième pouvant être un peu plus développé.

 A)  INFORMATIONS GENERALES
1)  Identification de la société : 
n° SIRET
dénomination
siège
forme et capital
date de constitution
objet social 

Coordonnées postales et e-mail de la personne désignée comme responsable du projet.
2)  Bref historique de l'entreprise
3)  Situation de l'entreprise dans sa branche économique : niveaux régional/national/international.

4)  Organisation et moyens humains de l'entreprise :
effectifs, dirigeants, le cas échéant éléments d’ordre organisationnel.

 B)  CARACTERISTIQUES TECHNIQUES

5)  Activité : nature de l'activité, produits commercialisés, principales installations.


6)  Approvisionnements : origine, organisation, lien avec la production.

 C)  CARACTERISTIQUES COMMERCIALES
7)  Chiffre d’affaires (total et export), si possible ventilation par produit, par pays et par conditionnement,  circuits de distribution et marchés (France et étranger).
 D) STRATEGIE GLOBALE, dont stratégie/démarche export
8) Ce point vise non seulement à présenter les principaux choix et orientations stratégiques de l’entreprise, mais peut aussi servir dans une première approche à justifier l’intérêt du projet d'actions de promotion "pays tiers" (cf. II ci-après) du point de vue de l’entreprise, notamment en terme d’articulation du projet présenté vis-à-vis d’orientations stratégiques plus globales. Dans cette optique quelques éléments sur les orientations et la stratégie export de l’entreprise sont également bienvenus à côté d'un rappel du contexte général du programme d’actions proposé en partie II.

II - LE PROJET D'ACTIONS DE PROMOTION « PAYS TIERS »
La partie II constitue le cœur du dossier qui sera examiné par les membres de la commission de sélection des dossiers. En conséquence il est préférable que les points mentionnés ci-après, et notamment les points 12, 13 et 14, soient suffisamment descriptifs, détaillés et explicites. 
E) DESCRIPTION DU PROJET
→ Points généraux / tous pays ciblés
9)  Point à traiter uniquement en cas de projet d'entreprises regroupant leurs moyens   

- Présentation générale du projet de mise en commun de moyens des entreprises partenaires sur le(s) pays ciblé(s) : éléments plaidant en faveur de la pérennité du partenariat, intérêt de la démarche pour chacun des partenaires, cadre juridique, éléments d'appréciation d'ordre économique (exemple : existence ou non d'économies d'échelle ?) et d'ordre commercial, complémentarités …
10)  Objectifs du projet et pays ciblés

Présentation introductive des marchés (pays de destination) et publics ciblés, suivis d'une description des objectifs du programme (comprenant notamment le tableau des objectifs commerciaux figurant en annexe 3 ci-après à remplir pour chacun des marchés ciblés)

11) Effet induit par une intervention en faveur du programme d'actions de promotion présenté par l’entreprise en termes de moyens engagés. Ce point vise à estimer « l’effet de levier » des crédits octroyés dans le cadre de la procédure : l’intervention publique entraînera-t-elle des moyens supplémentaires de l’entreprise sur le projet concerné, ou bien sur d’autres projets et le cas échéant lesquels ?
→ Points à présenter séparément pour chaque pays ciblé
Si la proposition peut concerner un ou plusieurs pays cibles, toutefois la présentation des éléments mentionnés dans les points 12 à 14 ci-après doit être faite séparément par pays. Si la même stratégie, les mêmes groupes cibles et/ou les mêmes solutions sont envisagées pour un groupe de marchés, cela devra être clairement expliqué dans la proposition de programme.
12)  Produits concernés

Doivent notamment être précisés :

- les produits concernés (marques, AOC, VDP, cépage, …) dans le cadre du programme sur chacun des pays ciblés ;

- les positionnements des produits et les prix de vente consommateurs (fourchettes de prix si besoin) pour chacun des principaux produits sur chacun des marchés ciblés ;

- stabilité et possibilités de développement des approvisionnements en vue de la fourniture des marchés d'exportation ciblés.

13)  Circuits de commercialisation visés, et notamment importateurs le cas échéant 

(importateurs ou agents présents sur le marché concerné et modifications envisagées) 

14)  Description détaillée des moyens et analyse de leur mise en oeuvre : 

-  tableaux à compléter (document ci-après en annexe A-2) pour chacun des pays retenus (les dépenses prévisionnelles qui seront retenues et validées par le Comité serviront de base à l’assiette de l’aide proposée) ; 

- description du projet, établie par types d’actions (actions média et hors média, séminaires, conférences, participations à des salons, foires ou expositions, actions de relations presse …), chaque action comprise dans les dépenses éligibles devra faire l'objet d'un descriptif spécifique précis ;

- moyens commerciaux vis-à-vis du marché ciblé (dont notamment : commercial export spécifique au pays démarché, présence de commerciaux dans le pays visé, bureau commercial …) ;
- présentation du projet faisant apparaître la capacité de l’entreprise à mener à bien son projet de développement des exportations pour chacun des pays ciblés : cohérence d’ensemble du programme de dépenses, des produits, de leur positionnement (prix, qualité …), des circuits de commercialisation visés, etc. ….
F) BUDGET PREVISIONNEL 

15) La proposition sera complétée par un budget prévisionnel sur la durée du programme,  suffisamment détaillé et en adéquation avec le programme d’actions proposé, et notamment avec l'ensemble des données qui devront être renseignées en annexe 2.
16) Un plan de financement sera fourni par l'entreprise
III - ELEMENTS FINANCIERS
G) STRUCTURE DU CAPITAL 

17) Répartition du capital social de l’entreprise : structure de l’actionnariat (%)

18) si l’entreprise appartient à un groupe : 

- organigramme du Groupe avec l’ensemble des participations majoritaires ou l’ensemble des sociétés retenues dans le périmètre de consolidation du Groupe, et

- répartition du capital social de la société mère du Groupe (si différente de la société qui dépose le dossier)

H) COMPTES SOCIAUX

19)  bilan et compte de résultats des trois derniers exercices (comptes consolidés si il s’agit d’un groupe), ainsi que les annexes 8, 11 et 16 de la liasse fiscale
2°) Transmission des éléments constitutifs du dossier :
Comme cela a été indiqué précédemment (« Présentation des propositions de programme »), le dossier doit comporter un exemplaire sur papier, daté et signé par la personne responsable du programme, accompagné d'une version sur cdrom, et être envoyé par courrier recommandé avec accusé de réception ou déposé au siège de FRANCEAGRIMER à l'adresse suivante : 
FRANCEAGRIMER

Direction Internationale

Service Affaires internationales

Unité aides à la promotion

12, rue Henri Rol-Tanguy

TSA 20002

93555 Montreuil sous Bois Cedex

Les éléments mentionnés page précédente au point 18 (comptes financiers : bilans et comptes de résultats des trois derniers exercices disponibles) peuvent être adressés uniquement sur papier et ne pas être inclus dans la copie du dossier devant figurer sur le cdrom. 





3°) Contacts : 
Pour toute information complémentaire vous pouvez joindre :
Marie Agnès OBERTI (chef d’unité) : 01 73 30 34 31 ou marie-agnes.oberti@franceagrimer.fr
Christian TOUVRON : 01 73 30 34 63 ou christian.touvron@franceagrimer.fr
ANNEXE A-2

Programme de dépenses sur les marchés d’exportation ciblés (hors U.E.)

	PAYS 1
Montants en euros ( € )
	Réalisé exercice

n -2

(à préciser)
	Réalisé ou estimat° exercice

n – 1

(à préciser)
	Exercice 1
(à préciser)
	Exercice 2

(à préciser)
	Exercice 3

(à préciser)
	TOTAL exercices 1, 2 & 3



	1 / Actions de relations publiques, promotion 

     et publicité :

- Relations publiques, relations presse
- Publicités et annonces dans les médias 
- Opérations de dégustation
- Echantillonnages pour la présentat° des pdts

- Réalisation de plaquettes et brochures             

   techniques 
- Frais de créat° et de développt de marque(s)
- Opérations de promotions : promotion en   

   tête de gondole, référencement des produits, 

   PLV, information sur le lieu de vente 

- Voyages sur le lieu de production (à l'atten-

   tion des acheteurs et clients : découverte du  

   vignoble, des installations et de l'élaboration  

   des produits, mise en évidence des spécificités)

	
	
	
	
	
	

	Sous-Total Action 

Sous Total  Frais de déplacement et de séjour                           Total Action n°1
	
	
	
	
	
	

	2 / Participation à des manifestations, foires  

     et expositions d'envergure internationale 

     dans les pays tiers :

- préciser la (les) manifestation(s), foire(s), exposition(s) :


	
	
	
	
	
	

	Sous-Total Action 

Sous Total  Frais de déplacement et de séjour                           Total Action n°2
	
	
	
	
	
	

	3 / Études de marchés nouveaux, nécessaires 

     à l'élargissement des débouchés :

· préciser la (les) étude(s) de marché :

· Expertise et conseil en marketing, pré-tests de validation de nouveaux produits, pré-validat° de lancement de marques, focus group, panels

	
	
	
	
	
	

	Sous-Total Action 

Sous Total  Frais de déplacement et de séjour                           Total Action n°3
	
	
	
	
	
	

	TOTAL GENERAL

	
	
	
	
	
	


ANNEXE A-3

Objectifs commerciaux sur les marchés d’exportation ciblés

	
	Réalisé exercice n – 2

(à préciser)
	Réalisé ou estimation exercice n – 1

(à préciser)
	Exercice 1

(à préciser)
	Exercice 2

(à préciser)
	Exercice 3

(à préciser)
	TOTAL exercices

1,  2 & 3

	Pays 1 :
- C.A. (€)

- Volume (bouteilles)


	
	
	
	
	
	

	Pays 2 :
- C.A. (€)

- Volume (bouteilles)


	
	
	
	
	
	

	Pays 3 :
- C.A. (€)

- Volume (bouteilles)


	
	
	
	
	
	

	Pays 4 :
- C.A. (€)

- Volume (bouteilles)


	
	
	
	
	
	

	TOTAL

- C.A. (€)

- Volume (bouteilles)
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